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งานวิจัยน้ีทําการศึกษาแนวทางการคัดเลือกตําแหนงที่ต้ังลานรับซื้อมันสําปะหลังและการ
ต้ังราคารับซื้อที่เหมาะสมของโรงงานแปรรูปมันสําปะหลัง โดยพิจารณาจากโรงงานแปรรูปมัน
สําปะหลัง 1โรงงาน ที่ตองการปริมาณมันสําปะหลังเพิ่มขึ้นเน่ืองจากวัตถุดิบที่มาปอนโรงงานไม
เพียงพอกับกําลังการผลิต จึงตองการที่จะขยายลานรับซื้อเพื่อที่จะไดรับซื้อมันสําปะหลังในพื้นที่
ตาง ๆ ที่เกษตรกรยังไมเคยนํามาขายใหแกโรงงาน เมื่อไดที่ต้ังที่เหมาะสมแลวจะทําการคํานวณ
ราคารับซื้อสําหรับผูรับซื้อมันสําปะหลัง เพื่อที่จะไดแขงขันราคากับคูแขงที่อยูในพื้นที่ การศึกษา
ในคร้ังน้ีจะแบงวิธีการแกปญหาออกเปน 2 สวน ไดแก สวนแรกเปนปญหาการเลือกตําแหนงที่ต้ัง
โดยสรางแบบจําลองทางคณิตศาสตรประเภทโปรแกรมเชิงเสนจํานวนเต็มแบบผสม (Mixed
Integer Programming) เพื่อแกปญหาการเลือกที่ต้ังลานรับซื้อที่เหมาะสม และวิเคราะหหาคําตอบที่
ดีที่สุดของแบบจําลองดวยโปรแกรม GAMS ในสวนที่สอง กําหนดราคารับซื้อมันสําปะหลังดวย
แบบจําลองการแขงขันราคารับซื้อมันสําปะหลัง โดยสรางโปรแกรมคํานวณใน Visual Basic for
Application (VBA) เพื่อคํานวณราคารับซื้อของผูรับซื้อมันสําปะหลังที่จุดดุลยภาพ

ผูวิจัยทําการศึกษาทั้งหมด 2 กรณีศึกษาไดแก กรณีแรกศึกษาพื้นที่เพาะปลูกมันสําปะหลัง
จํานวน 32 พื้นที่ พื้นที่ต้ังลานรับซื้อ 10 แหงที่พิจารณา และมีผูประกอบการแปรรูปผลิตภัณฑมัน
สําปะหลังคูแขงในพื้นที่ 3 แหง โดยเลือกสถานที่ต้ังลานรับซื้อ 1 2 และ 3 ลานรับซื้อ มีการคัดเลือก
2 แบบ คือ แบบขยายจากลานรับซื้อเดิม และแบบเลือกลานรับซื้อใหม กรณีที่สองศึกษาพื้นที่
เพาะปลูกมันสําปะหลังจํานวน 50 พื้นที่ พื้นที่ต้ังลานรับซื้อ10 แหงที่พิจารณา และมีผูประกอบการ
แปรรูปผลิตภัณฑมันสําปะหลังคูแขงในพื้นที่ 6 แหง โดยเลือกสถานที่ต้ังลานรับซื้อ 1 2 3 4 และ 5
ลานรับซื้อ มีการคัดเลือก 2 แบบเชนกัน คือ แบบขยายจากลานรับซื้อเดิม และแบบเลือกลานรับซื้อ
ใหม

จากผลการศึกษาพบวาแบบจําลองโปรแกรมเชิงเสนจํานวนเต็มแบบผสม สามารถหา
ตําแหนงที่ ต้ังลานรับซื้อเหมาะสมที่สุด โดยเลือกลานรับซื้อที่อยูในพื้นที่ที่มีผลผลิตสูงและมี
ระยะทางระหวางพื้นที่เพาะปลูกมันสําปะหลังกับพื้นที่ต้ังลานรับซื้อนอยที่สุด และสามารถคํานวณ
ราคารับซื้อมันสําปะหลังที่จุดดุลยภาพไดทุกกรณี เมื่อเพิ่มจํานวนลานรับซื้อทําใหเกษตรกรใน
พื้นที่หางไกลสามารถนํามันสําปะหลังมาขายใหแกลานรับซื้อและโรงงานไดรับวัตถุดิบ
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CASSAVA/LOCATION SELECTION/PRICE COMPETITION

In this research, an approach for selecting cassava buying locations and

assign the appropriate purchase prices to cassava purchaser is considered. Nowadays,

the quantities of cassava, which facilities can acquire, are lower than their production

capacity due to high competition among cassava processing manufacturers. Cassava

processing firm needs to obtain more quantity of raw materials, required to expand

cassava buying locations to obtain cassava from other harvesting areas where

agriculturists have never sold their products to the factory. After the appropriate

locations have been established, purchasing prices are calculated in order to compete

the price with competitor in such area. The solution methodology is divided into two

parts such that location selection problem is formulated as Mixed integer linear

programming (MIP) model and solved using GAMS 24.7.4. Moreover, price

competition model, used to calculate equilibrium buying price, is developed using

Visual basic for application (VBA).

There are two case studies that have been considered. In the former case, we

considered 32 harvesting areas of agriculturists, 10 possible buying locations, and 3

competitors. We studied three cases of selecting 1, 2, and 3 buying locations at the

same time. In addition, we considered selecting 3 buying locations by choosing one

location at a time. The next location was chosen based on previous location. In the






