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 The objectives of a feasibility of the rubber purchasing center establishment in 

Bankruod district, Buriram; 1) to investigate the current situation in the market which 

relates to demand of the agriculturists, market competition and the operation of the 

rubber business; 2) to gather information about the costs and benefits from the rubber 

business; and 3) to summarize the information to be guidelines for starting a rubber 

business in the rubber products industry.   

 Both secondary and primary data sources are used in this research by using the 

interviews and questionnaires, 3 and 300 respectively for stores purchasing rubber. 

The results find that the product market and the related rubber industry is high 

growth. Due to the high price of energy, synthetic rubber has a high cost and the 

industry has switched to use natural rubber and finally the rubber has a higher price. 

 If the rubber purchasing center was established in Bankruod district, Buriram, 

the agriculturists would supply 98.33%. The result of the cost and benefits analysis 

showed that the investment in the establishment of a rubber purchasing center in 

Bankruod District, Buriram was 6,660,000 bath, net present value was 3,206,691 bath, 

benefit cost ratio was 1.006, internal rate of return was 35.03%, pay back period was  

2 years 11 months 29 days, and it was possible to investment. The results of the other 
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บทที่ 1 
บทนํา 

 
1.1 ความสําคัญของปญหา 

 ยางพาราปลูกในประเทศไทยครั้งแรกในราวปค.ศ.1899 โดยพระยารัษฎานุประดิษฐ ซ่ึง
ขณะนั้นดํารงตําแหนงเจาเมืองตรัง ไดนํายางพาราจากประเทศมาเลเซียเขามาปลูกที่อําเภอกันตัง 
จังหวัดตรังเปนแหงแรก และตนยางตนดังกลาวปจจุบันก็ยังอยู (สํานกงานกองทุนสงเคราะหสวน
ยาง, 2546) ตอมาในปพ.ศ.2451 หลวงราชไมตรี(ปุณ  ปุณศรี) ไดนําพันธุยางไปปลูกในภาคตะวัน
ออกเปนครั้งแรกที่จังหวัดจันทบุรีและมีผูพยายามนําพันธุยางไปปลูกที่ภาคกลาง ภาคตะวันออก 
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือและภาคเหนือ ซ่ึงพบตนยางที่เกาอายุมากอยูที่แปลงตางๆหลายทองที่ ใน
ปพ.ศ.2521 ไดเร่ิมปลูกยางเปนอาชีพอยางจริงจังตามหลักวิชาการในแหลงปลูกยางใหมภาคตะวัน
ออกเฉียงเหนือ โดยไดทดลองปลูกในจังหวัดหนองคาย บุรีรัมย และสุรินทร(นุชนารถ   กังพิศดาร, 
2547) 

 ประเทศไทยเปนประเทศผูผลิตยางพาราอันดับ 1 ของโลก ขณะที่อินโดนีเซียและมาเลเซีย 
เปนผูผลิตยางเปนอันดับ 2 และ 3 ตามลําดับ ปจจุบันมีมูลคาการสงออกติดอยูในอันดับ 5 รองจาก 
เครื่องคอมพิวเตอร ช้ินสวนประกอบรถยนต แผงวงจรไฟฟา และเม็ดพลาสติก โดยยางพารามีมูลคา
การสงออกสูงถึงกวา 125,901 ลานบาท(กรมวิชาการเกษตร, 2547) ในปพ.ศ.2547 ทั่วโลกสามารถ
ผลิตยางธรรมชาติไดปริมาณ 8.6 ลานตัน ผูผลิตอันดับหนึ่ง คือ ไทยสามารถผลิตยางได  3 ลานตัน 
หรือคิดเปนสัดสวน 35% ของปริมาณผลผลิตรวม โดยมีเนื้อที่เพาะปลูกยางในประเทศประมาณ 13 
ลานไร ขณะที่อินโดนีเซียมีผลผลิตรองลงมาที่ปริมาณ 2 ลานตัน คิดเปนสัดสวน 23% ของผลผลิต
รวมแตมีเนื้อที่ปลูกยางมากกวาประเทศอื่นโดยมีประมาณ 20 ลานไร คิดเปนสัดสวน 35% ของเนื้อ
ที่ปลูกยางของโลก ส วนมาเลเซียมีปริมาณผลผลิต 1.1 ลานตันคิดเปนสัดสวน 12% ของปริมาณผล
ผลิตรวม แตมีเนื้อที่ปลูกยางในประเทศลดลงเหลือเพียง 8 ลานไร  เนื่องจากหันไปปลูกปาลมน้ํามัน
ทดแทน แตจากการวางรากฐานเกี่ยวกับอุตสาหกรรมยางของประเทศเปนอยางดี จึงทําให มาเลเซีย
ยังคงเปนประเทศที่มีอิทธิพลตอตลาดยางโลก (ฝายวิจัย ธนาคารกรุงศรีอยุธยา จํากัด มหาชน,
ออนไลน, 2547)  
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ตารางที่ 1.1  แสดงยางพารา: เนื้อที่เพาะปลูก ผลผลิต และผลผลิตตอไร ของประเทศผูผลิตที่สําคัญ 
ปพ.ศ. 2545-2547 

เนื้อที่ยืนตน (1,000 ไร) ผลผลิต (1,000 ตัน) ผลผลิตตอไร(กิโลกรัม) 

ประเทศ 
Planted area  

(1,000 rai) 
Production 
(1,000 tons) 

Yield per rai 
(Kgs.) 

. 
พ.ศ.
2545 

พ.ศ. 
2546 

พ.ศ. 
2547 

พ.ศ. 
2545 

พ.ศ. 
2546 

พ.ศ. 
2547 

พ.ศ. 
2545 

พ.ศ. 
2546 

พ.ศ. 
2547 

 2002 2003 2004 2002 2003 2004 2002 2003 2004 
ไทย 12,562 12,619 13,021 2,632 2,861 3,005 210 227 231 
อินโดนีเซีย 20,738 20,563 20,388 1,630 1,792 2,066 79 87 101 
มาเลเซีย 8,942 8,219 8,013 890 986 1,175 100 120 147 
อินเดีย 3,563 3,581 3,613 641 707 743 180 197 206 
จีน 3,863 3,863 3,863 468 480 486 121 124 126 
เวียดนาม 2,625 2,813 2,818 373 384 415 142 137 147 
ศรีลังกา 981 806 806 91 92 94 92 114 117 
ฟลิปปนส 575 575 575 76 84 82 132 146 143 
แอฟริกา 2,929 2,924 2,924 362 365 387 124 125 132 
ละตินอเมริกา 978 1,018 1,081 157 166 181 161 163 168 
อื่นๆ 1,388 1,431 1,359 195 217 7 140 152 5 

รวม 59,144 58,412 58,461 7,515 8,134 8,641 127 139 148 

ที่มา : สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร (www.oae.go.th) 

 จากตารางที่1.1 เห็นไดวาในปพ.ศ.2547 ประเทศอินโดนีเซียมีเนื้อที่ในการปลูกยางพารา
มากที่สุด จํานวน 20,388,000 ไร รองลงมาประเทศไทยมีเนื้อที่ในการปลูกยางพารา 13,021,000 ไร 
รวมทั้งโลกมีเนื้อที่ปลูกยางพารา 58,461,000 ไร ผลผลิตยางพาราประเทศไทยเปนประเทศที่มีผล
ผลิตในปพ .ศ .2547 มากที่ สุด  จํานวน  3,005,000 ตัน  รองลงมาประเทศอินโดนี เซีย  จํานวน 
2,066,000 ตัน รวมทั้งโลกมีจํานวน 8,641,000 ตัน ประเทศไทยมีปริมาณผลผลิตยางพาราตอไรมาก
ที่สุดในโลก จํานวน 231 กิโลกรัมตอไร รองลงมา ประเทศอินเดีย จํานวน 206 กิโลกรัมตอไร 
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ตารางที่ 1.2 แสดงการสงออกยางธรรมชาติสุทธิของประเทศสําคัญป พ.ศ.2542-2548 

      หนวย:พันตัน 

ประเทศ 
พ.ศ. 
2542 

พ.ศ.
2543 

พ.ศ.
2544 

พ.ศ.
2545 

พ.ศ.
2546 

พ.ศ.
2547 

พ.ศ. 
2548 

ไทย 1,886.3 2,166.2 2,042.1 2,354.4 2,573.4 2,637.1 2,120.7 

อินโดนีเซีย 1,494.6 1,379.6 1,496.9 1,502.2 1,660.5 1,875.1 1,666.0 

มาเลเซีย 435.5 196.4 162.1 430.0 509.7 679.9 564.1 

เวียดนาม 230.0 269.0 292.0 351.0 325.0 351.0 308.0 

ศรีลังกา 42.7 32.6 32.0 36.1 35.2 40.3 24.4 

อ่ืนๆ 550.9 926.2 1,094.9 566.3 583.2 592.6 479.8 

รวม 4,640.0 4,970.0 5,120.0 5,240.0 5,687.0 6,176.0 5,163.0 
ที่มา: สมาคมยางพาราไทย (www.thainr.com) 

หมายเหตุ: ปพ.ศ.2548 แสดงการสงออกยางพาราเดือน มกราคม-ตุลาคม พ.ศ.2548 

 จากตารางที่ 1.2 ปริมาณการสงออกยางพาราทั่วโลกในปพ.ศ.2548 จํานวน 5,163,000 ตัน
ประเทศไทยมีจํานวนการสงออกมากที่สุด จํานวน 2,120,700 ตัน รองลงมาประเทศอินโดนีเซีย 
จํานวน 1,666,000 ตันและประเทศมาเลเซีย จํานวน 564,100 ตัน 

 ในชวงปพ.ศ.2545-2547 ปริมาณการใชยางของโลกขยายตัวอยางตอเนื่องโดยมีอัตราเฉลี่ย
ปละ 4.1% ซ่ึงเปนผลมาจากภาวะเศรษฐกิจโลกขยายตัวดีทําใหปริมาณความตองการใชยางพารา
เพิ่มขึ้นอยางเห็นไดชัดในประเทศที่กําลังพัฒนาและมีความเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจแบบตอเนื่อง
จากประเทศที่มีการบริโภคยางเพิ่มสูงขึ้น เชน จีนและอินเดีย เปนตน โดยจีนมีการบริโภคยางเพิ่ม
ขึ้นมากกวา 20% ตามทิศทางการขยายตัวและการลงทุน ภาคอุตสาหกรรมรถยนตของจีนที่เติบโต
อยางรวดเร็วพรอมกับมีการสรางถนนขึ้นเพื่อติดตอระหวางมณฑล ยางธรรมชาติจึงไดถูกแปรรูป
เปนยางลอรถยนตและยางคอสะพานของถนนที่สรางใหมภายในประเทศจีนและเปนผลใหความ
ตองการบริโภคยางธรรมชาติในตลาดจีนมีการเติบโตแบบกาวกระโดด ปจจุบันจีนไดกลายเปน
ประเทศผูบริโภคยางธรรมชาติรายใหญของโลก ในปพ.ศ.2547 จีนมีความตองการบริโภคยางธรรม
ชาติประมาณ 1.5 ลานตันหรือประมาณ 18% ของปริมาณการใชยางทั้งโลก ขณะที่ในแต ละปจีน
สามารถผลิตยางไดไมเกิน 0.5 ลานตัน ทําใหจีนมีความจําเปนที่จะตองนําเขายางพาราจากแหลงอื่น 
สําหรับปริมาณความตองการใชยางของประเทศที่พัฒนาแลว เชน สหรัฐอเมริกา และญี่ปุน มีอัตรา
การขยายตัวเฉล่ียประมาณปละ 3-5% โดยในปพ.ศ.2547 สหรัฐอเมริกา ซ่ึงเปนประเทศผูบริโภค
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ยางพาราเปนอันดับสอง มีความตองการใชยางธรรมชาติเท ากับ 1.1 ลานตัน สําหรับประเทศญี่ปุนมี
ความตองการใชยางธรรมชาติประมาณ 0.8 ลานตัน ปริมาณความตองการใชยางของโลกที่มีการ
ขยายตัวเพิ่มมากขึ้นสงผลใหปริมาณสต็อกยางในชวง 1-2 ปที่ผานมาปรับตัวลดลงมาอยูที่ระดับ 
26% ของปริมาณการผลิตยางของโลก ซ่ึงเทียบกับในชวงกอนหนานี้อยูที่ระดับกวา 30% ของ
ปริมาณการผลิตโดยเฉพาะอยางยิ่งในปพ.ศ.2542 สต็อกยางมีสัดสวนสูงถึง 38% ของปริมาณการ
ผลิตยางของโลกทําใหระดับราคายางในตลาดโลกมีการปรับตัวดีขึ้น จากปจจัยดานความตองการ
ยางธรรมชาติของโลกที่มีแนวโนมเพิ่มมากขึ้นประกอบกับในระยะปานกลางและระยะยาว คาดวา
ระดับราคาน้ํามันยังคงยากที่จะปรับตัวลดต่ําลง ซ่ึงจะสงผลกระทบตอระดับราคายางสังเคราะหท่ีทํา
ใหมีการขยับตัวสูงขึ้นตาม ดังนั้นความตองการยางธรรมชาติเพื่อทดแทนยางสังเคราะห น าจะยังมีอยู
อยางตอเนื่องทําใหระดับราคายางธรรมชาติยังคงอยู ในเกณฑที่ดี ซ่ึงนับเปนแรงจูงใจใหประเทศผู
ผลิตยางธรรมชาติ    ตางหันมาเพิ่มปริมาณการผลิตยางธรรมชาติมากขึ้น (ฝายวิจัย ธนาคารกรุงศรี
อยุธยา จํากัด มหาชน, ออนไลน, 2547) 
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ตารางที่ 1.3 แสดงปริมาณและมูลคาการนําเขายางพารารายเดือน 

      ปริมาณ : ตัน,มูลคา : ลานบาท 

พ.ศ. 2546 พ.ศ. 2547 พ.ศ. 2548 
เดือน 

ปริมาณ มูลคา ปริมาณ มูลคา ปริมาณ มูลคา 

มกราคม 317,725 10,364 253,536 11,156 272,991 11,630 

กุมภาพันธ 326,993 11,193 269,172 11,955 259,370 10,752 

มีนาคม 319,282 11,532 264,763 11,946 263,417 11,371 

เมษายน 212,220 7,984 209,323 9,742 207,522 9,131 

พฤษภาคม 218,882 7,864 219,634 10,233 216,099 9,685 

มิถุนายน 231,656 8,187 220,291 10,521 201,729 9,238 

กรกฎาคม 251,020 8,783 250,270 11,843 240,418 12,005 

สิงหาคม 220,323 7,881 251,418 11,524 271,397 15,394 

กันยายน 265,523 9,884 175,208 7,594 264,357 14,928 

ตุลาคม 245,494 9,811 338,214 15,445 242,525 14,162 

พฤศจิกายน 218,593 9,778 278,223 12,741 269,061 16,015 

ธันวาคม 280,055 12,565 291,566 12,906 0 0 

รวม 3,107,766 115,827 3,021,618 137,604 2,708,886 134,310 

ที่มา : สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร (www.oae.go.th) 
 จากตารางที่ 1.3 ปริมาณการสงออกยางพาราของไทยในปพ.ศ.2546 มีปริมาณการสงออก 
3,107,766 ตัน  คิดเปนมูลคา 115,826.76 ลานบาท ซ่ึงในปพ.ศ.2547 มีปริมาณการสงออกเพียง 
3,021,618 ตันมีมูลคา 137,604.21ลานบาท จะเห็นไดวาปริมาณการสงออกในปพ.ศ.2547 มีปริมาณ
การสงออกลดลงจากปพ.ศ.2546 อยู 2.77% แตมีมูลคาการสงออกที่สูงขึ้นกวาปพ.ศ.2546 อยู 18.8% 
ในปพ .ศ.2548 มีมูลคาการสงออกในเดือนมกราคม-พฤศจิกายน  อยูที่  2,708,886 ตัน  มีมูลคา 
134,309.74 ลานบาท เมื่อเทียบกับปพ.ศ.2547 ในชวงเดือนมกราคม-พฤศจิกายน มีปริมาณการสง
ออก 2,730,052 ตัน คิดเปนมูลคา 124,698.3 ลานบาท จะเห็นไดวาปริมาณการสงออกในปพ.ศ.2548 
มีปริมาณการสงออกลดลงจากปพ.ศ.2547 อยู 0.77% แตมีมูลคาเพิ่มขึ้นเปน 7.7% 
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ตารางที่ 1.4 แสดงปริมาณการผลิต การสงออก การใชในประเทศและการสต็อกยางในประเทศไทย 

หนวย  :ตัน 

ป พ.ศ. การผลิต การสงออก ใชในประเทศ สตอก 

2541 2,075,950 1,839,396 186,379 209,546 

2542 2,154,560 1,886,339 226,917 250,850 

2543 2,346,487 2,166,153 242,549 188,635 

2544 2,319,549 2,042,079 253,105 213,000 

2545 2,615,104 2,354,416 278,355 196,680 

2546 2,876,005 2,573,450 298,699 202,240 

2547 2,959,431 2,627,442 302,000 3,114,604 

2548 มกราคม 340,997 257,612 27,500 288,450 

          กุมภาพันธ 263,111 230,841 27,500 293,220 

          มีนาคม 215,732 219,267 27,500 262,185 

          เมษายน 201,933 182,688 27,500 253,930 

          พฤษภาคม 209,334 181,277 27,500 254,510 

          มิถุนายน 174,790 183,972 27,500 217,828 

          กรกฏาคม 297,600 19,525 27,500 292,925 

          สิงหาคม 243,318 238,563 27,500 270,400 

          กันยายน 220,544 201,359 27,500 262,545 

รวมป พ.ศ. 2548 2,167,359 1,715,104 247,500 2,395,993 
ที่มา : สมาคมยางพาราไทย (www.thainr.com) 
 จากตาราง 1.4 ปริมาณการผลิตยางพาราตั้งแตปพ.ศ.2545 มีปริมาณการผลิตเปนจํานวน 
2,615,104 ตัน มีปริมาณการสงออกยางพาราเปนจํานวน 2,354,416 ตัน ปริมาณการใชยางพาราใน
ประเทศเปนจํานวน 278,355 ตัน และมีปริมาณการสต็อกยางพาราเปนจํานวน 196,680 ตัน ตอมา
ในปพ.ศ.2546 มีปริมาณการผลิตเปนจํานวน 2,876,005 ตันซึ่งมีปริมาณการผลิตที่สูงขึ้นกวาปพ.ศ.
2545 เปนจํานวน 9.98% มีปริมาณการสงออกยางพาราเปนจํานวน 2,573,450 ตัน ปริมาณการสง
ออกที่สูงขึ้นกวา 9.30% ปริมาณการใชยางพาราในประเทศเปนจํานวน 298,699 ตัน ปริมาณการสง
ออกที่สูงขึ้นกวา 7.31% และมีปริมาณการสตอกยางพาราเปนจํานวน 202,240 ตัน ปริมาณการเก็บส
ตอกยางพาราสูงขึ้นกวา 2.83% และในปพ.ศ.2547 มีปริมาณการผลิตเปนจํานวน 2,959,431 ตัน ซ่ึง
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มีปริมาณการผลิตที่สูงขึ้นกวาปพ.ศ.2546 เปนจํานวน 2.90% มีปริมาณการสงออกยางพาราเปน
จํานวน 2,627,442 ตัน ปริมาณการสงออกที่สูงขึ้นกวา 2.10% ปริมาณการใชยางพาราในประเทศ
เปนจํานวน 302,000 ตัน ปริมาณการสงออกที่สูงขึ้นกวา 1.11% และมีปริมาณการสตอกยางพารา
เปนจํานวน 232,560 ตัน ปริมาณการเก็บสตอกยางพาราสูงขึ้นกวา 15% ในปพ.ศ.2548 ตั้งแตเดือน
มกราคม-กันยายน มีปริมาณการผลิตเปนจํานวน 2,167,359 ตัน มีปริมาณการสงออกยางพาราเปน
จํานวน 1,890,604 ตัน ปริมาณการใชยางพาราในประเทศเปนจํานวน 247,500 ตัน และมีปริมาณ
การสต็อกยางพาราเปนจํานวน 262,545 ตัน 
 
ตารางที่ 1.5 แสดงการใชยางธรรมชาติของประเทศที่สําคัญ ปพ.ศ. 2543-2548 

     หนวย  :พันตัน 

ประเทศ 
 พ.ศ. 
2543 

พ.ศ. 
2544 

พ.ศ. 
2545 

พ.ศ. 
2546 

พ.ศ. 
2547 

พ.ศ. 
2548 

สหรัฐอเมริกา 1,194.8 974.1 1,110.8 1,078.5 1,143.6 972.8 

ญ่ีปุน 751.8 729.2 749.0 784.2 814.8 711.7 

จีน 1,080.0 1,215.0 1,310.0 1,485.0 1,630.0 1,482.5 

เกาหลีใต 332.4 331.8 325.6 332.6 351.7 308.9 

เยอรมัน 250.0 246.0 247.0 260.3 255.0 215.7 

มาเลเซีย 365.0 400.0 407.9 420.8 402.5 323.4 

ไทย 242.5 253.1 278.4 298.7 302.0 271.5 

อ่ืนๆ 3,103.5 3,040.8 3,121.3 3,309.9 3,420.4 2,966.5 

รวม 7,320.0 7,190.0 7,550.0 7,970.0 8,320.0 7,253.0 
ที่มา : สมาคมยางพาราไทย (www.thainr.com) 
หมายเหตุ: ปพ.ศ.2548 ขอมูลเดือนมกราคม-ตุลาคม พ.ศ. 2548 

 จากตารางที่ 1.5 ปริมาณความตองการใชยางธรรมชาติของประเทศตางๆมีปริมาณความ
ตองการสูงขึ้น ในปพ.ศ.2546 ประเทศจีนเปนประเทศที่มีปริมาณการใชยางธรรมชาติสูงที่สุดมี
ปริมาณการใชยางธรรมชาติเปนจํานวน 1,485 พันตัน ซ่ึงมีปริมาณการใชยางสูงขึ้นจากปพ.ศ.2545 
เปนจํานวน 13.36% ปพ.ศ.2547 มีปริมาณการใชยางธรรมชาติสูงขึ้นเปนจํานวน 1,630 พันตัน มี
ปริมาณการใชยางสูงขึ้นจากปพ.ศ.2546 เปนจํานวน 9.76% และปพ.ศ.2548 เดือนมกราคม-ตุลาคม
มีปริมาณการใชยาง 1,482.5 พันตัน และประเทศที่มีปริมาณการใชยางพารารองลงมาคือประเทศ
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สหรัฐอเมริกามีปริมาณการใชยางพาราในปพ.ศ.2546 เปนจํานวน 1,078.5 พันตัน ซ่ึงมีปริมาณการ
ใชยางลดลงจากปพ.ศ.2545 เปนจํานวน 2.9% ในปพ.ศ.2547 มีปริมาณการใชยางธรรมชาติสูงขึ้น
เปนจํานวน 1,143.6 พันตัน มีปริมาณการใชยางสูงขึ้นจากปพ.ศ.2546 เปนจํานวน 6.04% และปพ.ศ.
2548 เดือนมกราคม-ตุลาคมมีปริมาณการใชยาง 972.8 พันตัน 

 จากความตองการของยางธรรมชาติที่มีแนวโนมสูงขึ้น สงผลใหประเทศไทยมีการสงเสริม
การปลูกยางพาราเพิ่มมากยิ่งขึ้นตั้งแตปพ.ศ.2532 จนถึงปจจุบัน ภาครัฐบาลใหการสนับสนุนและ 
สงเสริมใหเกษตรกรปลูกสวนยางพาราในภูมิภาคตะวันออกเฉียงเหนือและภาคเหนือ เนื่องจาก
ยางพาราเปนพืชสวนหนึ่งของโครงการอีสานเขียวและเปนพืชเศรษฐกิจที่สําคัญของประเทศไทย 
จึงทําการคนคว าวิจัยและทดสอบการปลูกยางพาราขึ้นในปพ.ศ.2532 ณ.นิคมสรางตนเอง อําเภอ
บานกรวด จังหวัดบุรีรัมย อําเภอปราสาท จังหวัดสุรินทร และอําเภอโพนพิสัย จังหวัด หนองคาย 
ดวยความรวมมือวิจัยระหวางสถาบันวิจัยยาง กรมวิชาการเกษตร กับนิคมสรางตนเองกรมประชา
สงเคราะห  ตั้งแตปพ.ศ.2521 และในปพ.ศ.2530 แปลงยางที่ปลูกทดลองมีการเติบโตเหมาะสมที่จะ
ทําการกรีดยางได  (บดี นพวงศ  ณ อยุธยา และคณะ, 2539) ปจจุบันจากการศึกษาวิเคราะหพื้นที่ปลูก
ยางพาราในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ โดยสถาบันวิจัยยางพบวามีพื้นที่ที่เหมาะสมประมาณ 10 ลาน
ไร กระจายทั่วไปใน 19 จังหวัด จากการวิจัยการใหผลตอบแทนทางเศรษฐกิจพบวายางพาราเปนพืช
ที่มีอนาคตนาจะเปนทางเลือกใหมสําหรับเกษตรกร และยังเปนที่ตองการของตลาดทั้งภายในและ
ตางประเทศ การทําสวนยางเปนการเพิ่มความชุมชื้นใหกับสิ่งแวดลอม เปนการกระจายงานและ
โอกาสสูภูมิภาค ลดการเคลื่อนยายแรงงานอีกทางหนึ่งดวย 

 ปจจุบันพื้นที่ปลูกยางพาราในอําเภอบานกรวด จังหวัดบุรีรัมย มีพื้นที่ปลูกยางพารา
ประมาณ 46,471 ไร สามารถกรีดไดผลผลิตประมาณ 21,841.5 ไร รวมจํานวนผลผลิตทั้งหมดตอป
ประมาณ  149,002,909.6 กิโลกรัม  หรือไรละ  6,822.1 กิโลกรัมตอป  ในปพ .ศ . 2549 ปริมาณ
ยางพาราที่สามารถกรีดไดในอําเภอบานกรวด จังหวัดบุรีรัมย มีจํานวนเพิ่มขึ้นอีกประมาณ 15,000 
ไร และมีอําเภอใกลเคียงอีกประมาณ 20,000 ไร (สํานักงานกองทุนสงเคราะหสวนยาง จังหวัด
บุรีรัมย, 2548) โดยพื้นที่ปลูกยางพารามีปริมาณเพิ่มมากขึ้นทุกๆป เกษตรกรชาวสวนยางพาราจะทํา
ยางพาราเพื่อขายโดยมีผลผลิตยางพาราออกเปน 3 ประเภท คือ แผนยางพารา, เศษยางพารา และน้ํา
ยางพารา เกษตรกรชาวสวนยางพาราจะนํายางพาราขายใหแกพอคาคนกลาง ซ่ึงในปจจุบันพอคาคน
กลางในอําเภอบานกรวด จังหวัดบุรีรัมยมีอยูทั้งหมด 3 ราน คือรานนงเยาวยางพารา รานโชคชัย
ยางพารา และรานปฐมยางพารา โดยแตละรานจะรับซื้อยางพาราตางชนิดกัน ซ่ึงจะสรางความยุง
ยากลําบากในการขายสินคารวมไปจนถึงการตรวจสอบราคาของเกษตรกรที่ไมสามารถตรวจสอบ
ราคาในการขายสินคาไดมากนัก เกษตรกรชาวสวนยางพาราขายยางพาราในแตละครั้งจะมียางพารา
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อยางนอย 2 ชนิด เพราะในการเก็บน้ํายางมาทําแผนยางพารา หรือ ขายน้ํายางพาราสดนั้นจะมีเศษ
ยางพาราที่เหลืออยูซ่ึงเกิดจากการจับตัวโดยธรรมชาติ นอกเหนือจากเกษตรกรชาวสวนยางพาราที่
ตั้งใจทําเศษยางพาราโดยเฉพาะ รวมไปจนถึงราคาของยางพาราในแตละชนิดที่มีราคาไมเทากันสง
ผลตอการตัดสินใจของเกษตรกรยางพาราที่จะทํายางพาราขายเพื่อใหไดผลตอบแทนสูงสุด 

 จากที่กลาวมาขางตนยางพารามีปริมาณเพิ่มมากขึ้นสงผลใหเกษตรกรชาวสวนยางพารามี
การผลิตยางพาราเพิ่มมากขึ้นและผลผลิตยางพารามีการผลิตสินคาออกมาเปน 3 ชนิด แตในปจจุบัน
นี้เกษตรกรชาวสวนยางพาราแบบเอกชนไมไดรับความสะดวกสบายในการขายสินคายางพารา รวม
ไปจนถึงปริมาณยางพาราในอําเภอบานกรวด และอําเภอใกลเคียงมีปริมาณการกรีดยางพาราเพิ่ม
มากขึ้นใหจึงเห็นโอกาสในการจัดตั้งศูนยรวมรับซื้อยางพาราในอําเภอบานกรวด จังหวัดบุรีรัมย 
เพื่อสรางความสะดวกและเปนทางเลือกอีกทางหนึ่งใหแกเกษตรกรชาวสวนยางพาราและเปนการ
สรางโอกาสในการทําธุรกิจเกี่ยวกับยางพาราตามความตองการของเกษตรกร 
       

1.2 วัตถุประสงคการวิจัย 

 1.2.1 เพื่อใหทราบถึงสภาวะทางการตลาดโดยทั่วไปเกี่ยวกับความตองการของเกษตรกร
ชาวสวนยางพารา การแขงขัน และการดําเนินธุรกิจยางพารา  
 1.2.2 เพื่อใหทราบถึงตนทุนและผลตอบแทนในการลงทุนเปดศูนยรวมรับซื้อยางพารา    
 1.2.3 เพื่อเปนขอสรุป เสนอแนะแนวทางไปสูธุรกิจยางพาราและผลิตภัณฑยางพาราตอไป 
 

1.3 ขอบเขตการวิจัย 

 การศึกษาความเปนไปไดในการตั้งศูนยรวมรับซื้อยางพาราในอําเภอบานกรวด จังหวัด
บุรีรัมย โดยเนนทางดานการตลาดและการเงินของการลงทุน และทําการศึกษาจากประชากรเปา
หมาย คือเกษตรกรชาวสวนยางพาราและรานรับซื้อยางพาราในอําเภอบานกรวด จังหวัดบุรีรัมย 
โดยทําการศึกษาในประเด็นที่เกี่ยวกับตนทุนในการลงทุนและผลตอบแทนในการจัดตั้งศูนยรวมรับ
ซ้ือยางพารา 
 
 
 
 
 
1.4 ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ 
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 1.4.1 ทราบถึงความตองการของเกษตรกรชาวสวนยางพารา  
 1.4.2 ทราบถึงแนวโนมทางการตลาด ทางการแขงขันของรานรับซื้อยางพารา 
       1.4.3 ความเปนไปไดของการจัดตั้งศูนยรวมยางพารา 
       1.4.4 ไดแนวทางในการปรับปรุงศูนยรวมรับซื้อยางพาราเพื่อใหสอดคลองกับความ 
            ตองการของเกษตรกร 
 

1.5 คําอธิบายศัพท 

       เจาของสวนยาง หมายความวา ผูทําสวนยางและมีสิทธิไดรับผลิตผลจากตนยางในสวนยาง
ที่ทํานั้น (พระราชบัญญัติกองทุนสงเคราะหสวนยาง, 2530)       

       ตนยาง หมายความวา ตนยางพารา (HEVEA SPP) (พระราชบัญญัติกองทุนสงเคราะห
สวนยาง, 2530) 

       ธุรกิจยางพารา หมายถึง ระบบธุรกิจเกษตรแบบหนึ่ง แตในการศึกษาครั้งนี้จะมุงศึกษา
เพียง 3 ระบบยอย คือ ระบบยอยการผลิตยางพารา ระบบยอยการแปรรูปและระบบยอยการตลาด 
(กรมสงเสริมการเกษตร, 2540) 

       น้ํายาง (Latex) หมายถึง ของเหลวสีขาวที่ไหลออกจากตนยางมีสวนประกอบหลายชนิด
อยูภายในและมีปริมาณเนื้อยางแหงอยูประมาณ 30-40% (กรมสงเสริมการเกษตร, 2540) 

       น้ํายางสด (Fresh Latex) หมายถึง น้ํายางที่ไหลออกจากตนยางใหมๆ ยังไมมีการผสมสาร
เคมี มีปริมาณเนื้อยางแหงประมาณ 30-40% (กรมสงเสริมการเกษตร, 2540) 

       ปริมาณเนื้อยางแหง (Dry Rubber Content: DRC) หมายถึงปริมาณของแข็งที่สามารถ
จับตัวไดดวยกรดหรือปริมาณของเนื้อยางที่อยูในน้ํายาง มักวัดเปนเปอรเซ็นตของน้ํายาง (กรมสง
เสริมการเกษตร, 2540) 

       ยาง หมายความวา น้ํายาง ยางแผน ยางเครพ ยางกอน เศษยาง หรือยางในลักษณะอื่นใดอัน
เปนผลขึ้นหรือไดมาจากสวนใดๆของตนยาง แตไมรวมถึงวัตถุประดิษฐจากยาง (พระราชบัญญัติ
กองทุนสงเคราะหสวนยาง, 2530) 

       ยางแผนดิบ (Unsmoked Sheet: USS) หมายถึง ยางแผนที่ทําจากน้ํายางสดที่ทําใหจับตัว
เปนกอนดวยกรดแลวรีดเปนแผนบางๆเปนยางแผนที่ยังมีความชื้นอยู (กรมสงเสริมการเกษตร, 
2540)    
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       ยางแผนรมควัน (Ribbed Smoked Sheet: RSS) หมายถึง ยางแผนที่ทําใหแหงโดยใช
ความรอนและปลอยใหควันเขาไปเคลือบผิวของแผนยาง (กรมสงเสริมการเกษตร, 2540) 

       ยางแผนผึ่งแหง (Air Dried Sheet: ADS) หมายถึง ยางแผนที่ทําใหแหงโดยใชอากาศ
ธรรมดาหรืออากาศรอนมีคุณสมบัติพิเศษ คือ มีสีใส (กรมสงเสริมการเกษตร, 2540) 
       ยางเครพ (Crepe) หมายถึง ยางที่ทําเปนแผนบางๆ โดยผานเครื่องจักรรีดเครพ (กรมสง
เสริมการเกษตร, 2540) 

       ยางแทง (Block Rubber, Technically Specified Rubber) หมายถึง ยางที่ผานการยอย
เปนชิ้นเล็กๆและอบใหแหงดวยความรอน แลวจึงอัดเปนแทง เปนยางที่มีการกําหนดมาตรฐานคุณ
สมบัติทางเทคนิค (กรมสงเสริมการเกษตร, 2540) 

       เศษยางกนถวย (Cup Lump) หมายถึง สวนของยางที่จับตัวอยูในถวยยาง (กรมสงเริมการ
เกษตร, 2540) 

       เศษยางจากรอยกรีด (Tree Lace) หมายถึง สวนของยางที่จับตัวอยูในรอยกรีด (กรมสง
เสริมการเกษตร, 2540) 

       สวนยาง หมายความวา ที่ดินปลูกตนยางมีเนื้อที่ไมนอยกวาสองไร แตละไรมีตนยางปลูก
ไมนอยกวาสิบตน และโดยเฉลี่ยไมนอยกวาไรละยี่สิบหาตน (พระราชบัญญัติกองทุนสงเคราะห
สวนยาง, 2530) 

       สวนขนาดเล็ก หมายความวา สวนยางที่มีเนื้อที่ไมเกินหาสิบไร(พระราชบัญญัติกองทุน
สงเคราะหสวนยาง, 2530) 

       สวนขนาดกลาง หมายความวา สวนยางที่มีเนื้อที่เกินหาสิบไร แตไมถึงสองรอยหาสิบไร 
(พระราชบัญญัติกองทุนสงเคราะหสวนยาง, 2530) 

       สวนขนาดใหญ หมายความวา สวนยางที่มีเนื้อที่ตั้งแตสองรอยหาสิบไรขึ้นไป (พระราช
บัญญัติกองทุนสงเคราะหสวนยาง, 2530) 



 
 

บทที่ 2 

ปริทัศนวรรณกรรมและงานวิจัยที่เกี่ยวของ 
 

 ในการศึกษาครั้งนี้ ไดทําการรวบรวมและคนควาวรรณกรรมและผลงานวิจัยตางๆที่เกี่ยว
ของ เพื่อใชเปนแนวทางในการศึกษา แบงไดดังนี้  

 2.1 อุตสาหกรรมยางพาราในประเทศ 

 2.2 กรอบแนวคิดความเปนไปไดในการจัดตั้งศูนยรวมรับซื้อยางพารา 

 2.3 งานวิจัยที่เกี่ยวของ 
โดยมีรายละเอียดเกี่ยวกับสวนตางๆดังนี้ 
 

2.1 อุตสาหกรรมยางพาราในประเทศ 

       ธุรกิจเกษตร หมายถึง กิจกรรมที่ประสานงานในดานการผลิตและการจัดจําหนายปจจัยการ
ผลิต การผลิตผลิตผลการเกษตร การแปรรูป และการจัดจําหนายอาหารและเสนใย (Roy P., 1967 
อางถึงใน สาธิต อดิตโต, 2544) 

       ธุรกิจเกษตรเปนกระบวนการทางธุรกิจที่เกี่ยวของกับสาขาเกษตรและที่ไมใชสาขาเกษตร 
ที่เกี่ยวของกับสาขาเกษตร คือในการผลิตผลผลิตเกษตรซึ่งเกษตรกรจําเปนตองมีความรูที่จะใช
ปจจัยการผลิต ตองรูวิธีการบํารุงรักษาปจจัยการผลิตใหใชไดอยางคงทนและมีประสิทธิภาพที่สุด
เมื่อไดสินคาเกษตรขั้นตนมาแลว ผูที่ทําหนาที่รับชวงตอๆไป ซ่ึงไดแกกิจการที่ไมเกี่ยวของกับการ
เกษตร เชน การรวบรวมสินคาจากเกษตรกร การขายสง การขายปลีก การเก็บรักษาสินคาไมใหเนา
เสีย การแปรรูป ตลอดจนการขนสงสินคาเหลานั้นไปสูผูบริโภค ดังนั้นธุรกิจการเกษตรจึงเกี่ยวพัน
กับหลายฝายแตละฝายมีความรู ความชํานาญในหลายๆดานหรือกลาวไดวาธุรกิจเกษตรเปนการทํา
ธุรกิจใหครบวงจร มีการเปลี่ยนสินคาเกษตรขั้นตนใหเปนผลิตภัณฑขั้นสุดทาย เพื่อตอบสนองตอ
ความตองการของผูบริโภคซึ่งมีกิจกรรมตางๆที่กระทําตอสินคานั้นเพิ่มขึ้นและตนทุนการทํากิจ
กรรมตางๆเหลานี้จะรวมเขาไปกับตัวสินคานั้นทําใหมูลคาสินคานั้นเพิ่มขึ้นตามกิจกรรมที่เพิ่มขึ้น
ตามลําดับ(สมคิด ทักษิณาวิสุทธิ์, 2544)  
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       การจัดการธุรกิจการเกษตรเขามาเกี่ยวของตั้งแตการคัดเลือกฟารมและการจัดรูปองค
ประกอบของธุรกิจการเกษตร ตลอดจนกําหนดวิธีการดําเนินงานธุรกิจการเกษตร นอกจากนี้การจัด
การยังเปนตัวกําหนดชนิดและจํานวนของแรงงาน ชนิดและขนาดของเครื่องมือ เครื่องจักรที่จะนํา
มาใชในการประกอบธุรกิจเกษตรในดานการผลิต การจัดการจะเปนผูกําหนดวาตองใชปจจัยการ
ผลิตอยางไร ผลิตจํานวนเทาใด ใชโรงงานขนาดไหน ในดานการจัดจําหนายการจัดการจะเปนผู
กําหนดวาจะตองมีการวางแผนการตลาดอยางไร ตองรูจักวาตลาดอยูที่ไหน ใครเปนลูกคา ตลาด
ตองการสินคาประเภทไหน จํานวนมากหรือนอยเทาใด ในทางการเงิน การจัดการจะตองเปนผู
กําหนดระยะเวลาในการกูยืมเงินมาลงทุนวาระยะใดควรกูยืม เปนจํานวนเทาใด และจะผอนชําระ
อยางไรดังนั้นความสามารถและประสิทธิภาพในการจัดการจึงเปนสิ่งสําคัญยิ่งในการประกอบ
ธุรกิจเกษตร 

       2.1.1 การผลิตยางพารา 

 กระทรวงเกษตรและสหกรณ (2545) อุตสาหกรรมยางพาราในประเทศไทย ประกอบดวย 
อุตสาหกรรม 2 สวน คือ อุตสาหกรรมยางแปรรูปขั้นตน ไดแก ยางแผนรมควัน ยางแทงมาตรฐาน
และน้ํายางขน (อุตสาหกรรมยางดิบ อุตสาหกรรมน้ํายางขน)และอุตสาหกรรมผลิตภัณฑยาง เชน 
ยานพาหนะ ยางรัดของ ถุงมือยาง เปนตน อุตสาหกรรมในประเทศไทยมีการใชยางที่สําคัญ ไดแก 
อุตสาหกรรมรถยนต ซ่ึงมีแนวโนมการขยายตัวอยางตอเนื่อง  

 เมื่อไดน้ํายางสดจากตนยางแลวจึงนํามาแยกประเภทยางแปรรูปขั้นตนและผลิตภัณฑยาง 
ดังนี้ 

             1) ยางแปรรูปขั้นตน 

             1. น้ํายางขน มีปริมาณเนื้อยางอยางนอยรอยละ 60 โดยวิธีผลิตน้ํายางขน 4 วิธี คือ วิธีระเหย
น้ํา วิธีทําใหเกิดครีม วิธีปน และวิธีแยกดวยไฟฟา แตการผลิตน้ํายางขนในประเทศไทยใชวิธีการ
ปนดวยเครื่องปนความเร็วสูง เพื่อแยกน้ําและสารอื่นๆที่ละลายอยูในน้ําออกไปบางสวน 

             2. ยางแผนดิบ คุณภาพขึ้นอยูกับวิธีการผลิต ราคายางในทองตลาดก็แตกตางกันไปตามคุณ
ภาพแผนยางพารา การทํายางแผนชั้นดีนั้นมีหลักการงายๆ คือ ทํายางใหสะอาด รีดแผนยางใหบาง 
สีของยางสม่ําเสมอ ใชน้ําและน้ํากรดถูกสัดสวน มีการแบงตามคุณภาพของยางได 4 ช้ัน ดังนี้ 
  2.1 ยางแผนดิบคุณภาพ 1 มีคุณภาพดีมีความสะอาด ไมมีสีคลํ่า มีความยืดหยุน 
ความชื่นไมเกิน 1.5% ความหนาไมเกิน 3 มิลลิเมตร เปนตน 
   2.2 ยางแผนดิบคุณภาพ 2 มีความชื้นไมเกินรอยละ 2 แผนยางมีความหนาไมเกิน 3 
มิลลิเมตร ลักษณะของยางมีสีคอนขางคล่ําไดบางเล็กนอย 
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  2.3 ยางแผนดิบคุณภาพ 3 มีความชื้นไมเกินรอยละ 3 แผนยางมีความหนาไมเกิน 4 
มิลลิเมตร เนื้อยางแหงมีสีคลํ้าคอนขางทึบไมโปรงแสงเทาที่ควร 
  2.4 แผนยางดิบคุณภาพ 4 มีความชื้นไมเกินรอยละ 4.5 แผนยางมีความหนาไมเกิน 
4 มิลลิเมตร เนื้อยางแหงมีสีคลํ้าคอนขางทึบไมมีความโปรงแสง 

 3. ยางรมควัน มีกรรมวิธีการนําน้ํายางสดผานการกรอง ทําใหยางจับตัวเปนกอนดวย
กรดฟอรมิก นํายางไปรีดเพื่อใหไดความหนา 2-3 มิลลิเมตร ผึงในรมเปนยางแผนดิบ จากนั้นนํายาง
มารมควันที่เตารมควันโดยใชอุณหภูมิ 50-60 องศา และใชเวลาประมาณ 4-10 วัน โดยแบงคุณภาพ
ออกเปน 3 ช้ัน 
  3.1 ยางรมควันชั้น 1 มีคุณสมบัติ แหง เนื้อแข็ง ไมมีจุดฟอง ไมมีกรวดทราย ไมมี
ส่ิงปนเปอน ไมมีตําหนิใดๆ สะอาด ไมมีราสนิม 
  3.2 ยางรมควันชั้น 2 มีคุณสมบัติที่แตกตางจากยางชั้น 1 คือ มีราสนิมไดเล็กนอย 
หรือมีราแหงที่แผนยางที่ใชหอ แตไมเกิน 5% ของตัวอยางที่ตรวจ 
  3.3 ยางรมควันชั้น 3 มีคุณสมบัติที่แตกตางจากยางชั้นที่1และ2 คือ มีราสนิมไดเล็ก
นอย หรือมีราแหงที่แผนยางที่ใชหอ แตไมเกิน 10% ของตัวอยางยางที่ตรวจและมีตําหนิที่ยอมรับ
ไดที่มีจุดดําๆของเปลือกไมเล็กนอย 

 4. ยางแทง วัตถุดิบที่ใชผลิตยางแทงใชไดทั้งน้ํายางสดที่จับตัวเปนกอนและยางแหงที่จับตัว
แลว เชน ยางแผนดิบ เศษยางกนถวย ผานกระบวนการแปรรูปเพื่อใหไดยางแทงที่อัดไดขนาด 33.3 
กิโลกรัม 

 5. ยางเครพ ยางเครพชั้นดี จะผลิตจากยางแหง โดยแบงเปนยางเครพขาวและยางเครพสีจาง 
สวนยางเครพชั้นต่ําผลิตจากยางกอนถวยเศษยาง แบงเปน    
  5.1 ยางเครพสีน้ําตาลจากสวนยางขนาดใหญ 
  5.2 ยางคอมโปรเครพ 
  5.3 ยางเครพสีน้ําตาลชนิดบาง 
  5.4 ยางเครพแผนหนา 
  5.5 ยางเครพจากขี้ยาง 
  5.6 ยางเครพจากเศษยางแผนรมควัน 
  5.7 ยางกนถวยหรือเศษยางสามารถผลิตเปนยางแทงและยางเครพคุณภาพรองลง
มา 
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 2) การผลิตผลิตภัณฑยาง แบงออกเปน 2 ประเภท ใชวัตถุดิบจากน้ํายางขนและยางแหง 

 ผลิตผลิตภัณฑจากน้ํายางขน แบงเปน 8 ประเภท คือ 
 1. ผลิตภัณฑจุมแบบพิมพ ไดแก ลูกโปง ถุงยางอนามัย หัวนมยาง และทอสวนปสสาวะ 
เปนตน 
 2. ผลิตภัณฑยางในอุตสาหกรรมพรม โดยใชน้ํายางเคลือบพรมเพื่อเพิ่มแข็งแรงหรือใชเปน
ฟองน้ําเคลือบหลังพรหม 
 3. ผลิตภัณฑยางฟองน้ํา ใชทําที่นอน หมอนเบาะรองนั้ง เปนตน 
 4. สายยางยืดแบบกลม เชน ยางยืดขอบกางเกงใน ถุงเทา เสื้อยกทรง ยางรัดของ และยางรัด
ช่ือติดกระเปา เปนตน 
 5. ฟูกใยขนสัตวและกาบมะพราว จะใชน้ํายางเปนตัวยืดขนสัตวหรือเสนใยกาบมะพราว 
 6. ทอยาว สายน้ําเกลือ  
 7. กาวน้ํายางใชในอุตสาหกรรมรองเทาและเสื้อกันฝน 
 8. ผลิตภัณฑเบาพิมพ เชน ทําตุกตา หนากาก หุนตางๆ เปนตน 

 การผลิตผลิตภัณฑจากยางแหงยางธรรมชาติใชทั้งในรูปยางแหง ไดแก ยางแผน ยางแทง 
และยางที่มีความหนืดคงที่ เปนตน การผลิตผลิตภัณฑจากยางแหงใชเทคนิคในการผลิตหลัก 3 แบบ 
คือ การอัดเบาพิมพ เชน อะไหลรถ ยางปูพื้น การรีดเปนแผนเรียบ เชน สายพานและการอัดผานหัว
ได เชน ทอยาง การอัดเบาพิมพยังแบงได 3 แบบ คือ การใชเครื่องอัด การใชเครื่องฉีด และการใช
ระบบกึ่งฉีด การขึ้นรูปแบบตางๆ 

 การเลือกใชยางเปนการเพิ่มมูลคาของยางพาราในประเทศ ยางที่ใชผลิตอาจเปนยางธรรม
ชาติหรือยางสังเคราะหอยางใดอยางหนึ่ง หรือใชยางทั้ง 2 ประเภทผสมกัน  

 ยางสังเคราะห หมายถึง ยางที่สังเคราะหขึ้นโดยปฏิกิริยาพอลิเมอไรเซซันของสารตั้งตน
ชนิดตางๆ ยางสังเคราะหที่ใชกัน แบงเปนประเภท คือ 
 1. ยางสังเคราะหชนิดใชงานทั่วไป มีคุณภาพใกลเคียงกับยางธรรมชาติ เชน ยางสังเคราะห
โพลีไอโซรีน 
 2. ยางสังเคราะหชนิดพิเศษมีคุณภาพเดนในบางดาน เชน ทนตอน้ํามัน ทนตออุณหภูมิสูง 
สามารถเก็บกักลมไดดี ไดแก ยางคลอโรพรีน ยางไนไตรส ยางบิวทาย และยางซิลิโคล 
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 2.1.2 ดานการตลาดยางพารา 
 การตลาดยางพาราของประเทศ 

       สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร (2532) รายงานวา ตลาดยางพาราในประเทศประกอบดวย
บุคคล 2 ฝาย คือ ผูซ้ือและผูขายมาตกลงซื้อขายกัน 

       ผูซ้ือ หมายถึง พอคาคนกลางในระดับตางๆกัน ซ่ึงประกอบไปดวย 
 1.พอคาในระดับทองที่ ไดแก พอคาเรหรือซาปว พอคาในตําบลหรือหมูบานและสหกรณ
การเกษตรเปนผูรับซื้อยางจากเกษตรกรโดยตรง โดยอาจจะเขาไปซื้อถึงในสวนหรือรับซื้อที่ราน
หรือสํานักงานที่ตั้งอยูในตําบลหรือหมูบาน 
 2. พอคาระดับทองถ่ิน ไดแก พอคาในเมืองหรือยี่ปวเปนผูรับซื้อยางรายใหญจากชาวสวน
พอคาเร พอคาในตําบลหรือหมูบานและอาจจะประมูลรับซื้อจากกลุมปรับปรุงคุณภาพยางดวย โดย
มีรานรับซื้ออยูในอําเภอหรือจังหวัด 
  3. ผูแปรรูปหรือผูสงออก ไดแก โรงงานยางและโรงงานแปรรูปยางอื่นๆ เปนผูรับซื้อยาง
รายใหญจากพอคาทองถ่ิน สหกรณการเกษตร และเกษตรกร เพื่อนํามาแปรรูปเปนยางแผนรมควัน 
ยางแทง ยางเครพ และน้ํายางขน เปนตน สําหรับยางที่ผลิตไดจะถูกสงออกไปจําหนายตางประเทศ
เปนสวนใหญและมีบางสวนนับเปนสวนนอยที่ขายใหโรงงานอุตสาหกรรมผลิตภัณฑยางใน
ประเทศ เพื่อนําไปใชเปนปจจัยการผลิต ยางรถยนต ถุงมือยาง ยางรัดของรองเท า (ผาใบ , ฟองน้ํา) 
ยางยืด อะไหลรถยนตและอื่นๆ เพื่อใชในประเทศและเพื่อสงออกไปจําหนายตางประเทศ 

 ผูขาย หมายถึง ผูผลิต ไดแก เกษตรกรผูปลูกยางและเปนเจาของสวนยางในขนาดตางๆกัน  
 1. เกษตรกรผูปลูกยางรายยอย หมายถึง เกษตรกรที่ถือครองเนื้อที่สวนยางขนาดเล็ก โดย
ประมาณ 10–15 ไร ทั่วทั้งประเทศมีอยูประมาณรอย 95 ของจํานวนผูปลูกยางทั้งหมด ประกอบไป
ดวยชาวสวนยางอิสระ ชาวสวนยางที่เปนสมาชิกกลุมปรับปรุงคุณภาพยาง และชาวสวนยางที่เปน
สมาชิกสหกรณการเกษตร เปนตน 
 2. เกษตรกรผูปลูกรายใหญ หมายถึง เกษตรกรที่ถือครองเนื้อที่สวนยางขนาดใหญ ใน
ประเทศมีอยูเพียงรอยละ 5 เทานั้น 
ประเภทของผูประกอบการที่เกี่ยวของในธุรกิจการคายาง  

  ผูประกอบการในตลาดทองที่ประกอบดวยพอคาระดับทองที่พอคาประเภทนี้จะมีมากหรือ
นอยขึ้นอยูกับภาวะระดับราคาถาปใดราคาสูง พอคารวบรวมทองที่จะมีมาก แตถาปใดราคาตกต่ําก็
จะเปลี่ยนไปทําธุรกิจในสินคาเกษตรชนิดอื่น การทําธุรกิจคายางของพอคารวบรวมทองที่จะเปน
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แบบซื้อมาขายไปในปริมาณไมมากนักและจะไมมีการสตอกยางไวนานเกิน 5-7 วัน เนื่องจากมีเงิน
ทุนนอยและเพื่อเปนการลดความเสี่ยงจากการเปลี่ยนแปลงขึ้นลงของราคาอีกดวย 

 ผูประกอบการในตลาดระดับทองถ่ินประกอบดวยพอคาระดับทองถ่ินซึ่ง หมายถึง การรวม
ถึงกลุมเกษตรกร สหกรณการเกษตร พอคาขายสงรายใหญ ผูประกอบการอุตสาหกรรมยางดิบ เชน 
โรงรมควัน โรงงานผลิตยางแทง โรงงานผลิตน้ํายางขน ยางเครพหนวยราชการ เชน องคการสวน
ยาง ฯลฯ พอคารวบรวมทองถ่ินจะมีบทบาทสําคัญมากในการคายางเพราะจะเปนผูรวบรวม ผลผลิต
จากเกษตรกรและพอคารวบรวมทองที่ ทั้งในจังหวัดของตนและจังหวัดอื่นๆ ใกลเคียงในปริมาณที่
คอนขางมากและมีการเก็บสต็อกยางไวเมื่อราคายางอยูในระดับต่ําเปนการชะลอการขายเพื่อรอให
ราคายางสูงขึ้น ผลผลิตยางที่พอคาทองถ่ินรวบรวมไดนี้จําหนายใหแกอุตสาหกรรม ผลิตภัณฑยาง 
และผูสงออก 

 ผูประกอบการในตลาดปลายทาง ประกอบดวย ผูประกอบการอุตสาหกรรมผลิตภัณฑยาง
และผูสงออกยางธรรมชาติ โดยผูประกอบการอุตสาหกรรมผลิตภัณฑยางจะเปนทั้งผูประกอบการ
คาในประเทศและผูสงออกดวย นําผลผลิตยางธรรมชาติซ่ึงผานการแปรรูป เบื้องตนมาแลวมาผลิต
เปนผลิตภัณฑยางโดยสวนหนึ่งเพื่อการจําหนายในประเทศ สวนหนึ่งเพื่อการสงออกสําหรับผูสง
ออกยางธรรมชาติเมื่อรวบรวมผลผลิตไดแลวจะนําผลผลิตนั้นมาผานการแปรรูปเบื้องตน ไดแก ยาง
แผนรมควัน ยางแทง น้ํายางขน ยางเครพฯลฯ และสงออกไปจําหนายยังตางประเทศ(วราลี ศรี
สมบัติ, 2542) 

  วิถีตลาดยางพาราในทองถ่ินผลผลิตยางธรรมชาติที่เกษตรกรผลิตไดจะอยูในแบบตางๆดัง
นี้ 

 1. ยางแผนดิบ เกษตรกรจําหนายผลผลิตยางแผนดิบใหกับพอคารวบรวมทองที่พอคารวบ
รวมทองถ่ิน โรงงานแปรรูปเบื้องตน ไดแก โรงรมควัน โรงงานผลิตยางแทง แตถาอยูใกลตลาด
กลางยางพารา ก็จําหนายผานตลาดกลางยางพารา โรงรมควันเปนแหลงรวบรวมผลผลิตทั้งจาก
เกษตรกร พอคารวบรวมทองที่ พอคารวบรวมทองถ่ิน และตลาดกลางยางพาราเพื่อทํายางแผนดิบ
ใหเปนยางแผนรมควันแลวกระจายผลผลิตไปยังอุตสาหกรรม ผลิตภัณฑยางและผูสงออกโรงงาน
ผลิตยางแทง รวบรวมผลผลิตยางแผนดิบคุณภาพต่ํา จากเกษตรกรและพอคารวบรวมทองถ่ิน เพื่อ
ผลิตเปนยางแทงแลวกระจายผลผลิตไปยังอุตสาหกรรมผลิตภัณฑยางและผูสงออก 

 2. น้ํายางสด เกษตรกรนําน้ํายางสดจําหนายใหกับพอคารวบรวมทองที่ ซ่ึงเปนตัวแทนของ
อุตสาหกรรมยางดิบที่ใชน้ํายางสดเปนวัตถุดิบ เชน โรงงานยางแทง โรงงานผลิตน้ํายางขน ยางเค
รพ ยางแผนผ่ึงแหง หรือจําหนายใหกับองคกรการสวนยาง ซ่ึงเปนหนวยงานของรัฐดําเนินธุรกิจยาง
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เชนเดียวกับอุตสาหกรรมยางดิบอื่นแลวกระจายผลผลิตไปยังอุตสาหกรรมผลิตภัณฑยางและผูสง
ออก(วราลี ศรีสมบัติ, 2542) 

  เมื่อยางแผนดิบผานอุตสาหกรรมยางดิบแลวไดผลผลิตเปนยางแผนรมควันและยางแทง 
สวนน้ํายางสด เมื่อผานอุตสาหกรรมยางดิบแลวจะไดผลผลิตเปนน้ํายางขน ยางเครพ ยางแผนผ่ึง
แหง ฯลฯ ผลผลิตยางธรรมชาติเหลานี้จะถูกจําหนายใหกับผูประกอบการ 2 ประเภท คือ 

 1. อุตสาหกรรมผลิตภัณฑยาง เชน อุตสาหกรรมยางรถยนต รองเทา ถุงมือ ยางรัดของ ฯลฯ 
ซ่ึงสวนใหญใชบริโภคภายในประเทศและอีกสวนหนึ่งสงออก 

 2. ผูสงออกยางธรรมชาตินําผลผลิตที่ผานการแปรรูปขั้นตนแลว เชน ยางแผนรมควัน ยาง
แทง ยางเครพ ยางแผนผ่ึงแหง ฯลฯ สงออกจําหนายยังตลาดตางประเทศ 

 การแปรรูปยางพาราของประเทศไทย 

 สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร (2532) รายงานวา ผลผลิตยางของประเทศไทย ไดแก น้ํายาง
สด ยางแผนดิบ และเศษยางหรือขี้ยาง สําหรับน้ํายางสดและยางแผนจะนํามาแปรรูปได 5 ชนิดคือ 
ยางแผนรมควัน ยางแทง ยางเครพ น้ํายางขน และยางแผนผ่ึงแหง 

 1. ยางแผนรมควัน การผลิตยางธรรมชาติของไทยสวนใหญเปนยางแผนรมควันถึงรอยละ
78.30 ของปริมาณยางทั้งหมด (พ.ศ.2525-2530) สามารถจัดชั้นคุณภาพไดเปน 7 ระดับ ยางแผนรม
ควันที่ผลิตไดสูงที่สุดจะเปนยางแผนรมควันชั้น 3 รอยละ 56.07 รองลงมา ไดแกยางแผนรมควันชั้น 
4 รอยละ 10.56, ช้ัน 2 รอยละ 7.32 , ช้ัน 5 รอยละ 2.38 , ช้ัน 1 รอยละ 1.77 และชั้น 1 พิเศษรอยละ 
0.16 สวนที่เหลือจะเปนยางที่ต่ํากวาชั้น 5 เศษยางแผนรมควันและยางแผนรมควันไมทราบชั้น เหตุ
ที่ไทยผลิตยางแผนรมควันชั้น 3 ไดมากเนื่องมาจากวัตถุดิบ คือ ยางแผนดิบที่ไดมาสวนใหญมาจาก
สวนยางขนาดเล็ก ซ่ึงมีอยูเปนจํานวนมาก ความสกปรกของเนื้อยางมีมาก ทําใหตองเสียเวลาในการ
รมควัน ยางแผนรมควันสามารถนําไปแปรรูปเปนผลิตภัณฑยางจําพวกยางรถยนต ยางรถจักรยาน
ยนต ยางรถจักรยาน ทั้งยางนอกและยางใน ยางเครื่องบิน ทอยาง ยางรัดของ และสายพานตัววี 

 2. ยางแทง ปริมาณการผลิตยางแทงนั้นเปนอันดับสองรองจากการผลิตยางตามปกติใน
ประเทศทั้งหมด ตั้งแตปพ.ศ.2525-2530 ผลิตไดเฉลี่ยตอปรอยละประมาณ 14.66 ของผลผลิตทั้ง
หมด ยางแทงที่ผลิตไดในป 2530 สามารถจัดชั้นมาตรฐานเปนยางแทง(Technically Specified 

Rubber-TSR, TTR) TTR 20 รอยละ 12.70 ซ่ึงผลิตจากยางแผนดิบชั้น 3 ขี้ยางและเศษยางแผน
และยางแทง TTR 5L รอยละ 1.18 ซ่ึงผลิตจากวัตถุดิบน้ํายางสด(Latex) สวนที่เหลือจะเปนยาง
แทง TTR 5, TTR 10 และ TTR 50 ซ่ึงวัตถุดิบที่ใชในการผลิตยางแทงจะแตกตางกันในแตละ
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ระดับชั้น ยางแทงสามารถแปรรูปเปนผลิตภัณฑยางจําพวกยางรถยนต ยางเครื่องบิน และยาง
สําหรับรัดของตางๆ 

 3. ยางเครพ ชวงระยะเวลา 6 ป ตั้งแตปพ.ศ.2525–2530 ปริมาณการผลิตยางเครพโดยเฉลี่ย
ตอปประมาณรอยละ 4.95 ของปริมาณการผลิตทั้งหมด ผลผลิตที่ไดสวนใหญจะเปนยางเครพสีน้ํา
ตาลที่ผลิตไดจากขี้ยาง ในปพ.ศ.2530 มีปริมาณการผลิตเปนประมาณรอยละ 3.10 ของปริมาณการ
ผลิตทั้งหมด ผลผลิตที่ไดจะอยูในระดับยางเครพสีน้ําตาลบาง ช้ัน 2 รอยละ3.07 สีน้ําตาลเขมหนา 
ช้ัน 3 รอยละ 0.02 และชนิดอื่นอีกรอยละ 0.01 สําหรับยางเครพชนิดขาวซึ่งผลิตจากน้ํายางสดที่เปน
ยางเครพคุณภาพดีไทยยังผลิตไมได สําหรับผลิตภัณฑยางที่ทําจากยางเครพ ไดแก ยางรถชนิดตางๆ 
เปนตน 

 4. น้ํายางขน ปริมาณการผลิตน้ํายางขนมีแนวโนมเพิ่มขึ้นมากจากปริมาณการผลิตเปนสัด
สวนรอยละ 0.24 ของปริมาณการผลิตทั้งหมด ในปพ.ศ.2525 เพิ่มเปนรอยละ 1.90 ของปริมาณการ
ผลิตทั้งหมด ในปพ.ศ.2530 เนื่องจากอุตสาหกรรมผลิตภัณฑยางหลายประเภทที่มีศักยภาพในการ
สงออกมีการใชน้ํายางขนเปนวัตถุดิบสําคัญ เชน การผลิตถุงมือยาง ถุงยางอนามัย เสนยางยืด เบาะ
ฟองน้ํา อุปกรณทางการแพทย อ่ืนๆ เปนตน 

 5. ยางแผนผ่ึงแหง เปนยางดิบแหงชนิดหนึ่งเชนเดียวกับยางแผนรมควันแตทําแหงโดย
กรรมวิธีผ่ึงลมรอนหรืออบในหองอบยาง โดยใชความรอนที่ไมมีควันไฟ ปริมาณการผลิตยางแผน
ผ่ึงแหงในชวงปพ.ศ.2525-2530 มีแนวโนมเพิ่มขึ้นจากปริมาณการผลิตเปนสักสวนรอยละ 0.28 
ของปริมาณการผลิตทั้งหมดในปพ.ศ.2525 เพิ่มเปนรอยละ 1.76 ของปริมาณการผลิตทั้งหมดใน
ปพ.ศ.2530 ยางแผนผ่ึงแหงจะใชเปนวัตถุดิบในการผลิตยางรัดของเปนสวนใหญ ปจจุบันยางชนิดน้ี
ไดรับความสนใจเปนอยางมาก เนื่องจากเปนยางที่สามารถนํามาทดแทนยางแทง TTR 5L ได 

 กรมสงเสริมอุตสาหกรรม (2541) รายงานวา ประเทศไทยเปนผูผลิตยางธรรมชาติอันดับ
หนึ่งของโลก ตั้งแตป พ.ศ.2534 เปนตนมา โดยมีการผลิตยางธรรมชาติในรูปแบบตางๆ คือ ยางรม
ควัน  ยางแทงSTR ยางแผนอบแหง ยางสกิม น้ํายางขน และน้ํายางคงรูป มีศักยภาพการผลิต
ประมาณปละ 1.8ลานตัน มีอัตราการเพิ่มผลผลิตรอยละ 5-6 ตอป ผลผลิตเกือบทั้งหมดเปนผลผลิต
จากสวนยางขนาดเล็กที่มีพื้นที่สวนยาง 13-25 ไร กวา 1ลานบาท หรือมีชาวสวนยางกวา 5ลานคน 
คาดวาเมื่อส้ินแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติฉบับที่ 8 (ในปพ.ศ.2544) ปริมาณการผลิตจะ
สูงถึง 2.23 ลานตัน ปริมาณการผลิตขางตนรอยละ 90 เปนการผลิตเพื่อการสงออกที่มีอัตราการสง
ออกเพิ่มในระดับนาพอใจ คือ เฉลี่ยรอยละ 7 ตอป ที่เหลืออีกรอยละ 10 เปนการผลิตเพื่อใชใน
ประเทศ ที่มีอัตราสงออกเพิ่มในระดับนาพอใจ คือ เฉลี่ยกวารอยละ 14 ตอป ปจจุบันยางที่สงออก
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สวนใหญรอยละ 66 เปนยางแผนรมควัน (Ribbed Smoked Sheet : RSS) รองลงมารอยละ 17 
เปนยางแทง (Standard Thai Rubber : STR) และรอยละ10 เปนน้ํ ายางขน  (Concentrated 

latex : 60% D.R.C.) ที่เหลือเปนยางชนิดอื่นๆ การใชยางในประเทศนั้นมีการใชยางรมควัน ยาง
แทง และน้ํายางขน ในปริมาณที่ใกลเคียงกัน(ประมาณรอยละ 30 ตอชนิด) ในภาพรวมยางทํารายได
ใหประเทศประมาณปละ 80,000 ลานบาท แยกเปนจากการสงออกยางดิบประมาณ 60,000 ลาน
บาท และผลิตภัณฑยางประมาณ 20,000 ลานบาท สวนปญหาการเปนผูนําดานปริมาณการผลิตยาง
เทานั้นยังไมไดเปนผูนําดานคุณภาพยางที่แทจริง เพราะยางที่ผลิตและสงออกสวนใหญมีเพียง 2-3 
ชนิดและเปนยางที่มีคุณภาพปานกลาง ปญหาขางตนเกิดจากโครงสรางการผลิตยางของประเทศ
เกือบทั้งหมด (ประมาณรอยละ 97) เปนสวนยางขนาดเล็กซึ่งเปนอุปสรรคสําคัญตอการพัฒนายาง
ของประเทศ โดยเฉพาะการพัฒนาคุณภาพยางและการปรับโครงสรางการผลิตยางใหสอดคลองกับ
ความตองการการใชยางของประเทศและของโลก การที่ไทยผลิตและสงออกยางแผนรมควันเปน
จํานวนมากประมาณปละ 1.1-1.2 ลานตัน มีอัตราการเพิ่มรอยละ 5-6 ตอปนั้น ในขณะที่ความ
ตองการใชยางรมควันของโลกที่มีประมาณปละ 1.5-1.6 ลานตัน เห็นไดวาตลาดยางแผนเริ่มถึงจุด
อ่ิมแลวและมีอัตราดารเพิ่มไมมากนัก ตรงกันขามกับความตองการใชยางแทงและน้ํายางขนกลับ
เพิ่มมากกวา 

 เมื่อกรีดยางจะไดน้ํายาง (Latex) และน้ํายางสวนที่เหลือบนรอบกรีด (Tree lace) เมื่อเก็บ
น้ํายางจะไดน้ํายางและสวนที่ติดอยูตามภาชนะและน้ํายางบางสวนที่เสีย ยางที่ติดอยูตามรอยกรีด 
ยางที่รวบรวมจากสวนที่ติดอยูตามภาชนะและจากน้ํายางสวนที่เสียรวมสวนเหลานี้เขาดวยกัน เรียก
วา ขี้ยางกอน ยางเสน ผลผลิตจากสวนยางจะไดสวนที่เปนน้ํายางประมาณรอยละ 85-90 และสวนที่
เปนขี้ยางกอน ยางเสน ประมาณรอยละ 10-15 

 สถาบันวิจัยยาง (2540) รายงานวา ในระยะเริ่มแรกของการกรีดยางของเกษตรกรในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ ในชวงปพ.ศ.2530-2535 นั้น หลังจากที่กรีดไดน้ํายางแลว เกษตรกรจะผลิต
เปนยางแผนดิบเชนเดียวกับภาคใตและภาคตะวันออกแลวผ่ึงใหแหงและเก็บสะสมไวเพื่อรอการ
ขาย วิถีการตลาดเริ่มขึ้นครั้งแรกโดยการติดตอกับพอคาในจังหวัดระยองใหทราบถึงแหลงยางที่
สามารถนําออกขายได เมื่อเปนที่ทราบกันแลวพอคาในจังหวัดระยองจึงเดินทางมาเก็บรวบรวมซื้อ
ทุก 15 หรือ 30 วัน ขึ้นอยูกับผูผลิตในแตละแหลงจะมียางสะสมไวมากนอยเพียงใด ซ่ึงพอคาเหลานี้
จะซื้อในราคาที่ต่ํากวาราคาในจังหวัดระยองเล็กนอย หรือไมเกิน 1 บาทตอกิโลกรัม ทั้งนี้เพื่อชดเชย
คาใชจายในการขนสงและกําไรสําหรับตนเอง พอคาในจังหวัดระยองจะใชรถออกตระเวนรับซื้อ
ทั่วทุกจังหวัดที่มียางออกในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ และในขณะเดียวกันนั้นเองไดเกิดมีแหลงรับ
ซ้ือยางของภาคตะวันออกเฉียงเหนือเองขึ้นอีกแหลงหนึ่ง คือ โรงงานหลอดอกยางรถยนตใน
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จังหวัดอุดรธานี ซ่ึงเปนโรงงานขนาดใหญใชยางธรรมชาติเปนสวนผสมกับยางสังเคราะหทํายาง
หลอดอกยางรถยนตปกอัพหรือรถบรรทุกงานเกษตรทั่วไป โรงงานหลอดอกแหงนี้ตั้งขึ้นตั้งแตยัง
ไมมีการริเร่ิมปลูกยางในภาคตะวันออกเฉียงเหนือและไมคิดมากอนวาจะไดพึ่งผลผลิตยางจากภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ เพราะไดซ้ือยางแผนดิบและยางรมควันจากภาคตะวันออกในจังหวัดระยอง
อยูเปนจํานวนมากตลอดมา เมื่อโรงงานหลอดอกแหงนี้ทราบวามียางแผนดิบของภาคตะวันออก
เฉียงเหนือเกิดขึ้นแลว ประกอบกับไดรับการติดตอขายจากพอคาและชาวสวนในระยะนั้นดวย ทาง
โรงงานจึงตัดสินใจรับซื้อยางแผนของภาคตะวันออกเฉียงเหนือดวยและไดรับซื้อในปริมาณไม
จํากัดเพราะแมจนถึงขณะนี้ปริมาณการใชยางของโรงงานก็ยังคงสูงกวาปริมาณยางที่ผลิตไดในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือมาก สวนราคารับซื้อนั้นจะซื้อในราคาตลาดหรือราคาตามประกาศของทาง
ราชการเพราะตองการสนับสนุนผูปลูกอยูแลว เชนในกรณีเมื่อปพ.ศ.2525-2526 รัฐบาลประกัน
ราคารับซื้อที่ 17 บาทตอกิโลกรัม ทางโรงงานก็ยินดีรับซื้อในราคานี้ตลอดเวลาเชนกัน สวนแหลง
รับซื้อรายลาสุด ไดแก หนวยรับซื้อสาขาของสํานักงานกองทุนสงเคราะหการทําสวนยาง ซ่ึงดําเนิน
การรับซื้ออยูที่สํานักงานทุกแหงในภาคตะวันออกเฉียงเหนือและมีนโยบายในงานรวมกลุม
พัฒนาการผลิตยางแผน การรมควัน ใชชาวสวนมรความสามารถในการผลิตยางที่มีคุณภาพดวยตน
ทุนต่ําและมีอํานาจตอรองทางตลาดตอไป และเมื่อรวบรวมซื้อยางไดมากพอแลวก็จะขายตอใหแก
โรงรมควันตอไป นอกจากแหลงซื้อทั้ง 3 แหลงแลว ในระยะหลังมีพอคาคนกลางในภาคตะวันออก
เขามาเริ่มซื้อน้ํายางสด เพื่อนําไปขายตอใหแกโรงงานแปรรูปเปนน้ํายางขนและยางประเภทอื่นๆตอ
ไป จึงนับเปนสัญญาณที่ดีสําหรับรูปแบบและวิธีการรับซื้อที่จะไดรับการพัฒนาใหทัดเทียมกับภาค
ใตและภาคตะวันออกในเวลาอันรวดเร็ว เพราะการขายน้ํายางพาราสดของชาวสวนเปนวิธีการ
สําคัญอันหนึ่งในการแกปญหาการผลิตยางแผนดิบที่มีคุณภาพต่ําแลพสกปรกเปนการแกปญหาการ
ตากยางในที่สกปรก ตลอดจนการแกปญหาการขาดแคลนน้ําสะอาดในการทํายางอีกดวย 
 
 
 
 
 
 
 

2.2 กรอบแนวคิดความเปนไปไดในการจัดตั้งศูนยรวมรับซื้อยางพารา  
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 ในการศึกษากรอบแนวคิดเกี่ยวกับยางพาราไดนํ าเรื่องการศึกษาความเปนไปได 
(Feasibility study) มาเปนกรอบแนวความคิดโดยมีความหมายหลายความหมายดวยกัน สามารถ
สรุปไดดังนี้(ประสิทธิ์   ตงยิ่งศิริ, 2545) 

       การศึกษาความเปนไปไดของโครงการ คือ การศึกษาที่ชวยใหการกําหนดโครงการ
สามารถไดรับผลประโยชนตอบแทนสูงสุดจากการลงทุน 

       การศึกษาความเปนไปไดของโครงการ คือ การศึกษาที่ชวยใหทราบถึงโอกาสที่จะประสบ
ความสําเร็จของโครงการลงทุน และเมื่อมีการดําเนินงานตามโครงการนั้นแลว จะทําใหผูลงทุนได
รับผลประโยชนตอบแทนสูงสุด 

       การศึกษาความเปนไปไดของโครงการ คือ เอกสาร (Document) ที่พรรณนาอยางชัดเจน 
และเปนระบบของโครงการภายใตการศึกษาที่พรรณนาอยางชัดเจน และเปนระบบของโครงการ
ภายใตการศึกษาเอกสารดังกลาวจะระบุผลการวิเคราะหทางดานตางๆ ที่สําคัญของโครงการ เพื่อให
ผูตัดสินใจสามารถทําการตัดสินใจได โดยทําการศึกษาความเปนไปไดในดานตาง คือ 
 
       ความเปนไปไดทางดานการตลาดหรืออุปสงค (Market or demand feasibility)  

 การวิเคราะหและคาดคะเนอุปสงคผลผลิตของโครงการ ซ่ึงเปนสิ่งจําเปนในการการวาง
แผนและการวิเคราะหโครงการเปนอยางยิ่ง โดยสวนใหญการวิเคราะหอุปสงคจะเกี่ยวของกับการ
พยายามตอบปญหาสําคัญ 3 ประการ คือ 
 1. อุปสงคในการผลิตของโครงการมีมากนอยแคไหน 
 2. อุปสงคในการผลิตชนิดนี้จะมีแนวโนมเพิ่มขึ้นหรือลดลง และในอัตรามากนอยเพียงใด 
 3. โครงการที่กําลังพิจารณาอยูนั้น จะสนองความตองการไดมากนอยเพียงใด 

       เพื่อใหสามารถตอบคําถามดังกลาวได จะตองเริ่มดวยการจัดเก็บรวบรวมและวิเคราะหขอ
มูลในอดีตดานราคาและปริมาณของผลผลิตชนิดนั้นจากขอมูลในอดีตและปจจุบันของปริมาณการ
ผลิตและการนําเขาหรือสงออกของผลผลิตก็พอจะทําใหทราบไดวาขนาดอุปสงคเปนอยางไร หลัง
จากไดตรวจสอบขนาดอุปสงคเทาที่เปนอยูในปจจุบันแลว ก็ทําการคาดคะเนขนาดอุปสงคใน
อนาคต ในการคาดคะเนก็เปนการคาดคะเนขนาดอุปสงคทั้งหมดของผลผลิตชนิดนั้น แลวคาดคะเน
ปริมาณการขายที่คาดวาจะขายไดและในการคาดคะเนก็อาจอาศัยวิธีการตางๆ เชน การคาดคะเน
โดยอาศัยคาแนวโนมในอดีต และการคาดคะเนโดยอาศัยแบบจําลองทางเศรษฐมิติ อันเปนการคาด
คะเนจากปจจัยตางๆที่มีความสัมพันธกับอุปสงคของผลผลิตชนิดนั้น 
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       สวนการพิจารณาวาเมื่อมีผลผลิตออกมาแลวจะสนองความตองการของตลาดไดมากนอย
เพียงใด จําเปนตองพิจารณาคูแขงขันที่มีอยูเดิมทั้งในปริมาณการผลิตคุณภาพ สถานที่ตั้ง ราคา และ
ตนทุน เพื่อพิจารณาวาคุณภาพผลผลิตของโครงการเปนอยางไร ดีกวาคูแขงขันหรือไม และตนทุน
การผลิตสูงกวาหรือต่ํากวา เพื่อจะไดพิจารณาหาทางปรับปรุงใหสามารถทําการแขงขันได 

       ความเปนไปไดทางดานเทคนิค (Technical feasibility) 

       การผลิตสินคาและบริการจะมีเทคนิคการผลิตใหไดหลายประเภท ซ่ึงเทคนิคการผลิตแตละ
ประเภทก็มีความแตกตางกันไปในดานกรรมวิธีการผลิต เครื่องจักร เครื่องมืออุปกรณการผลิต ชนิด 
ปริมาณ และคุณภาพของปจจัยการผลิตที่ตองการสิ่งตางๆ เหลานี้จะมีผลตอตนทุนการผลิต ดังนั้น
จึงจําเปนตองพิจารณาขอดีขอเสียของเทคนิคการผลิตประเภทตางๆแลวคัดเลือกเทคนิคการผลิตที่
เหมาะสมที่สุด การวิเคราะหทางดานนี้จึงเนนไปที่การกําหนดทางเลือกและการคัดเลือกทางเลือก
ดานเทคนิคที่ดีที่สุดใหกับโครงการ ดวยเหตุนี้ในการวิเคราะหจึงตองพิจารณาปจจัยตางๆที่เกี่ยวของ
ดังนี้ 
 1. ขนาดของโครงการ และความประหยัดจากขนาดที่อาจเกิดขึ้น 
 2. สถานที่ตั้งโครงการ การเขาถึงสาธารณูปโภค สาธารณูปการ และแหลงทรัพยากร 
 3. จํานวนประชากรที่คาดวาจะไดประโยชนจากโครงการ และลักษณะการกระจายตัวดาน   
กายภาพของประชากรในพื้นที่โครงการ 
 4. ปริมาณและคุณภาพของแรงงานที่ตองการ 
 5. ประมาณการตนทุนการผลิตและคาใชจายอื่นๆ ที่ตองการ 

       ปญหาดานเทคนิคจะมีความแตกตางกันไปในแตละประเภทหรือสาขาโครงการ เทคนิคที่มี
ความเหมาะสมกับประเทศหนึ่งอาจมีความไมเหมาะสมกับอีกประเทศหนึ่ง นอกจากนั้นเทคนิคการ
ผลิตที่มีตนทุนการผลิตต่ําที่สุดก็ไมจําเปนเสมอไปวาจะชวยใหโครงการมีประสิทธิภาพสูงสุดก็ได 
เนื่องจากเทคนิคที่แตกตางกันอาจใหผลตอบแทนแตกตางกันได การเปรียบเทียบระหวางตนทุน
และผลตอบแทนของแตละทางเลือกเทานั้นจึงจะทําใหทราบไดวาทางเลือกใดเปนทางเลือกที่ดีที่สุด 

       ความเปนไปไดทางดานการเงิน (Financial feasibility) 

       การวิเคราะหทางดานการเงินเปนการวิเคราะหการลงทุนและผลตอบแทนของโครงการใน
แงเอกชนหรือผลกําไรทางการเงินเปนสําคัญ นอกจากนี้ยังรวมการวางแผนทางการเงินที่เหมาะสม
ใหกับโครงการเพื่อกอใหเกิดความมั่นใจวาถามีโครงการแลวจะไมมีปญหาทางดานการเงินใดๆ ใน
ทุกขั้นตอนของโครงการและรวมตลอดถึงการวิเคราะหผลตอบแทนทางการเงินของผูรวมโครงการ 
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เชน เกษตรกร ธุรกิจเอกชน รัฐวิสาหกิจ และผูที่เกี่ยวของอื่นๆ เพื่อใหแนใจวาโครงการมีผลตอบ
แทนใหกับผูรวมโครงการมากเพียงพอที่จะจูงใจใหเขาเหลานั้นเขามารวมโครงการดวย 

       ในการศึกษาความเปนไปไดดานการเงิน จะตองจัดทํางบการเงินตางๆ เชน งบกําไรขาดทุน 
งบดุล และงบกระแสเงินสด เพื่อกําหนดวาโครงการจะมีเงินทุนเพียงพอตอการดําเนินงานใน
อนาคตหรือไม กําหนดอัตราผลตอบแทนทางดานการเงินของโครงการ ประเมินสภาพคลอง และ
ความสามารถในการชําระหนี้เครื่องมือที่ใชวัดการดําเนินการโดยทั่วไปก็ไดแก การวิเคราะห      
อัตราสวนทางการเงิน (Ratio analysis) 

       การวิเคราะหทางดานการเงินจะเริ่มดวยการคาดคะเนอุปสงคผลผลิตหรือการบริการของ
โครงการ ซ่ึงจะชวยใหสามารถประมาณการรายรับ นอกจากนั้นก็มีการคาดคะเนตนทุนในแตละ
ระดับการผลิตหรือการดําเนินงานภายใตขอสมมุติเกี่ยวกับราคาสินคาหรือการบริการที่ผลิต นอก
จากนั้นเครื่องมือสําคัญที่ใชในการวิเคราะหไดแก การคํานวณหามูลคาปจจุบันสุทธิ (NPV) และ
อัตราผลตอบแทนของโครงการ (IRR) โดยวิเคราะหโครงการดังตอไปนี้ 

 การวิเคราะหโครงการเปนการประเมินขอดีและขอเสียหรือผลตอบแทนและตนทุนของ
โครงการ เนนการประเมินความคุมคาของโครงการ โดยโครงการจะมีความคุมคาก็ตอเมื่อผลตอบ
แทนมีคาสูงกวาตนทุน การวิเคราะหทางการเงินเปนการวิเคราะหการลงทุนและผลตอบแทนของ
โครงการในแง เอกชน หรือผลกําไรทางการเงินเปนสําคัญ นอกจากนี้ยังรวมการวางแผนทางการ
เงินที่เหมาะสมใหกับโครงการเพื่อทําใหเกิดความมั่นใจวาถามีโครงการแลวจะไมมีปญหาทางการ
เงิน ในทุกขั้นตอนของโครงการขั้นตอนการวิเคราะหจะเริ่มดวย  
 1.   การคาดคะเน 
 2.   อุปสงคผลผลิตหรือบริการของโครงการเพื่อชวยในการประมาณการรายรับ 
 3. การคาดคะเนตนทุนในแตละระดับการดําเนินงานภายใตขอสมมติเกี่ยวกับราคา สินคา
หรือบริการการที่ผลิตเครื่องมือสําคัญที่ใชในการวิเคราะห ไดแก วิธีการปรับลดกระแสเงินสด 
(Discount cash flow method) จะตองมีการจัดเตรียมกระแสเงินสดของโครงการ การทําสวนลด
กระแสเงินสด การคํานวณหามูลคาปจจุบันสุทธิ (NPV) และอัตราผลตอบแทนของโครงการ 
(IRR) (ประสิทธิ์ ตงยิ่งศิริ, 2545) 
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       หลักเกณฑการประเมินโครงการ 

       วิเคราะหมูลคาปจจุบัน (Net Present Value: NPV)  

       มูลคาสุทธิของโครงการ คือ มูลคาปจจุบันของกระแสผลตอบแทนสุทธิหรือกระแสเงินสด
ของโครงการ ซ่ึงคํานวณไดโดยการทําสวนลดกระแสผลตอบแทนสุทธิตลอดชั่วอายุของโครงการ
ใหเปนมูลคาปจจุบัน หรืออาจคํานวณหา NPV จากความแตกตางระหวางมูลคาปจจุบันของกระแส
ผลตอบแทนรวม และมูลคาปจจุบันของกระแสตนทุนรวม ซ่ึงเขียนเปนสูตรคํานวณไดดังนี้ 
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โดยกําหนดให  tB   =  ผลตอบแทนในปที่ t 

  C = ตนทุนในปที่ t 
   r = อัตราสวนลดที่เหมาะสม 
  n = จํานวนปทั้งสิ้นของโครงการ 

 
เกณฑในการตัดสินใจ 
       ในกรณีที่มูลคาปจจุบันสุทธิมากกวาหรือเทากับ 0 (NPV ≥ 0) หมายความวา มูลคา
ปจจุบันของกระแสเงินสดรับมากกวามูลคาปจจุบันของกระแสเงินสดจาย แสดงวา โครงการนั้นคุม
คากับการลงทุน 

       ในกรณีที่มูลคาปจจุบันสุทธินอยกวา 0 (NPV < 0) หมายความวา มูลคาปจจุบันของ
กระแสเงินสดรับนอยกวาหรือเทากับมูลคาปจจุบันของกระแสเงินสดจาย แสดงวา โครงการนั้นไม
คุมคากับการลงทุน  
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 อัตราผลตอบแทนตอทุน (Benefit Cost Ratio : B/C Ratio) 

       อัตราสวนผลตอบแทนตอทุน คือ อัตราสวนระหวางมูลคาปจจุบันของกระแสผลตอบแทน
กับมูลคาปจจุบันของกระแสตนทุน ซ่ึงเขียนเปนสูตรคํานวณไดดังนี้ 
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เกณฑในการตัดสินใจ 

       ในกรณีที่มีอัตราผลตอบแทนตอคาใชจายมีคามากกวา 1 (B/C ≥ 1) หมายความวา มูลคา
ปจจุบันของผลตอบแทนมีคามากกวามูลคาปจจุบันของตนทุน แสดงวาโครงการนั้นคุมคากับการลง
ทุน 

       ในกรณีที่มีอัตราผลตอบแทนตอคาใชจายมีคานอยกวาหรือเทากับ 1 (B/C<1) หมายความ
วา มูลคาปจจุบันของตนทุนสูงกวามูลคาปจจุบันของผลตอบแทน แสดงวาโครงการนั้นไมคุมคากับ
การลงทุน  

       อัตราผลตอบแทนภายในการลงทุน (Internal Rate of Return : IRR) 

       อัตราผลตอบแทนจากการลงทุนเปนหลักเกณฑการประเมินความคุมคาของโครงการที่ได
รับความนิยมที่สุด ทั้งนี้เนื่องจากแนวคิดของ IRR มีความสอดคลองกับอัตราผลกําไรของโครงการ 
ดังนั้นจึงทําใหเขาใจงาย อีกทั้งไมตองมีการกําหนดอัตราสวนลดไวกอน ดังเชน NPV และ B/C 

       อัตราผลตอบแทนของโครงการอาจนิยามไดวา คือ อัตราสวนลดที่ทําให NPV มีคาเทากับ 
0 ดังนั้น IRR จึงไดแกอัตราสวนลดหรือ r ที่ทําให NPV มีคาเทากับ 0  
ดังสมการ 
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เกณฑในการตัดสินใจ  
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       โดยที่ IRR คืออัตราสวนลดภายในของโครงการ การคํานวณหาคา IRR จึงไมขึ้นอยูกับ
การเลือกอัตราสวนลดไวกอน หากเปนแตอัตราสวนลดที่ทําใหโครงการมีความคุมทุน นั้นคือจะ
เปนอัตราดอกเบี้ยสูงสุดที่โครงการสามารถจายใหกับทรัพยากรที่ใช เกณฑในการตัดสินใจ ใหนํา
อัตราผลตอบแทนจากการลงทุนที่คํานวณไดไปเปรียบเทียบกับอัตราดอกเบี้ยที่ตองจายอันเนื่องมา
จากการกูยืมเพื่อการลงทุนในโครงการนั้น หรือ คาเสียโอกาสการลงทุน 

       ในกรณีที่อัตราผลตอบแทนจากการลงทุนสูงกวาอัตราดอกเบี้ยที่ตองจายอันเนื่องมาจาก
การกูยืมเงินเพื่อการลงทุนในโครงการ แสดงวา โครงการนั้นคุมคากับการลงทุน 

       ในกรณีที่อัตราผลตอบแทนจากการลงทุนต่ํากวาอัตราดอกเบี้ยที่ตองจายอันเนื่องมาจากการ
กูยืมเงินเพื่อการลงทุนในโครงการ แสดงวา โครงการนั้นไมคุมคากับการลงทุน  

       ระยะเวลาคืนทุน (Payback Period: PB) 

       ระยะเวลาคืนทุน ไดแก ระยะเวลาที่ผลตอบแทนสุทธิจากการดําเนินงานมีคาเทากับคาลง
ทุนของโครงการ หลักเกณฑนี้พิจารณาจํานวนปที่ไดรับผลตอบแทนคุมกับเงินลงทุน 
เกณฑในการตัดสินใจ 
             กรณีกระแสเงินสดเขาสุทธิเทากันทุกป 

 ระยะเวลาคืนทุน  = เงินสดจายลงทุนสุทธิเร่ิมโครงการ 
         เงินสดรับสุทธิรายป 

             กรณีกระแสเงินสดเขาสุทธิรายปแตกตางกัน 
  ระยะเวลาคืนทุน   = จํานวนปกอนคืนทุน + สวนที่เหลือ 
                    กระแสเงินสดทั้งป  

       การลงทุนใด ๆ  ที่ไดรับผลตอบแทนคุมกับจํานวนเงินที่ลงทุนอยางรวดเร็วยอมเปนการดี  
เพราะโอกาสเสี่ยงตอการขาดทุนในอนาคตมีนอยลง  และผูลงทุนสามารถนําเงินผลตอบแทนสวน
เกินจากเงินที่ลงทุนมาหาผลประโยชนอยางอื่นตอไปไดอีกเพื่อทราบวาสิ่งสําคัญที่สุดของเกษตรกร
ชาวสวนยางพาราในการตัดสินใจขายสินคาคือราคาหรือไม และทราบถึงความเปนไปไดในการลง
ทุนเพื่อประมวลผลตามจุดมุงหมายของการวิจัย 

 การวิเคราะหงบการเงิน แหลงที่มาของขอมูลมี 2 สวน คือ 

       1) ขอมูลที่ เปนตัวเลขจํานวนเงินจากงบการเงินอัน  ไดแก งบตนทุนโครงการ งบดุล 
(Balance Sheet) งบกําไรขาดทุน  (Income Statement) งบกําไรสะสม  (The Statement of 

Retained Earning) และ งบกระแสเงินสด (Cash Flow Statement) 
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       2) งบตนทุนโครงการ 

       เปนงบที่แสดงใหเห็นการประมาณการรายการทรัพยสินและจํานวนเงินลงทุนเมื่อแรกเริ่ม
ดําเนินธุรกิจ ควรมีการระบุแหลงที่มาของเงินทุน (เจาหนี้การคา เงินกู หรือเงินทุนสวนตัว) 
สวนประกอยที่สําคัญของงบตนทุนโครงการ ไดแก 
   2.1) เงินทุนหมุนเวียน เปนเงินสําหรับใชจายกอนที่จะไดรับเงินจากลูกคา 
              2.2) เงินลงทุนในสินทรัพยถาวร เปนเงินลงทุนสําหรับการลงทุนการลงทุนในที่
ดิน อาคาร เครื่องจักร อุปกรณ ยานพาหนะ และเครื่องใชสํานักงาน 
              2.3) รายจายกอนการดําเนินงาน เปนรายจายที่จายไปกอนที่จะเริ่มดําเนินธุรกิจ 
เชน รายจายในการศึกษาความเปนไปได รายจายในการจดัเตรียมโครงการ และรายจายในการยื่นขอ
อนุญาต จดทะเบียน เปนตน 

        งบดุล (Balance Sheet) 

       เปนงบแสดงฐานะทางการเงิน ภายใตรายการบัญชีเปนหมวดใหญ ณ วันใดวันหนึ่ง เพื่อให
ทราบวามีสินทรัพย, หนี้สิน (สิทธิเรียกรองในสินทรัพย) และสวนของเจาของมีจํานวนเทาใด ณ วัน
ใดวันหนึ่ง โดยทั่วไปการรายงานงบการเงินมี 2 ระยะ คือ รายไตรมาสและระยะเวลา 1 ป  
งบดุลมีสวนประกอบ 3 สวน คือ 
 1. สินทรัพย (Assets) หมายถึง ประโยชนทางเศรษฐกิจในอนาคตที่เชื่อวาจะไดรับหรือมี
อํานาจควบคุมไดโดยกิจการ ซ่ึงเปนผลจากรายการคาหรือเหตุการณในอดีต 
 2. หนี้สิน (Liabilities) หมายถึง ภาระผูกพันที่จะชดใชดวยประโยชนทางเศรษฐกิจ เกิด
ขึ้นจากภาระผูกพันในปจจุบันของกิจการที่จะตองโอนสินคาและบริการใหแกหนวยธุรกิจอื่นใน
อนาคต ซ่ึงเปนผลของรายการคาหรือเหตุการณในอดีต 
 3. สวนของเจาของ (Equities) หมายถึง ผลไดในสินทรัพยสุทธิของกิจการซึ่งคือยอดคง
เหลือหลังจากนําเอาทรัพยสินทรัพยทั้งหมดหักดวยหนี้สินทั้งหมดจากความหมายขางตน นักบัญชี
จึงสรุปสมการบัญชีไดดังนี้ (Eugene F. Brigham, 2544) 
 
 สวนของเจาของ    =   สินทรัพย – หนี้สิน 
 Stockholders Equity   =   Assets – Liabilities 
 สินทรัพย    =   หนี้สิน + สวนของเจาของ 
 Assets      =   Liabilities + Stockholders Equity 
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 งบกําไรขาดทุน (The Income Statement) 

 เปนงบแสดงผลการดําเนินงานใหรายละเอียดเกี่ยวกับรายได, คาใชจาย, กําไร(ขาดทุน)
สุทธิ, และกําไร (ขาดทุน) ตอหุนสําหรับงวดระยะเวลาบัญชีหนึ่งๆ 
กําไรสุทธิ (Net Income) คือ สวนเกินของคาขายที่สูงกวาตนทุนสินคาและบริการที่ขายนั้น ตนทุน
สินคาและบริการนี้จะตองเปนของชวงเวลาระยะเวลาเดียวกับการเกิดการขายนั้นจะคํานวณหากําไร
สุทธิของธุรกิจ โดย 
 1. หาคาขายของสินคาและบริการของชวงเวลานั้น 
 2. หาตนทุนของสินคาและบริการที่ไดใชในการขายนั้น ในทางบัญชีจะเรียกคาขายของชวง
ระยะเวลาวารายได (Revenue) และเรียกตนทุนสินคาและบริการที่ใหไดมาซึ่งรายไดนั้นวา คาใช
จาย (Expenses) การเปดเผยรายการที่แสดงในงบกําไรขาดทุนจะตองเปดเผยขอมูลตอไปนี้ ยอด
ขาย รายไดอ่ืนๆ ตนทุนขาย คาใชจายในการดําเนินงาน ดอกเบี้ยจาย ภาษีเงินได รายการพิเศษ กําไร
สุทธิ กําไรตอหุน 

 งบกระแสเงินสด (Statement of Cash Flow) 

       งบกระแสเงินสด เปนงบที่ใหขอมูลเกี่ยวกับเงินสดไหลเขา และเงินสดไหลออกจากกิจการ
ระหวางงวดบัญชี งบกระแสเงินสดเปนงบที่จัดทําขึ้นแทนงบเงินทุนหมุนเวียน โดยที่งบกระแสเงิน
สดใหประโยชนแกผูใชงบการเงินมากกวา เพราะเนนเงินทุนสวนที่เปนเงินสด โดยแบงออกเปน
กระแสเงินสดจาก 
 1. กิจการดําเนินงาน (Operating activities) หมายถึง กิจกรรมที่กอใหเกิดรายได ซ่ึงมา
จากกิจกรรมหลักของกิจการและไมใชกิจกรรมลงทุนหรือกิจกรรมจัดหาเงิน เชน กระแสเงินสดเขา
และกระแสเงินสดออกที่ไดจากการขาย การใหบริการ หรือการผลิต เปนตน 
 2. กิจกรรมลงทุน (Investing activities) หมายถึง กิจกรรมการซื้อและการจําหนายทรัพย
สินระยะยาว และเงินลงทุนอื่นๆที่ไมใช รายการเทียบเทาเงินสด เชน กระแสเงินสดเขาและกระแส
เงินสดออกที่ไดจากการขายเงินลงทุน และที่ดิน อาคาร และอุปกรณ เปนตน 
 3. กิจกรรมจัดหาเงิน (Financing activities) หมายถึง กิจกรรมที่มีผลใหเกิดการเปลี่ยน
แปลงในขนาดและองคประกอบของสวนของเจาของและสวนของเงินกูยืมของกิจการ เชน กระแส
เงินสดเขาและกระแสเงินสดออกจากการไดรับทรัพยากรจากเจาของและเจาหนี้และใหผลตอบแทน
การลงทุนเหลานั้นในรูปเงินปนผลหรือดอกเบี้ยจาย และการจายเงินคืน เงินกูยืม เปนตน (เริงรัก 
จําปาเงิน, 2544) 
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       จากกิจกรรมดังกลาวขางตนจะทําใหทราบถึงเงินสดของกิจการในปปจจุบันวาเพิ่มขึ้นหรือ
ลดลงจากปกอนเทาใดและมีสาเหตุเกิดจากอะไร ขอมูลที่ไมใชตัวเลขจํานวนเงินการวิเคราะหงบ
การเงินจะทําใหไดผลถูกตองตามความเปนจริงนั้น จะใชตัวเลขอัตราสวนเพียงอยางเดียวไมเพียง
พอ เพราะมีขอจํากัดในการใชอัตราสวนและตัวเลขที่จะตองคํานึงถึงอยูหลายประการดังนั้นจะตอง
อาศัยขอมูลที่ไมเปนตัวเลขประจําประกอบดวย เชน สภาวะเศรษฐกิจ ลักษณะของธุรกิจ สภาพแวด
ลอมโดยทั่วไป ทางดานบริหารธุรกิจ ซ่ึงตองยอมรับวาระยะหลังจากปพ.ศ.2536 ที่ไดมีการปรับปรุง
โครงสรางของการเมืองของโลกการเปลี่ยนแปลงในสหภาพโซเวียต โดยสาธารณรัฐตางๆ มีการปก
ครองเปนรัฐอิสระ การเปลี่ยนแปลงในกัมพูชา ในยุโรป และจุดอื่นๆของโลก ทําใหสภาพแวดลอม
ทางการคาเปล่ียนไป การปรับเปลี่ยนและการพัฒนาอันรวดเร็วทางดานเทคโนโลยีทําใหโลกนี้เปน
ตลาดเดียว มีการสื่อสารอันรวดเร็ว เมื่อเกิดการกระทําอะไรในจุดหนึ่งก็จะกระทบตอจุดอื่นของ
โลกทันที สภาพแวดลอมดานตางๆไดเปลี่ยนแปลงอยางรวดเร็ว เชน การประกาศลดอัตราดอกเบี้ย
ฝากในอเมริกา ในเยอรมัน แตประเทศไทยยังไมไดลด ก็จะทําใหเงินตราไหลเขามาฝากในประเทศ
ที่ไมไดลดดอกเบี้ยลงหรือในทางตรงกันขามถาดอกเบี้ยภายนอกประเทศสูงกวาก็จะเกิดเงินทุนไหล
ออกจากประเทศ รวมทั้งการเก็งคาเงิน ดังนั้น หากผูลงทุนมีขอมูลลาสมัย ไมทันตอการตัดสินใจ 
อาจมีผลใหทํากําไรลดต่ําลง ทําใหมีธุรกิจจํานวนมากที่ตองปดกิจการลง 

       พลังผลักดันดานการแขงขัน 

       พลังผลักดัน 5 ประการเพื่อวัดความนาดึงดูดใจในการทํากําไรที่แทจริงในระยะยาวของ
ตลาดหรือสวนแบงทางการตลาด พลังผลักดัน 5 ประการไดแก คูแขงในอุตสาหกรรมนั้น คูแขงราย
ใหม สินคาทดแทน ผูซ้ือและSupplier ตัวแบบ (Model) ในภัยคุกคามจากพลังผลักดันมีดังตอไป
นี้ (Kotler, 2547) 

 1. ภัยคุกคามจากคูแขงในธุรกิจเดียวกัน ( Threat of intense segment rivalry) ตลาด
สวนนี้ไมนาดึงดูดใจถามีคูแขงจํานวนมาก และยิ่งไมนาดึงดูดใจถาธุรกิจกําลังถดถอยตนทุนคงที่
เกิดขึ้นสูง การออกจากอุตสาหกรรมทําไดยาก หรือคูแขงมีสวนไดเสียมาก เงื่อนไขเหลานี้กอใหเกิด
สงครามสินคา (Price war) มีการตอสูกันโฆษณาและแขงขันกันแนะนําผลิตภัณฑใหม ซ่ึงทําให
ตนทุนของการแขงขันสูงขึ้น 

 2. ภัยคุกคามจากคูแขงรายใหม (Threat of new entrants) ความดึงดูดใจขึ้นอยูกับความ
ยากงายของการเขาออกจากอุตสาหกรรม ธุรกิจนั้นนาดึงดูดใจมากถาอุปสรรคขวากหนามที่กีดกั้นคู
แขงรายใหมไมใหเขามามีอยูมากและการออกไปจากธุรกิจของคูแขงไดงาย ทําใหคูแขงรายใหม
นอยรายสามารถเขามาในอุตสาหกรรมไดและกิจการที่ออนแอก็ตองถอนตัวออกไป เมื่ออุปสรรค
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ในการเขาออกจากอุตสาหกรรมมีสูง ศักยภาพในการทํากําไรก็จะมีสูงดวย แตกิจการก็จะเผชิญกับ
ความเสี่ยงมากขึ้นเพราะถาออนแอก็ตองอยูและตองตอสูกับอุปสรรคในการเขาออกจากอุตสาห
กรรมมีนอย หลายธุรกิจสามารถเขาและออกจากอุตสาหกรรมไดงายใหผลตอบแทนที่มั่นคงใน
ระดับต่ํา กรณีที่แยที่สุดคืออุปสรรคในการเขามีนอยแตอุปสรรคในการออกมีมาก ทําใหกิจการ
ตางๆเขาไดงายเมื่ออยูในภาวะเติบโต แตกลับออกยากในภาวะถดถอย ผลก็คือเกิดความเรื้อรังและ
ผลตอบแทนตกต่ํา 

 3. ภัยคุกคามจากสินคาทดแทน (Threat of substitute products) อุตสาหกรรมนั้นจะไม
นาดึงดูดใจถามีสินคาทดแทนที่มีศักยภาพ สินคาทดแทนกอใหเกิดขอจํากัดทางดานราคาและผล
กําไร บริษัทตองตรวจสอบแนวโนมของราคาอยางใกลชิด ถามีความกาวหนาทางเทคโนโลยีเกิดขึ้น
ในสินคาทดแทน จะทําใหราคาและผลกําไรยิ่งตกต่ําลงไปอีก 

 4. ภั ยคุ กค ามจากการ เพิ่ ม อํ าน าจต อ รองของผู ซ้ื อ  (Threat of buyers’ growing 

bargaining power) อุตสาหกรรมนั้นไมนาดึงดูดใจถาผูซ้ือ (Buyer) มีอํานาจตอรองสูง ผูซ้ือมี
อํานาจตอรองเพิ่มมากขึ้นเมื่อ 
  4.1 ผูซ้ือรวมตัวกัน 
  4.2 ไมมีความแตกตางในสินคา 
  4.3 ตนทุนการเปลี่ยนแปลงของผูซ้ือต่ํา 
  4.4 ผูซ้ือมีความไวตอราคา 
  4.5 เมื่อผูซ้ือสามารถจัดการหรือทําสินคานั้นไดเอง 
 เพื่อเปนการปองกันตนเอง ผูขายควรเลือกผูซ้ือที่มีอํานาจตอรองนอยที่สุดหรือเปลี่ยนแปลง
ผูซ้ือ การปองกันที่ดีกวาคือ มอบขอเสนอที่ดีกวาใหผูซ้ือจนผูซ้ือมิอาจปฏิเสธได 

 5. ภัยคุกคามจากการเพิ่มอํานาจตอรองของ Supplier (Threat of suppliers’ growing 

bargaining power) อุตสาหกรรมนั้นไมเปนที่นาดึงดูดใจ Supplier สามารถขึ้นราคาสินคา หรือ
ลดคุณภาพสินคา Suppliers มักมีแนวโนมที่จะเพิ่มอํานาจตอรองเมื่อกลุมของ Suppliers รวมตัว
กันได เมื่อสินคาทดแทนมีนอย เมื่อสินคานั้นเปนสินคาจําเปน เมื่อตนทุนในการเปลี่ยนแปลง 
Supplier เกิดสูงขึ้น และเมื่อ Supplier สามารถขยายตัวในแนวดิ่ง การปองกันที่ดีที่สุดคือ สราง
ความสัมพันธแบบชนะ – ชนะ (Win – win relations) กับ Supplier หรือใช Supplier หลายราย 
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2.3 งานวิจัยท่ีเกี่ยวของ 

       สถาบันวิจัยยาง(2540) ทําการศึกษาวิจัยขอมูลดานเศรษฐศาสตรยางพาราในภาคตะวันออก
เฉียงเหนือ โดยศึกษาจากรายไดการปลูกยางพาราเปรียบเทียบกับรายไดเกษตรพื้นบานพบวา พืชไร
ที่สําคัญที่ปลูกในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ไดแก มันสําปะหลัง ถ่ัวเขียว ถ่ัวเหลือง ขาวโพด ขาว
ฟาง ฝาย ถ่ังลิสง และปอ ปญหาหาการปลูกพืชไรที่สําคัญ คือ ผลผลิตตอไรต่ําลงเรื่อยๆ เพราะเนื่อง
มาจากดินเสื่อมสภาพขาดการบํารุงดิน และใชพันธุพืชไมดี นอกจากนั้นยังมีปญหาดานราคาขายที่
ตกต่ําลงตลอดเวลา เพราะมีระบบตลาดที่ไมเอื้ออํานวยเกษตรกรผูขาดอํานาจตอรองในขณะที่คาใช
จายในการเตรียมดินและการปลูกสูงขึ้นเรื่อยๆ เพราะตองจายเครื่องทุนแรงที่สูงขึ้น เมื่อส้ินฤดูปลูก
จึงปรากฏวาเกษตรกรไดสวนที่เหลือเปนผลตอบแทนสุทธิจากการปลูกพืชไรตางๆเปนจํานวนเงิน
เพียงเล็กนอยเทานั้น จะพบวามันสําปะหลังมีผลตอบแทนสุทธิตอไรเพียง 105 บาทเทานั้น สวนพืช
อ่ืนๆ ไดแก ถ่ัวเขียวได 403 บาทตอไร ถ่ัวเหลือง 370 บาทตอไร ขาวโพด 516 บาทตอไร ขาวฟาง 
238 บาทตอไร ฝาย 356 บาทตอไร ถ่ัวลิสง 596 บาทตอไร และปอ 365 บาทตอไร ในขณะที่
ยางพาราสามารถใหรายไดสูงถึง 1,062 บาทตอไรหรือสูงกวาประมาณ 2-3 เทาของพืชไรในทองถ่ิน 
แสดงใหเห็นวาอาชีพการทําสวนยางพาราในภาคตะวันออกเฉียงเหนือนาจะเปนพืชที่ควรนําไปเผย
แพรใหเกษตรกรไดนําไปปลูกเปนอาชีพหลักเลี้ยงชีพตอไป อยางไรก็ตามบางคนอาจจะแยงวาพืช
ไรแตละชนิดตามที่กลาวมานั้นเปนพืชอายุส้ันเกษตรกรที่ขยันทั่วไปสามารถปลูกไดปละ 2 พืชติด
ตอกันก็ทําใหมีรายไดสูงขึ้น เหตุผลนี้เปนจริงแตรายไดรวมทั้ง 2 พืชก็ยังนับวาอยูในระดับต่ํา 
สําหรับประเทศไทยและต่ํากวารายไดจากการปลูกยางพารา ยิ่งกวานั้นตามความเปนจริงเกษตรกร
ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือเพียงสวนนอยเทานั้นที่สามารถจะปลูกพืช 2 ชนิดในปเดียวและมีราย
ไดถึงระดับที่แสดงไวเพราะจะตองใชแรงงานและความมานะพยายามคอนขางสูง 

       สถาบันวิจัยยาง (2542) ศึกษายุทธศาสตรการพัฒนายางพาราครบวงจร พบวาประเทศไทย
เปนประเทศที่ผลิตยางพาราเปนอันดับหนึ่งของโลกมีศักยภาพการผลิต ประมาณปละ 20 ลานตัน 
หรือประมาณรอยละ 32 ของการผลิตของโลก มีอัตราการเพิ่มผลผลิตรอยละ 7-10 ตอป มีเนื้อที่ปลูก
ยาง 12 ลานไร กระจายใน 36 จังหวัดของประเทศ มีครอบครัวสวนยางกวา 1 ลานครอบครัว หรือ
ประมาณ 6 ลานคน ซ่ึงสวนใหญจะเปนสวนขนาดเล็กมีเนื้อที่นอยกวา 25 ไร มีผูประกอบหารธุรกิจ
ยาง 3,640 ราย ประกอบดวยผูสงออก 284 ราย ผูคายาง 2,498 ราย โรงงานอุตสาหกรรมแปรรูปยาง 
198 แหง โรงงานอุตสาหกรรมผลิตภัณฑยาง 518 แหงและโรงงานอุตสาหกรรมไมยางพารา 660 
แหง เมื่อพิจารณาขีดความสามารถในการแขงขันของไทยกับประเทศเพื่อนบานอยางมาเลเซีย และ
อินโดนีเซีย แลวเห็นไดวาไทยมีศักยภาพสูงในการผลิตในอนาคตการผลิตยางของไทยยังการผลิต
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เพื่อการสงออกอยู ซ่ึงแนวทางการขยายตลาดสงออกของไทย นอกจากจะรักษาตลาดหลักและแขง
ขันการเปดตลาดสงออกใหมกับอินโดนีเซียและแทนที่ตลาดเดิมของมาเลเซีย 

       วราลี   ศรีสมบัติ (2542) ไดกลาวถึงวิถีการตลาดยางพาราของไทย ทั้งในตลาดทองถ่ินและ
ในตลาดปลายทางไววา วิถีการตลาดในตลาดทองถ่ินนั้น ผลผลิตที่เปนยางแผนดิบนั้นเกษตรกรจะ
จําหนายผลผลิตยางแผนดิบใหกับพอคารวบรวมในทองที่ พอคารวบรวมในทองถ่ินและโรงงาน
แปรรูปเบื้องตน ไดแก โรงงานรมควัน โรงงานผลิตยางแทง โดยหากอยูใกลตลาดกลางยางพาราก็
จะจําหนายผานตลาดกลางยางพารา สวนโรงรมควันเปนแหลงรวบรวมผลผลิตทั้งจากเกษตรกร พอ
คาทองที่ พอคาทองถ่ิน และตลาดกลางยางพาราเพื่อทํายางแผนดิบใหเปนยางแผนรมควัน แลว
กระจายผลผลิตไปยังโรงงานอุตสาหกรรม โรงงานผลิตภัณฑยางและผูสงออกสําหรับยางแทงจะ
เปนผูรวบรวมผลผลิตยางแผนดิบคุณภาพต่ําจากเกษตรกรและพอคารวบรวมทองถ่ิน เพื่อผลิตเปน
ยางแทง แลวกระจายผลผลิตไปยังโรงงานผลิตภัณฑยางและผูสงออก สวนผลผลิตที่เปนน้ํายางสด
นั้น เกษตรกรจะนําน้ํายางสดจําหนายใหกับพอคาคนกลางรวบรวมในทองที่ ซ่ึงเปนตัวแทนของอุต
สาหกรรมยางดิบที่ใชน้ํายางสดเปนวัตถุดิบ เชน โรงงานยางแทง โรงงานน้ํายางขน ยางเครพ ยาง
แผนผ่ึงแหง หรือจําหนายใหกับองคกรสวนยาง ซ่ึงเปนหนวยงานของรัฐดําเนินธุรกิจยางเชนเดียว
กับอุตสาหกรรมยางดิบอื่น แลวกระจายผลผลิตไปยังอุตสาหกรรมผลิตภัณฑยางและผูสงออก 
สําหรับวิถีการตลาดของยางพาราในตลาดปลายทางนั้นเริ่มเมื่อยางแผนดิบผานอุตสาหกรรมยางดิบ
แลว จะไดผลผลิตเปนยางแผนรมควันและยางแทง สวนยางสด เมื่อผานอุตสาหกรรมยางดิบแลว จะ
ไดผลผลิตเปนน้ํายางขน ยางเครพ ยางแผนผ่ึงแหง ฯลฯ ซ่ึงผลผลิตยางธรรมชาติเหลานี้ จะถูก
จําหนายใหกับผูประกอบการ 2 ประเภท ประเภทแรก คือ อุตสาหกรรมผลิตภัณฑยาง ไดแก อุต
สาหกรรมยางรถยนต รองเทา ถุงมือ ยางรัดของ ฯลฯ ซึงสวนใหญใชบริโภคภายในประเทศและอีก
สวนหนึ่งสงออก สวนประเภทที่ 2 คือ ผูสงออกยางธรรมชาติ จะเปนผูนําผลผลิตที่ผานการแปรรูป
ขั้นตนแลว เชน ยางแผนรมควัน ยางแทง ยางเครพ ยางแผนผ่ึงแหง ฯลฯ สงออกจําหนายยังตลาด
ตางประเทศ  

       จรินทร ศรี ธรณนพเก า (2544) ได ศึกษาวิเคราะหเปรียบเทียบผลตอบแทนทางการเงินของ
การลงทุนระหวางการปลูกยางพาราและปาลมน้ํามันในอําเภอหนองใหญ จังหวัดชลบุรี โดยใช
ปาลมน้ํามันพันธุ เทเนอรา จํานวน 44 ตัวอยางและยางพาราพันธุ  RRIM 600 จํานวน 68 ตัวอยาง 
ผลการศึกษาโดยให ค าเสียโอกาสของการลงทุนที่รอยละ 12 ต อป  พบวา NPV เท ากับ 383,099.15 
บาท BCR เท ากับ 1.16 และ IRR เท ากับ รอยละ 13 พบวาผลการลงทุนปลูกยางพาราจะใหผลตอบ
แทนที่คุมคาทางการเงิน ผลการวิเคราะห ผลตอบแทนทางการเงินของการลงทุนปลูกปาลมน้ํามัน 
โดยใหคาเสียโอกาสของการลงทุนที่รอยละ 12 ต อป  พบวา NPV เท ากับ 376,142.52 บาท BCR เท 
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ากับ 1.17 และ IRR เท ากับ รอยละ 13 พบวา ผลการลงทุนการปลูกปาลมน้ํามันจะใหผลตอบแทนที่
คุมคาทางการเงินเชนเดียวกัน ในการเพิ่มการทดสอบคาความแปรเปลี่ยนที่มีความเสี่ยงเกิดขึ้นใน
การลงทุนพบวา ผลการวิเคราะห ของการลงทุนทั้งคู มีระดับความเสี่ยงต่ํา ส วนผลการวิเคราะห การ
เปรียบเทียบระหวางการลงทุนปลูกยางพาราและปาลมน้ํามันพบวาใหผลตอบแทนที่ไมคุมคา ไมมี
กําไร NPV ติดลบ แตถาราคาของปาลมน้ํามันเพิ่มขึ้นมากกวา 1.67 พบวา การลงทุนเปลี่ยนแปลง
การปลูกยางพาราเปนปาลมน้ํามันมีผลกําไร 

       อภิสมา เย็นบุตร (2544) ได ศึกษาการวิเคราะหทางเศรษฐกิจการผลิตยางพาราในเขตส
หกรณกองทุนสวนยางสตึก-คูเมือง จังหวัดบุรีรัมย โดยทําการศึกษาถึงความเปนไปไดทางการเงิน
ของการปลูกยางพาราของการลงทุนทําสวนยางพาราในพื้นที่แห ใหมในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
ใชตัวช้ีวัด NPV BCR และ FIRR อัตราคิดลดทางการเงินกําหนดใหเท ากับอัตราดอกเบี้ยเงินกู ของ
ธนาคารเพื่อการเกษตรและสหกรณการเกษตร ป  2542 เท ากับ รอยละ 10.5 ต อป  ผลการวิเคราะห
กรณีที่เกษตรกรได รับเงินอุดหนุนจากรัฐบาล ได ค า NPV เท ากับ 962,861.80 บาท BCR เท ากับ 
1.64 บาท และ FIRR เท ากับ 26 % เมื่อพิจารณาคาชี้วัดที่ได ทั้งกรณีที่ไม ได รับเงินอุดหนุน และ
กรณีที่ได รับเงินอุดหนุนตามโครงการพบวา มีความเปนไปไดหรือการปลูกยางพาราใหผลคุมคากับ
การลงทุน และสมมติใหราคายางพารา เปลี่ยนแปลงลดลงเหลือกิโลกรัมละ 20 17 และ 15 บาท ผล
การวิเคราะหยังคงใหผลคุมคากับการลงทุน 

       เอกพงษ  หนูพลับ (2545) ได ศึกษาถึงปจจัยบางประการที่มีอิทธิพลตอการปลูกยางพารา
ของเกษตรกรในอําเภอบานกรวด จังหวัดบุรีรัมย จากการศึกษาพบวา ปจจัยดานเศรษฐกิจที่มีอิทธิ
พลตอการปลูกยางพาราอยูในระดับปานกลาง และผลจากการวิจัยคร้ังนี้ ปจจัยดานเศรษฐกิจที่มี
อิทธิพลตอการปลูกยางพารา คือตลาดยางพารา ปจจัยดานการสงเสริมการเกษตร ได แก  สํานักงาน
กองทุนสงเคราะหการทําสวนยาง ในฐานะเจ าหน าที่สงเสริมของภาครัฐ ปจจัยดานสังคมที่มีอิทธิ
พล คือ นโยบายของรัฐบาล ปจจัยดานชีวภาพคือ ปจจัยการผลิต สวนปจจัยดานกายภาพที่มีผลตอ
การปลูกยางพาราเปนเรื่องที่เกี่ยวกับสภาพพื้นที่ปลูกยางพารา สําหรับปญหาของเกษตรกรในการ
ปลูกยางพารา คือ เกษตรกรมีปญหาดานเศรษฐกิจ ดานการสงเสริมการเกษตร ดานกายภาพ ดาน
สังคม และดานชีวภาพ สําหรับขอเสนอแนะในดานเศรษฐกิจ ควรเรงจัดสรางแรงงานกรีดยางที่มีฝ
มือ ดานการสงเสริมการเกษตร ควรใหมีการศึกษาดูงานมากยิ่งขึ้น ดานกายภาพ ควรแนะนําให
เกษตรกรปรับปรุงดินกอนการปลูกยางพารา ดานสังคม ควรมีนโยบายที่ชัดเจนและดานชีวภาพ 
ควรจัดหาปจจัยการผลิตบริการแก ประชาชน 
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       ชมพูนุช   ยอดไฟอินทร (2546) ไดวิเคราะหผลการศึกษาเรื่องการจัดการธุรกิจยางพาราใน
อําเภอบานกรวด จังหวัดบุรีรัมย พบวา สภาพเศรษฐกิจและสังคมของครัวเรือนเกษตรกรผูปลูก
ยางพาราพบวา จํานวนสมาชิกในครัวเรือนที่เปนแรงงานในการปลูกยางพาราเฉลี่ย 3.35 คน อาชีพ
หลักของครัวเรือนเกษตรกร ทําสวนยางพารารอยละ 76.19 มีขนาดพื้นที่ถือครองทางการเกษตร
เฉลี่ยตอครัวเรือน 44.55 ไร  มีพื้นที่เพาะปลูกทั้งหมดเฉลี่ยเท ากับ 47.37 ไร  สถานะทางการเงินของ
ครัวเรือนเกษตรกรพบวาในปพ.ศ.2544 เกษตรกรมีรายได สุทธิเฉลี่ย 53,692.14 บาทตอครัวเรือน 
ภาวะหนี้สินของเกษตรกรรอยละ 80.95 มีการกู ยืมเงินโดยมีจํานวนเงินกู ยืมเฉลี่ยตอครัวเรือน 
36,820.88 บาท เกษตรกรทําการปลูกยางพาราเฉลี่ย 11.27 ป  ส่ิงจูงใจที่ทําใหเกษตรกรปลูกยางพารา 
คือได รับการสงเสริมจากเจ าหน าที่ของรัฐ ขนาดพื้นที่ปลูกยางพาราเฉลี่ยเท ากับ 29.39 ไร  โดยมี
ขนาดพื้นที่ที่สามารถเก็บผลผลิตได เฉลี่ย 17.26 ไร  ดานการปลูกพืชแซมเกษตรกร ไม ปลูกพืชแซม  
รอยละ 66.67 ผลผลิตที่ครัวเรือนเกษตรกรได รับเฉลี่ย 5,127.73 กิโลกรัมตอครัวเรือนตอป ผลผลิต
เฉลี่ยตอไร 297.09 กิโลกรัม การจําหนายเกษตรกรจําหนายในลักษณะยางแผนดิบ รอยละ 72.13 ใน
การจัดระดับการจัดการดานการผลิต ดานการตลาด และดานการเงิน พบวาในภาพรวมเกษตรกรไม 
มีการจัดการ สวนตนทุนการแปรรูปยางแผนดิบของเกษตรกรพบวา ตนทุนการผลิตตอกิโลกรัม เท 
ากับ 22.37 บาท ราคาเฉลี่ยยางแผนดิบเท ากับ 22.95 บาทตอกิโลกรัม เกษตรกรมีกําไรสุทธิตอ
กิโลกรัมเท ากับ 0.58 บาท โดยมีจุดคุมทุนที่ 35,023.62 กิโลกรัมของยางแผนดิบใชเวลาประมาณ 4 
ป  8 เดือน ดานปญหาในการปลูกยางพาราจากการศึกษาในภาพรวมพบวาเกษตรกรไม ประสบ
ปญหาแตเมื่อพิจารณาในแตละปญหาพบวาปญหาที่เกษตรกรประสบมากมี 2 ดาน ได แก  ปญหา
ดานการตลาดโดยเกษตรกรประสบปญหาดานราคาตกต่ําและปญหาดานการจัดจําหนายผลผลิต
เกษตรกรสวนใหญมีปญหาดานการคัดเกรดยางพารา 

       ประภาภาณ คําโอพาธ (2546) ไดศึกษาถึงการเปรียบเทียบตนทุน-ผลตอบแทนของการลง
ทุนระหวางการปลูกยางพาราและออยในอําเภอบานกรวด จังหวัดบุรีรัมย จากการศึกษาพบวา การ
ลงทุนยางพารา ในกรณีที่เกษตรกรได รับเงินอุดหนุนจากรัฐบาล พบวา NPV มีคาเท ากับ 5,870.59 
บาท BCR เท ากับ 1.29 และ IRR เท ากับ 19.31 % ส วนกรณีที่ไม ได รับเงินอุดหนุนจากรัฐบาลโดย
ใชเงินทุนของตนเองทั้งหมด ได ค า NPV เท ากับ 48.21 บาท BCR เท ากับ 1.00 และ IRR เท ากับ 
10.18 % ดังนั้นจึงสรุปได ว าในกรณีที่ได รับการอุดหนุนจากรัฐบาลมีความเปนไปได ในการลงทุน 
หรือการปลูกยางพาราใหผลคุมคากับการลงทุน แตในกรณีที่ไม ได รับเงินอุดหนุนจากรัฐบาลหาก
อัตราดอกเบี้ยสูงกวา รอยละ 10 ก็จะได รับผลตอบแทนไม คุมคากับการลงทุน สําหรับผลการ
วิเคราะหความออนไหวของการลงทุนยางพารา โดยสมมติใหรายได และคาใชจายในการเพิ่มขึ้น
หรือลดลง ในทุกกรณีที่ได รับเงินอุดหนุนจากรัฐบาลผลการวิเคราะห พบวา ยังคงใหผลคุมคากับ
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การลงทุนสําหรับการวิเคราะหความเปนไปได ในการลงทุนปลูกออย พบวา NPV มีคาเท ากับ -
4,861.57 บาท BCR มีคาเทากับ 0.90 และ IRR ทีคาเท ากับ 2.77% การศึกษานี้เปนการเปรียบเทียบ
ตนทุนและผลตอบแทนจากการลงทุนระหวางออยและยางพารา เท านั้น โดยการวิเคราะหไม ได 
ครอบคลุมถึงประเด็นที่เกี่ยวกับความแตกตางของประสิทธิภาพการผลิตระหวางฟารมที่มีขนาด
แตกตางกันและผลที่ได แสดงใหเห็นวาเมื่อเปรียบเทียบระหวางการใชที่ดิน 1 ไร  เพื่อปลูกยางพารา
แลวจะคุมคากวาการใชที่ดิน 1 ไรเพื่อการปลูกออย อยางไรก็ตามการศึกษานี้ได   
แสดงใหเห็นวาการอุดหนุนของรัฐ ตลอดจนราคาของยางพาราในชวงของการศึกษาอยูในเกณฑสูง
มีสวนทําใหผลตอบแทนจากการลงทุนปลูกยางพาราจะคุมทุนมากกวา ดังนั้นการจะกําหนด
นโยบายการสงเสริมจึงตองคํานึงถึงการผลิตในภาวะปกติที่ไม มีการอุดหนุนของรัฐและความไมแน
นอนของราคายางพารา ซ่ึงอาจจะทําใหผลตอบแทนจากการลงทุนเปลี่ยนแปลงไป  

       ภัทรา  กานตศิลป  และ วิภา  เศวตกนิษฐ (2547)  ศึกษาเรื่องผลิตภัณฑยางหลายอยางจํา
เปนตองเขาจากตางประเทศ  เชน ผลิตภัณฑยางทางการแพทย  ทําใหการใชยางธรรมชาติมีปริมาณ
นอยมาก  ซ่ึงมีโรงานผลิตภัณฑยางทางการแพทยในประเทศ  เพียง 6 แหง  และสวนใหญเปน
กระเปาน้ํารอน  จึงไดทําโครงการวิจัยนี้เพื่อหาแนวทางและกรรมวิธีเพิ่มปริมาณการผลิตผลิตภัณฑ
ยางทางการแพทยโดยใชยางธรรมชาติใหมากขึ้น  โดยตั้งใจที่จะศึกษาความตองการของผลิตภัณฑ
ยางทางการแพทยที่ส่ังเขา  สมบัติที่ตองการและมาตรฐานของผลิตภัณฑนั้น ๆ หาสาเหตุที่โรงงาน
ผลิตภัณฑยางทางการแพทยของไทยไมไดมาตรฐาน  และศึกษาสูตรและเทคนิคการผลิตผลิตภัณฑ
ยางทางการแพทยที่เหมาะแกการใชงานและมีมาตรฐานสากล  แตหัวหนาโครางการวิจัยนี้ไดเสีย
ชีวิตลง  และไมมีผูดําเนินงานวิจัยตอ  โครงการวิจัยนี้จึงไดผลเฉพาะในโครงการวิจัยนี้จึงไดผล
เฉพาะในชวงแรกที่ทํางานวิจัย  คือ  การรวบรวมมาตรฐานผลิตภัณฑยางทางการแพทยในประเทศ  
ซ่ึงรวบรวมได  5  ชนิด  ไดแก  ถุงมือยางปราศจากเชื้อสําหรับการศัลยกรรมชนิดใชคร้ังเดียว  ถุงมือ
ยางสําหรับตรวจโรคชนิดใชคร้ังเดียว  ถุงยางอนามัย  หัวนมยางสําหรับขวดนม  และกระเปาน้ํา
รอนยาง 

       ธเนศ  กองประเสริฐ (2548) ภาวะเศรษฐกิจการเกษตรครึ่งแรกและครึ่งหลังของปพ.ศ.2548 
แนวโนมของเศรษฐกิจการเกษตรในชวงครึ่งหลังของปพ.ศ.2548 นั้น ภาวการณผลิตสินคาเกษตร
ในชวงดังกลาว โดยเฉพาะในชวงปลายปจะเปนระยะการเก็บเกี่ยวของพืชสําคัญหลายชนิด เชน ขา
วนาป ออยโรงงาน ขาวโพดเลี้ยงสัตว มันสําปะหลัง ยางพารา ถ่ัวตางๆ และพืชไรอ่ืนๆ คาดวาผล
ผลิตที่จะเก็บเกี่ยวไดและออกสูตลาดในชวงปลายปนี้ จะมีมากกวาชวงเดียวกันของปที่ผานมา เนื่อง
จากมีปจจัยบวกหลายประการ เชน สภาพภูมิอากาศที่อยูในเกณฑปกติและฝนที่ตกอยางสม่ําเสมอ
ในชวงตนฤดูฝน ราคาสินคาเกษตรโดยรวมที่อยูในระดับสูง ซ่ึงจูงใจใหเกษตรขยายการผลิตและดู
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แลเอาใจใสพืชผลมากขึ้น สําหรับปจจัยลบในชวงครึ่งหลังของปพ.ศ.2548 สวนใหญยังคงเปนปจจัย
ที่มีผลกระทบตอเนื่องมาจากชวงแรกของป คือ ราคาน้ํามันที่มีแนวโนมสูงขึ้นอยางตอเนื่อง อัตรา
เงินเฟอและอัตราดอกเบี้ยที่เร่ิมสูงขึ้นกับภาวะเศรษฐกิจโลกที่มีแนวโนมชะลอตัวลง 
ยางพารา ในชวงครึ่งแรกของปพ.ศ.2548 มีผลผลิตยางพาราออกสูตลาดประมาณ 1.44 ลานตัน เพิ่ม
ขึ้นจาก 1.42 ลานตันของชวงเวลาเดียวกันของปกอน หรือเพิ่มขึ้นรอยละ1.48 เนื่องจากราคาอยูใน
ระดับสูงมาก จึงจูงใจใหเกษตรชะลอการตัดโคนตนยางเกาไวกอน ประกอบกับพื้นที่ปลูกยางพารา
ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือเร่ิมทยอยเปดกรีดมากขึ้นในชวงแรกของปพ.ศ.2548 ราคาแผนรมควัน
ช้ัน 3 ที่เกษตรกรขายไดเฉลี่ยกิโลกรัมละ 44.48 บาท ลดลงจากชวงเดียวกันของปพ.ศ.2547 เล็กนอย 
เนื่องจากในชวงที่ผานมายางไทยมีราคาสูง ทําใหสาธารณะรัฐประชาชนจีนที่เปนผูซ้ือยางรายสําคัญ
ของไทยหันไปซื้อยางราคาถูกจากผูผลิตอื่นแทน สําหรับในชวงครึ่งปหลังของปพ.ศ.2548 คาดวา
การผลิตยางจะเพิ่มขึ้น เนื่องจากราคาที่อยูในระดับสูงจะจูงใจใหเกษตรกรเพิ่มจํานวนวันกรีดยาง
และเอาใจใสบํารุงสวนยางมากขึ้น อีกทั้งคาดวาปริมาณฝนจะมีเพียงพอกับความตองการของยาง
และพื้นที่เปดกรีดยางก็เพิ่มขึ้นดวย สวนแนวโนมของราคายางในชวงครึ่งหลังของปพ.ศ.2548 คาด
วาเพิ่มสูงขึ้น เพราะตลาดตางประเทศมีความตองการเพิ่มขึ้นและผูนําเขาของสาธารณะรัฐประชาชน
จีนซึ่งมีความมั่นใจในนโยบายของรัฐบาลเกี่ยวกับคาเงินยวน คงจะเพิ่มการนําเขามากขึ้น ประกอบ
กับยางสังเคราะหมีราคาแพงขึ้นตามราคาน้ํามันในตลาดโลก ผูใชยายงจึงหันมาหายางธรรมชาติกัน
มากขึ้น 

       ศูนยสาระสนเทศการเกษตร (www, 2548)  สถานการณการผลิต เนื้อที่กรีดได ปพ.ศ.2548 
มีเพิ่มขึ้นในทุกภาค เนื้อที่ยืนตนในภาคเหนือและภาคะวันออกเฉียงเหนือเพิ่มขึ้น เนื่องจากราคายาง
แผนดิบชั้น 3 ที่เกษตรกรขายไดในปที่ผานมาในเกณฑดี เฉลี่ยอยูที่ 44.31 บาทตอกิโลกรัม และใน
ชวงตนปพ.ศ.2548 นี้ เดือนมกราคมถึงกุมภาพันธราคายังอยูในเกณฑสูง จูงใจใหเกษตรกรเขารวม
โครงการปลูกยางพาราเพื่อยกระดับรายไดและความมั่นคงในแหลงปลูกยางใหมหนึ่งลานไร  โดย
เปาหมายของกระทรวงเกษตรและสหกรณสงเสริมใหเกษตรกรปลูกยางพาราในปพ.ศ.2547 พ.ศ.
2548 และพ.ศ.2549 จํานวน 200,000, 300,000 และ 500,000 ไรตามลําดับ แยกเปนภาคตะวันออก
เฉียงเหนือ 700,000 ไร และภาคเหนือ 300,000 ไร  ซ่ึงจะใหการสงเสริมดานพันธุยางและสิทธิใน
การกูเงินดอกเบี้ยต่ําจากธนาคารเพื่อการเกษตรและสหกรณ ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ  ไดแก 
จังหวัดเลย อุดรธานี หนองคาย อุบลราชธานี สุรินทร ศรีสะเกษ บุรีรัมย นครราชสีมา  เกษตรกร
ขยายเนื้อที่เพาะปลูกมันสําปะหลังออยโรงงาน ขาวโพดเลี้ยงสัตว และปอ  ภาคเหนือ  ไดแก จังหวัด
เชียงราย พะเยา ปลูกแทนขาวโพดและไมผล ภาคใต ไดแก จังหวัดตรัง นครศรีธรรมราช ขยายเนื้อ
ที่ในพื้นที่ปลูกไมผลอ่ืนและภาคกลางไดแก จังหวัดกาญจนบุรี ระยอง  ตราด ปลูกแทนไมผล ออย
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และที่วางสวนผลผลิตตอไร ในภาพรวมทั้งประเทศมีแนวโนมเพิ่มขึ้น  สงผลใหผลผลิตรวมเพิ่มขึ้น
ดวย เนื่องจากราคายางสูงจูงใจใหเกษตรกรกรีดยางเพิ่มขึ้น นอกจากนี้ภาครัฐยังไดปรับอัตราการให
การสงเคราะหยางเพิ่มอีกไรละ 500 บาท ทําใหเกษตรกรที่เขารวมโครงการที่เขารวมโครงการ
สงเคราะหสวนยางมีเงินทุนในการบํารุงดูแลใสปุยเพิ่มขึ้น สถานการณตลาดและราคา ในชวงตนป
ความตองการซื้อยางในตลาดมีเพิ่มขึ้น โดยจีนซึ่งชะลอการรับซื้อยางเมื่อปลายปที่ผานมาไดเร่ิมเขา
ตลาดเพื่อซ้ือยางเก็บเขาสต็อกกอนถึงชวงเทศกาลตรุษจีน ซ่ึงจะมีวันหยุดติดตอกันนานหลายวัน แต
ขณะเดียวกันผลผลิตยางไดออกสูตลาดมากในชวงเดือนมกราคม  เนื่องจากเปนชวงฤดูกาลกรีดยาง 
จึงทําใหราคายางที่เกษตรกรขายไดอยูที่กิโลกรัมละ 39.14 บาท ลดลงจาก 39.94 บาทของเดือน
ธันวาคม พ.ศ.2547 และเมื่อผานเทศกาลตรุษจีนความตองการซื้อยังคงมีอยางตอเนื่องขณะที่ผลผลิต
ยางเริ่มลดลง จากการเริ่มตนฤดูผลัดใบของตนยาง  สงผลใหราคายางในเดือนกุมภาพันธสูงขึ้นเปน
กิโลกรัมละ 41.99 บาทและคาดวาราคาจะยังคงมีแนวโนมสูงขึ้นอยางตอเนื่องตอไปจนถึงมีนาคม 
พ.ศ.2548 

       สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร (www, 2548)  ภาวะเศรษฐกิจการเกษตรไดศึกษาถึง
ปริมาณการผลิตปพ.ศ.2548 มีประมาณ 2.91 ลานตันลดลงจากปพ.ศ.2547 รอยละ 2.98 เนื่องจาก
เกิดภาวะภัยแลงในชวงเดือนพฤษภาคม-มิถุนายน ซ่ึงเปนชวงที่ตนยางตองการน้ําในการสรางนํ้ายาง
หลังจากผลัดใบในเดือนมีนาคม-เมษายน หลังจากนั้นไดเกิดมรสุม มีฝนตกหนัก รวมท้ังปญหา
ความไมสงบในพื้นที่ 3 จังหวัดชายแดนภาคใต ซ่ึงเปนอุปสรรคตอการกรีดยาของเกษตรกรอยางไร
ก็ตามมูลคาการผลิตยางพาราในปพ .ศ.2548 ขยายตัวเพิ่มขึ้นจากปที่ผานมา เนื่องจากราคาที่
เกษตรกรไดรับเพิ่มสูงขึ้น  การสงออกในชวงเดือนมกราคม-กันยายน  พ.ศ.2548 ไทยสงออก
ยางพาราในรูปวัตถุดิบ  (ยางพารารมควัน ยางแทง น้ํายางขน ฯลฯ) ปริมาณ 1.956 ลานตัน มูลคา 
104,133 ลานบาท เพิ่มขึ้นจากชวงเดียวกันของปที่ผานมารอยละ 5.16 และ 8.05 ตามลําดับ  โดยคาด
วาการสงออกยางพาราป พ.ศ. 2548 มีทั้งสิ้น 2.6 ลานตัน ลดลงจากปพ.ศ.2547 รอยละ 3.19 ปริมาณ
การสงออกลดลง  เนื่องจากมีผลผลิตเพื่อการสงออกลดลง สําหรับมูลคาการสงออกเพิ่มขึ้น เนื่อง
จากราคายางในตลาดโลกเพิ่มสูงขึ้นตามความตองกรใชและสภาวะราคาน้ํามันในตลาดโลก ราคา
ยางรมควันชั้น 3 ที่เกษตรกรขายไดปพ.ศ. 2548 เฉลี่ยกิโลกรัมละ 52.44 บาทสูงกวาปกอนที่มีราคา
กิโลกรัมละ 44.13 หรือ เพิ่มขึ้นรอยละ 18.8 เนื่องจากภาวะเศรษฐกิจขยายตัว สงผลใหอุตสาหกรรม
ยางลอมีความตองการใชยางเพิ่มขึ้น แตจากการที่ราคายางสังเคราะหเพิ่มสูงขึ้นอยางตอเนื่องตาม
ภาวะราคาน้ํามันในตลาดโลก ประเทศผูใชจึงหันมาใชยางพาราเพิ่มขึ้นแทนการใชยางสังเคราะห 
ทําใหความตองการใชยางพาราโลกมีอัตราการขยายตัวเพิ่มขึ้นสูงมาก ในขณะที่ปริมาณการผลิต
ยางพาราของโลกเพิ่มขึ้นในอัตราที่นอยกวา 
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       สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร (www, 2548) แนวโนมเศรษฐกิจโดยรวมของประเทศไทย
ในปพ.ศ.2548 คาดวาจะขยายตัวเพิ่มขึ้น ในอัตรารอยละ 5.9 โดยภาคนอกเกษตรขยายตัวรอยละ
6.2 เปนการขยายตัวตอเนื่องจากปพ.ศ.2547 ในอัตราที่ลดลง สอดคลองกับภาวะเศรษฐกิจโลกที่มี
แนวโนมชะลอตัวลง ซ่ึงอาจจะเปนขอจํากัดตอการสงออกของไทย รวมทั้งอัตราแลกเปลี่ยนที่มีแนว
โนมจะแข็งคาขึ้น นอกจากนี้อัตราเงินเฟอ และอัตราดอกเบี้ยมีแนวโนมปรับตัวสูงขึ้น ประกอบกับ
ราคาน้ํามันอยูในระดับสูง และภาครัฐจะยกเลิกการตรึงราคาน้ํามันดีเซลในชวงตนปพ.ศ.2548 
สําหรับแนวโนมภาคเกษตรปพ.ศ.2548 คาดวาจะมีการขยายตัวมากขึ้นกวาปพ.ศ.2547 ในอัตรารอย
ละ 3.5  อันเนื่องมาจากราคาสินคาเกษตรโดยรวมในปพ .ศ.2547 คอนขางสูง ซ่ึงจะจูงใจให
เกษตรกรขยายพื้นที่เพาะปลูก และเอาใจใสดูแลผลผลิตดีขึ้น ประกอบกับภาครัฐมีนโยบายภายใต
ยุทธศาสตรเกษตรในการเพิ่มผลิตภาพการผลิต การสรางมูลคาเพิ่มใหกับสินคาเกษตร การสราง
ความเขมแข็งใหแกเกษตรกร และการพัฒนาสูครัวโลก โดยกําหนดใหมีโครงการตางๆที่สําคัญ 
อาทิ โครงการ Sea food bank  การพัฒนาสินคาชนิดใหม  โครงการผลิตพืชพลังงานทดแทน และ
โครงการเกษตรอินทรีย  โครงการโคแกจน  ถึงแมในชวงตนปภาคเกษตรจะยังคงไดรับผลกระทบ
จากปญหาคลื่นความรอน ตอเนื่องจากปพ.ศ.2547 ก็ตาม ซ่ึงการประมาณการนี้อยูภายใตขอสมมติ
ฐานท่ีภาครัฐจะตองแกไขปญหาเรื่องไขหวัดนกระบาดไดในปพ.ศ.2547 สภาพดินฟาอากาศปกติ 
และเศรษฐกิจโลกไมผันแปรมากนัก ทั้งนี้ภาวะในการผลิตทางการเกษตรของยางพารามีภาวะใน
การผลิต โดยมูลคาการผลิตยางพาราจะมีแนวโนมขยายตัวเพิ่มขึ้น รอยละ 4.4 คาดวาการผลิตน้ํา
ยางพาราจะเพิ่มจากปพ.ศ.2547 ประมาณ รอยละ 4.6  เนื่องจากพื้นที่กรีดยางไดเพิ่มขึ้น จากพื้นที่ที่
ปลูกยางใหมตั้งแตปพ.ศ.2541 ซ่ึงจะสามารถเริ่มกรีดน้ํายางไดในปพ.ศ.2548 ประมาณ 5  แสนไร 
และประกอบกับเกษตรกรกรีดยางอยางเต็มที่จากแรงจูงใจทางดานราคาที่ยังคงอยูในระดับสูง ถึงแม
วาจะมีปญหาความไมสงบใน 3  จังหวัดชายแดนภาคใตบาง แตไมไดสงผลกระทบมากนัก การสง
ออกคาดวาการสงออกยางพาราและผลิตภัณฑ ในปพ.ศ.2548 จะเพิ่มขึ้นจากปพ.ศ.2547 ประมาณ
รอยละ 7  ตามความตองการใชยางธรรมชาติของโลกที่เพิ่มขึ้น โดยเฉพาะจีนซึ่งเปนประเทศผูใช
ยางธรรมชาติรายใหญของโลก ถึงแมวาจีนจะมีการกําหนดเปาหมายทางเศรษฐกิจลดลงก็ตาม 
ระดับราคา คาดวาราคายางพาราที่เกษตรกรไดรับปพ.ศ.2548 จะลดลงจากปพ.ศ.2547 ตามคาด
การณภาวะอุตสาหกรรมยานยนตที่ขยายตัวเพิ่มขึ้นในอัตราที่ลดลง 

       สุภาพร   บัวแกว (2548) โครงการศึกษาสถานการณการผลิตและตลาดยาง ผลสรุปการ
ทดลองดังนี้ ความตองการใชยางของโลกอนาคต ความตองการใชยางของโลกจากการศึกษาของ
LMC คาดการณความตองการใชยางธรรมชาติจะเพิ่มขึ้นเปน 8.493 ลานตัน 9.528 ลานตัน 10.601
ลานตัน และ 11.681 ลานตัน ในปพ.ศ.2548 ปพ.ศ.2553 ปพ.ศ.2558 และปพ.ศ.2563 ตามลําดับ 
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สถานการณการผลิตและการใชยางปจจุบัน ในปพ.ศ.2547 ปริมาณการผลิตยางธรรมชาติของโลกมี
ปริมาณ 8.62 ลานตัน เพิ่มขึ้นจากปพ.ศ.2538 ที่มีปริมาณ 6.04 ลานตัน หรือเพิ่มขึ้นรอยละ 42.7 
อัตราสวนการขยายตัวของการผลิตยางธรรมชาติระหวาปพ.ศ.2538-2547 ขยายตัวในอัตราเฉลี่ยรอย
ละ 4.09 ตอป การใชยางธรรมชาติไดเพิ่มขึ้นเปน 8.28 ลานตัน ในปพ.ศ.2547 จากจํานวน 5.98 ลาน
ตัน ในปพ.ศ.2538 หรือเพิ่มขึ้นรอยละ 38.4 และอัตราการขยายตัวเฉลี่ยรอยละ 3.73 ตอป ในชวง
ระหวางปพ.ศ.2538-2547 ในปพ.ศ.2547 เปรียบกับปพ.ศ.2538 ที่มีปริมาณการใช 9.25 ลานตันหรือ
เพิ่มขึ้นรอยละ 27 ในชวงระหวางปพ.ศ.2538-2547 เมื่อเปรียบเทียบระหวางยางธรรมชาติและยาง
สังเคราะหเห็นไดวาชวงเวลา 10 ปที่ผานมา อัตราการขยายตัวของการผลิตและการใชยางธรรมชาติ
เพิ่มขึ้นมากกวายางสังเคราะห อยางไรก็ตามสัดสวนการใชยางธรรมชาติตอยางสังเคราะหเปลี่ยน
แปลงไปไมมากนักในชวง 10 ปที่ผานมา กลาวคือ ในปพ.ศ.2538 สัดสวนการใชยางธรรมชาติตอ
ยางสังเคราะหเปน 39.3 : 60.7 และเพิ่มขึ้นเปน 41.3 : 58.7 ในปพ.ศ.2547 ศักยภาพการผลิตยางของ
ไทย ประเทศไทยมีโรงงานแปรรูปยางดิบของไทยในปพ.ศ.2547 มีจํานวนทั้งสิ้น 323 โรง แยกเปน
โรงยางผลิตแผนรมควันและแผนผ่ึงแหง 133 โรง ยางแทง 62 โรง น้ํายางขน 76 โรง ยางเครพ 36 
โรง ยางผสม 16 โรง มีกําลังการผลิตรวมทั้งสิ้น 4,275 ลานตัน แตปจจุบันมีปริมาณการผลิตเพียง 
2.959 ลานตัน  หรือรอยละ69.2 ของกําลังการผลิตเต็มที่ขอมูลจากการสํารวจและสัมภาษณผู
ประกอบการแปรรูปยางดิบในชวงระหวาเดือนพฤษภาคม-สิงหาคม พ.ศ.2548 พบวาโรงงานผลิต
ยางแผนรมควัน ยางแทง น้ํายางขน และยางสกิมบล็อค ในปจจุบันใชกําลังผลิตเพียงรอยละ 56 รอย
ละ 55 รอยละ 55 และรอยละ86 ของกําลังการผลิตเต็มที่ ปญหาอุปสรรคในการผลิตยาง รอยละ 46 
มีปญหาขาดแคลนวัตถุดิบระดับที่รุนแรงมาก ขณะที่รอยละ 43 มีปญหาปานกลางในเรื่องการขาด
แคลนวัตถุดิบ สวนปญหาทางดานการตลาดรอยละ 43 มีความเห็นวาระเบียบขั้นตอนของทางราช
การเปนปญหาในการสงออกในระดับปานกลาง รอยละ53 เห็นดวยวาควรขยายฐานตลาดสงออก
ยางของไทยใหกวางขึ้นกวาปจจุบัน ปญหาหารขายลวงหนาและความผันผวนของราคายางเปนสิ่งที่
ผูประกอบการเห็นวาเปนปญหารุนแรงมากถึงรอยละ 43 ขณะที่รอยละ 27 ยอมรับวาเปนปญหาที่มี
ความรุนแรงในระดับปานกลาง ผูประกอบการแปรรูปยางดิบรอยละ 91 เห็นดวยกับนโยบายขยาย
พื้นที่ปลูกยางของรัฐบาล รอยละ76 เห็นดวยกับการใหสิทธิประโยชนพิเศษดานการลงทุนแกผู
ประกอบการรายใหมในการแปรรูปยางขั้นตน ในสวนของการแกไขปญหาวัตถุขาดแคลน รอยละ 
50 เห็นดวยกับการอนุญาตใหมีการนําเขาวัตถุดิบยาง เชน ยางกอน เศษยาง ยางแผนดิบ น้ํายางสด 
จากประเทศอินโดจีน 
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 สํานักงานกองทุนสงเคราะหการทําสวนยาง (2548) แนวโนมการตลาดอุตสาหกรรมผลิต
ยางพารา พบวา แนวโนมการขยายตัวของอุตสาหกรรมผลิตภัณฑยางพาราของไทย นาสดใสและ
คลองตัวมากยิ่งขึ้น เพราะสามารถวิเคราะหไดวา ทิศทางการพัฒนาในระยะเวลาของแผนเศรษฐกิจ
และสังคม ฉบับที่ 10 (พ.ศ.2550-2554) มีขอสรุปการเสนอยุทศาสตรการปรับโครงสรางเศรษฐกิจ
และสังคม ดังนี้ 1) การเปนศูนยกลางยางพาราโลก มีแนวทางดังนี้ 1.1) ศูนยกลางการศึกษาวิจัยและ
พัฒนายางพาราระดับโลก 1.2) เพิ่มมูลคายางพารา 1.3) เพิ่มปริมาณการผลิต การใช และการสงออก
ผลิตภัณฑยางพารา 1.4) เปนผูกําหนดมาตรฐานสินคา 1.5) เปนผูกําหนดราคาสินคา 1.6) เพิ่มแรงจูง
ใจในการลงทุนจากตางประเทศ 1.7) มีแผนงานโครงการสรางอุตสาหกรรมครบวงจร (Rubber 

Industrial) 2) เปนศูนยกลางการคาและบริการเชื่อมโยงภาคใตกับนานาประเทศ 3) เปนเมืองทอง
เที่ยวและกีฬาในระดับมาตรฐานสากล และ4) เปนศูนยกลางการศึกษาของภูมิภาค และเมื่อวันที่ 23 
มิถุนายน พ.ศ.2548 คณะรัฐมนตรีไดเห็นชอบตอพระราชบัญญัติการยางแหงประเทศไทย ในการจัด
ตั้ง การยางแหงประเทศไทย ใหดําเนินการบริหารการจัดการยางทั้งระบบ เพื่อชวยเหลือเกษตรกร ผู
ประกอบกิจการยางดําเนินงานโดยเสถียรภาพมากยิ่งขึ้น ดานแนวโนมการตลาดในภาคอุตสาห
กรรมการผลิตผลิตภัณฑยางมีอัตราการขยายตัวของเศรษฐกิจโลกภายใตการบริโภคของกลุม
ประเทศที่สําคัญ ไดแก จีน สหรัฐอเมริกา ญ่ีปุน อินเดีย และสหภาพยุโรป ที่จะสงผลใหเกิดความ
ตองการใชยางพาราเพิ่มมากขึ้น เนื่องจากการบริโภคยางของโลกในอนาคตจะมีการเพิ่มปริมาณการ
บริโภคขึ้นประมาณรอยละ 3 ตอป แนวโนมราคายางพาราในตลาดโลก จากสถานการณราคา
ยางพาราโลกในระหวางปพ.ศ.2544-2547 ราคายางพาราไดปรับตัวสูงขึ้นอยางตอเนื่องมาตลอด ซ่ึง
คาดวาสถานการณยางพารานาจะอยูในเกณฑที่สูงขึ้นเชนกัน เนื่องดวยปจจัยหลายอยางที่สง
สัญญาณที่ดี เชน ปริมาณการผลิตยางและปริมาณความตองการใชยางมีความใกลเคียงกันในเชิง
ปริมาณ อัตราแลกเปลี่ยนที่ไดเปรียบเมื่อเทียบกับประเทศผูบริโภค การเขาเปนสมาชิกองคกรการคา
โลกของประเทศจีน ทําใหเศรษฐกิจดานอุตสาหกรรมยานยนตของจีนมีการขยายตัวอยางมาก และ
ราคาน้ํามันในตลาดโลกที่เพิ่มสูงมากยิ่งขึ้น ทําใหยางสังเคราะหขยับตัวสูงขึ้นดวย สงผลใหผูผลิต
หันมาใชยางธรรมชาติทดแทนยางสังเคราะหเพิ่มมากขึ้น อีกทั้งไดเกิดการจัดตั้งบริษัทรวมทุน
ระหวางกลุมประเทศหลักผูผลิตยางธรรมชาติของโลก ระหวางประเทศไทย อินโดนีเซีย และมาเล
เซีย ที่กอเกิดตั้งขึ้นในปพ.ศ.2546-2547 ดังนั้นดวยปจจัยดังกลาวสงผลใหราคายางธรรมชาติมีแนว
โนมคงระดับอยูในเกณฑสูงที่จะสงผลดีตอเกษตรกรชาวสวนยางพาราและผูที่เกี่ยวของทั้งหลายกับ
ยางพาราทั้งระบบ 
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 Hidde P.Smit (2005) จากบทความเรื่องการพัฒนาราคายางธรรมชาติ 2.00 เหรียญสหรัฐ
ตอกิโลกรัม โดยกองเลขาธิการของ IRSG (International Rubber Study Group) : การคาดคะเน
อุปสงคอุปทานของยางสําหรับระยะสั้นและระยะยาว มีการวางแผนการบริโภคยางครอบคลุมไป
ทั่วโลก ที่สําคัญจะตองสังเกตการบริโภคยางโดยรวมในปพ.ศ.2543 ซ่ึงเชื่อวาเปนเหตุผลของการ
เติบโตที่แข็งแกรงของการบริโภคยางในจีน เศรษฐกิจของโลกไดกาวเขามาสูยุคใหม ดานการจัดหา
ยางธรรมชาติไดใชความคิดของการผลิตโดยทั่วไปเปนแบบอยาง ซ่ึงรวมถึงทุกขนาดที่มีผลกระทบ
องคประกอบและคุณภาพของพื้นที่ยางธรรมชาติแตไมรวมผลกระทบดานราคา ผลผลิตจะอยูเหนือ
การผลิตทั่วไป ถาหากมีราคาสูงและในทางกลับกัน ผลกระทบจากราคาที่สูงในปพ.ศ.2546 และปพ.
ศ.2547 ไดสะทอนถึงขอมูลที่อยูเหนือแนวโนม ขอสรุปที่เกิดขึ้นจากการศึกษารายละเอียดของ
ประเทศที่วา การผลิตโดยทั่วไปจะเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง แตจะไมอยูในอัตราเดิมเหมือนในอดีต ใน
เดือนตุลาคม พ.ศ.2544 อัตราการเติบโตของการบริโภคยางกาวแซงหนาการเติบโตของยางธรรม
ชาติและราคาของยางธรรมชาติจะขึ้นมาถึง 1 เหรียญตอกิโลกรัม เปนเพราะภัยคุกคามของสงครามอิ
รักและปญหาในตลาดหุน ราคาที่ 1.00 เหรียญ ไดขึ้นมาถึงในชวงตนปพ.ศ.2546  ราคาอาจจะขึ้นถึง  
1.40  เหรียญในปพ.ศ.2547  การปรับปรุงตัวเลขการผลิตที่เพิ่มขึ้นของมาเลเซียประมาณ  300,000  
ตันตอปในชวงปพ.ศ.2546  ทําใหการคาดคะเนราคาต่ําลง  นอกจากนี้ผลผลิตในมาเลเซียเพิ่มขึ้นอีก  
180,000  ตันในปพ.ศ.2547  เปน 1,168,700  ตัน  หมายความวาการตลาดไมไดตึงอยางที่ควรจะเปน
ราคากลางในการวิจัย  TSR20  ในสิงคโปรมีราคา 1.20  เหรียญสหรัฐตอกิโลกรัมโดยเฉลี่ยในปพ.ศ.
2547 ราคายางสังเคราะหที่ใชในการวิจัย  เปนหนวยราคาสงออกของ  SBR (Standard On Board 
Rubber) ราคาตามสัญญาของ  US SBR ยืนยันวาเปนตัวบงชี้ที่นาเชื่อถือราคาของ  SBR  ขึ้นกับราคา
ของน้ํามัน  การพัฒนาความตองการ  และในของเขตที่เล็กมากก็คือ  ราคายางธรรมชาติ  ไดมีการ
คาดคะเนวาราคาจะเพิ่มขึ้นเกิน  2.00  เหรียญตอกิโลกรัม  ภายในปพ.ศ.2563  จากพื้นฐานขอมูลใน
ปจจุบัน  ราคายางธรรมชาติจะสูงขึ้นจากปพ.ศ.2547 พ.ศ.2548และพ.ศ.2549  โดยการเพิ่มขึ้น
ประมาณ   25-30  เซ็นตอกิโลกรัมตอป  ราคาจะขึ้นถึง  2.00  เหรียญตอกิโลกรัมในปพ.ศ.2550
และพ.ศ.2551  ราคามีสิทธิที่จะเพิ่มขึ้นอีกตอไป  หลังจากนั้น  การตลาดมีความฝดตึงมาก  และยัง
คงเปนเชนนั้นตอไป  โดยเฉพาะอยางยิ่ง  อันเนื่องมากจากการจัดหาที่ไมเพียงพอ  แมแตในเดือน
กรกฎาคม พ.ศ.2548  ราคายางของ RSS3  ในประเทศไทย  ไดเพิ่มขึ้นมาถึงระดับ 1.85 เหรียญตอ
กิโลกรัม  
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       สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร (www,2549) แนวโนมเศรษฐกิจการเกษตรมีการคาดวาผล
ผลิตจะเพิ่มขึ้นจากปพ.ศ.2548  ประมาณ รอยละ 8.6 เนื่องจากคาดวาสภาพภูมิอากาศกลับเขาสูภาวะ
ปกติ  และพื้นที่ปลูกทดแทนอยูในชวงใหผลผลิตสูง  รวมท้ังมีการเปดกรีดหนายางเพิ่มขึ้น คาดวา
การสงออกยางพาราและผลิตภัณฑปพ.ศ.2549  จะเพิ่มขึ้นจากปพ.ศ.2548  ประมาณรอยละ 7.7  ตาม
ความตองการใชยางธรรมชาติของโลกที่เพิ่มขึ้น โดยเฉพาะจีนและญี่ปุน  ซ่ึงเปนประเทศผูใชยาง
ธรรมชาติรายใหญของโลกที่มีความตองการนําเขาสูงเพื่อรองรับการขยายตัวของอุตสาหกรรมยาน
ยนต  ประกอบกับราคาน้ํามันที่เพิ่มขึ้นทําใหความตองการใชยางธรรมชาติทดแทนยางสังเคราะห
เพิ่มขึ้นดวย คาดวาราคายางพาราที่เกษตรกรไดรับ ปพ.ศ.2549 จะอยูในระดับสูงใกลเคียงกับปพ.ศ.
2548  ทั้งนี้เปนผลมาจากความตองการใชทั้งภายในประเทศ  และตางประเทศที่เพิ่มสูงขึ้นอยางตอ
เนื่อง ประกอบกับยุทธศาสตรการปรับโครงสรางสินคาเกษตรในสินคายางพารา  ที่มีการพัฒนาอุต
สาหกรรมยางพาราอยางครบวงจรตั้งแตตนน้ําไปยังปลายน้ํา  รวมทั้งนโยบายภาครัฐที่ตองการให
ไทยเปนศูนยกลางการผลิตรถยนตและชิ้นสวนของเอเชีย (Detroit of Asia) และตั้งเปาที่จะผลิตรถ
ยนตในปพ.ศ.2549 จํานวน 1 ลานคัน รวมทั้งภาคเกษตรมีนโยบายในการพัฒนาลุมน้ํา  โดยสราง
เขื่อนยางพารา  จึงคาดวาจะมีความตองการใชยางพาราเพิ่มขึ้นกวา  70,000  ตันตอป 
       
 

       
 



 
 

บทที่ 3 
วิธีการดําเนินการวิจัย 

  
       ความเปนไปไดในการตั้งศูนยรวมรับซื้อยางพารา อําเภอบานกรวด จังหวัดบุรีรัมย ไดแบง
การศึกษาออกเปนดังนี้ 
 3.1 วิธีวิจัย 
       3.2 ประชากรและกลุมตัวอยาง 
       3.3 เครื่องมือที่ใชในการวิจัย 
       3.4 การสรางและการหาประสิทธิภาพของเครื่องมือ 
       3.5 การเก็บรวบรวมขอมูล 
       3.6 สถานที่เก็บขอมูล 
       3.7 การวิเคราะหขอมูล 
ดังมีรายละเอียดของวิธีการดําเนินการวิจัยตางๆดังตอไปนี้ 
 

3.1 วิธีการวิจัย 

       ในการศึกษาสภาพของตลาดทั่วไป ใชการศึกษาจากขอมูลทุติยภูมิของภาครัฐและภาคเอก
ชนตลอดจนหนวยงานที่เกี่ยวของ โดยนําขอมูลดังกลาวมาวิเคราะหโดยใชแบบจําลองแรงกดดัน 5 
ประการ (The five force model) (Kotler, 2547) ซ่ึงประกอบดวย 5 ประเด็นหลักดังตอไปนี้ 
     1. ภัยคุกคามจากคูแขงขันภายในธุรกิจเดียวกัน (Threat of intense segment rivalry) 
             2. ภัยคุกคามจากคูแขงรายใหม (Threat of new entrants) 
             3. ภัยคุกคามจากสินคาทดแทน (Threat of substitute products) 
             4. ภัยคุกคามจากการเพิ่มอํานาจตอรองของผูซ้ือ (Threat of buyers’ growing 
bargaining power) 
             5. ภัยคุกคามจากการเพิ่มอํานาจตอรองของ Supplier (Threat of suppliers’ growing 
bargaining power) 

       สําหรับการศึกษาความเปนไปไดของโครงการศูนยรวมรับซื้อยางพารานั้น ประเมินการลง
ทุนในธุรกิจศูนยรวมรับซื้อยางพารามีแนวทางดังตอไปนี้ 
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             1. โดยการประมาณทางดานการเงินของโครงการ ไดแก คาใชจายในการบริหารและอื่นๆ 
ประมาณการงบกําไร-ขาดทุน ประมาณการงบกระแสเงินสด ประมาณการงบดุลและวิเคราะหอัตรา
สวนทางการเงิน 
             2. วิเคราะหผลตอบแทนในการลงทุน โดยปรับคาของเงินตามเวลา ไดแก มูลคาปจจุบัน
สุทธิ (Net Present Value: NPV) ผลตอบแทนตออัตราผลตอบแทนภายในการลงทุน (Internal 

Rate of Return: IRR) คาใชจายในการลงทุน (Benefit Cost Ratio: B/C Ratio) 
 

3.2 ประชากรและกลุมตัวอยาง 

       3.2.1 ประชากร 

       ประชากรการศึกษาแบงกลุมออกเปน 2 กลุม คือ 
       1. เกษตรกรชาวสวนยางพาราในอําเภอบานกรวด จังหวัดบุรีรัมย จํานวน 1,103 ราย (สํานัก
งานกองทุนสงเคราะหสวนยาง จังหวัดบุรีรัมย, 2548) 
      2. รานรับซื้อยางพาราในเขตอําเภอบานกรวด จังหวัดบุรีรัมย จํานวน 3 ราน คือ  
              2.1 รานนงเยาวยางพารา 
              2.2 รานโชคชัยยางพารา 
              2.3 รานปฐมยางพารา 

       3.2.2 กลุมตัวอยาง 

       ประชากรในการศึกษาครั้งนี้จะใชเกษตรกรชาวสวนยางพารา ในอําเภอบานกรวด จังหวัด
บุรีรัมย จํานวน 1,103 ราย โดยทําการสุมตัวอยางแบบทราบประชากรมีขนาดจํากัดและทําการสุม
ตัวอยางแบบอาศัยความนาจะเปน (Probability sampling) และใชวิธีการสุมตัวอยางแบบกลุม 
(Cluster random sampling) ซ่ึงจะสุมตัวอยางจากตัวแทนของประชากรที่มีอยูในอําเภอบาน
กรวด จังหวัดบุรีรัมย โดยคํานวณขนาดกลุมตัวอยางมาจาก (คณิต ไขมุกด, 2546) 
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  โดย กําหนดให  n = ขนาดของกลุมตัวอยาง 
    N = จํานวนประชากรขนาดจํากัด = 1,103 ราย 
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    Z = คาที่ Z ระดับความเชื่อมั่น 95% = 1.96 
    d = คาความคลาดเคลื่อนสูงสุดที่ยอมรับได 0.1 
                 2σ  = คาความแปรปรวนของตัวอยางเทากับ 1 
   คาความแปรปรวนประมาณจาก 
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        ตัวอยางขั้นต่ํา          222
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  ตัวอยางขั้นต่ํา  =    285     ราย 

  ดังนั้นใชกลุมตัวอยาง  300 ราย 

 การสุมกลุมตัวอยางประชากรประมาณ 300 ราย โดยแบงออกเปน 3 กลุมดังนี้ 

       กลุมที่ 1 คือ เกษตรกรชาวสวนยางพาราที่มีพื้นที่การปลูกยางพาราในตําบลสายตะกู ตําบล
จันทบเพชร และตําบลปราสาท 

       กลุมที่ 2 คือ เกษตรกรชาวสวนยางพาราที่มีพื้นที่การปลูกยางพาราในตําบลหนองไมงาม 
ตําบลบึงเจริญ และตําบลบานกรวด 

       กลุมที่ 3 คือ เกษตรกรชาวสวนยางพาราที่มีพื้นที่การปลูกยางพาราในตําบลหินลาด ตําบล
โนนเจริญ และตําบลเขาดินเหนือ 
 จะแบงจํานวนการสุมตัวอยางเปนจํานวนเทาๆกันทั้ง 3 กลุม คือ กลุมละ 100 ราย 
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3.3 เครื่องมือท่ีใชในการวิจัย  

       เครื่องมือที่ใชเก็บรวมรวมขอมูลการศึกษาในครั้งนี้ใชแบบสอบถามสําหรับเกษตรกรชาว
สวนยางพาราและแบบสัมภาษณซ่ึงจะใชเก็บขอมูลจากรานรับซื้อยางพาราเปนเครื่องมือ  

       แบบสอบถาม แบงเปน 4 สวน มีรายละเอียดดังนี้ 

       1. ขอมูลทั่วไปของเกษตรกรชาวสวนยางพารา เกี่ยวกับเพศ อายุ สถานภาพ การศึกษา 
สมาชิกในครอบครัว และรายได  
       2. ทัศนคติและพฤติกรรมของเกษตรกรชาวสวนยางพาราในการตัดสินใจขายยางพาราเกี่ยว
กับทัศนคติและพฤติกรรมของเกษตรกรชาวสวนยางพาราตอการขายสินคาวาตองการขายสินคาใน
แบบใด รวมถึงการตัดสินใจขายยางพาราของเกษตรกรชาวสวนยางพารา   
       3. ความสําคัญของปจจัยที่มีผลกระทบตอการตัดสินใจขายยางพารา โดยใชการเรียงลําดับ
ความสําคัญ 5 อันดับ (Rating Scale) ไดแก 

   5 หมายถึง ความสําคัญมากที่สุด    

   4 หมายถึง ความสําคัญมาก    

   3 หมายถึง ความสําคัญปานกลาง     

   2 หมายถึง ความสําคัญนอย  

   1 หมายถึง ความสําคัญนอยมาก    

           4. ขอเสนอแนะของเกษตรกร 
       คําถามเปนแบบปลายเปดเพื่อใหเกษตรกรแสดงความคิดเห็นและปลายปดโดยใชแบบสอบ
ถามแบบมีตัวเลือก (Multiple Choices) และแบบใหความสําคัญมาก-นอย (Multiple Rating) 
(นราศรีและชูศักดิ์, 2547)  

       แบบสัมภาษณ แบงเปน 3 สวน มีรายละเอียดดังนี้ 

       1. ขอมูลทั่วไปของรานยางพารา เกี่ยวกับประวัติการจัดตั้งราน โครงสรางของราน การจัด
การในราน แนวทางในการดําเนินงาน 
       2. ขอมูลเกี่ยวกับการรับซื้อยางพาราและตนทุนการรับซื้อยางพารา เกี่ยวกับวิธีการในการ
รับซื้อยางพาราการนํายางพาราที่รับซื้อไปขายตอสถานที่ไหน ใชกลยุทธในการทําตลาด การเก็บ
สินคายางพารารวมไปถึงตนทุนในการรับซื้อยางพารา 
       3. ขอเสนอแนะ  
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       ลักษณะของแบบสัมภาษณจะใชการสัมภาษณบุคคลเชิงลึก (Depth Interview) เพื่อใชใน
การสัมภาษณเฉพาะคนคนเดียวถึงความคิดเห็น ความรูสึก และขอมูลตางๆที่เจาะจงเปนรายๆไป 

(นราศรีและชูศักดิ์, 2547) 

 

3.4 การสรางและหาประสิทธิภาพของเครื่องมือ 

 วิธีการสรางแบบสอบถามสําหรับเกษตรกรชาวสวนยางพารา มีดังนี้ 
 1. ศึกษาคนควาเอกสาร หนังสือ งานวิจัย ส่ิงพิมพอิเล็กทรอนิกส และเอกสารงานวิจัยเกี่ยว
กับยางพารา เพื่อหาแนวทางในการตั้งคําถาม 
 2. กําหนดกรอบหรือขอบเขตของขอมูลที่จะจัดเก็บใหสอดคลองกับปญหาหรือวัตถุ
ประสงคของการวิจัย 
 3. นําแบบสอบถามไปปรึกษาผูเชี่ยวชาญที่เกี่ยวของกับการทํางานวิจัยจํานวน 1 ทาน เพื่อ
ประเมินความเที่ยงตรงในเชิงเนื้อหาของแบบสอบถาม เพื่อใหสอดคลองกับวัตถุประสงคของการ
วิจัย 
 4. แกไขและปรับปรุงแบบสอบถามตามคําแนะนําของผูเชี่ยวชาญ 
 5. สัมภาษณเกษตรกรชาวสวนยางพาราจํานวน 40-50 ราย เพื่อใหไดคําตอบและความคิด
เห็นตางๆในแบบสอบถามและนํามาหาคาสัมประสิทธิ์อัลฟาของครอนบัค (alpha coefficient) 
เพื่อวัดคาความเชื่อถือของแบบสอบถามและแกไขปรับปรุงแบบสอบถามตามลําดับ 
 6. นําแบบสอบถามที่สมบูรณไปใชกับกลุมตัวอยางที่กําหนดในการออกแบบสํารวจภาค
สนาม 

       วิธีการสรางแบบสัมภาษณสําหรับรานรับซื้อยางพารา มีดังนี้ 
       1. ศึกษาคนควาเอกสาร หนังสือ งานวิจัย ส่ิงพิมพอิเล็กทรอนิกส และเอกสารงานวิจัยเกี่ยว
กับยางพารา 
       2. กําหนดกรอบหรือขอบเขตของขอมูลที่จะจัดเก็บใหสอดคลองกับปญหาหรือวัตถุ
ประสงคของการวิจัย 
       3. ออกแบบสัมภาษณและปรึกษาผูเชี่ยวชาญ 

       4. สัมภาษณรานรับซื้อยางพาราจํานวน 3 ราน 
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3.5 การเก็บรวบรวมขอมูล 

       การศึกษาความเปนไปไดในการจัดตั้งศูนยรวมรับซื้อยางพาราในอําเภอบานกรวด  จังหวัด
บุรีรัมย  ไดทําการเก็บรวบรวมขอมูลดวยวิธีการเก็บขอมูลแบบวิธีการสํารวจ(Survey)  โดยการ
ศึกษาวิจัยคร้ังนี้มีวิธีการเก็บรวบรวมขอมูลและแหลงขอมูลที่ใชศึกษา ประกอบดวย 2 สวน คือ 

 3.5.1 ขอมูลปฐมภูมิ (Primary data) ไดจากการเก็บรวบรวมขอมูลโดยใชแบบสอบถาม
ในอําเภอบานกรวด จังหวัดบุรีรัมย โดยแบงรูปแบบการเก็บขอมูลเปน 2 ลักษณะ คือ 
             แบบสอบถามเกษตรกรชาวสวนยางพาราในอําเภอบานกรวด จังหวัดบุรีรัมย จํานวน 1,103 
ราย โดยจะทําการสุมตัวอยางแบบอาศัยความนาจะเปน (Probability sampling) และเลือกสุมตัว
อยางแบบกลุม (Cluster random sampling) กําหนดขนาดตัวอยางประชากรประมาณ 300 ราย 
โดยแบงออกเปน 3 กลุมดังนี้ 

             กลุมที่ 1 คือ เกษตรกรชาวสวนยางพาราที่มีพื้นที่การปลูกยางพาราในตําบลสายตะกู ตําบล
จันทบเพชร และตําบลปราสาท 

             กลุมที่ 2 คือ เกษตรกรชาวสวนยางพาราที่มีพื้นที่การปลูกยางพาราในตําบลหนองไมงาม
ตําบลบึงเจริญ และตําบลบานกรวด 

             กลุมที่ 3 คือ เกษตรกรชาวสวนยางพาราที่มีพื้นที่การปลูกยางพาราในตําบลหินลาด ตําบล
โนนเจริญ และตําบลเขาดินเหนือ 

             โดยทั้ง 3 กลุมเปาหมายมีจํานวนการสุมตัวอยางเปนจํานวนเทาๆกันทั้ง 3 กลุม คือ กลุมละ 
100 ราย   

             แบบสอบถามรานรับซื้อยางพารา นั้นทําการสอบถามทั้ง 3 รานที่มีอยูในอําเภอบานกรวด 
จังหวัดบุรีรัมย คือ 

              1) รานนงเยาวยางพารา 

              2) รานโชคชัยยางพารา 

              3) รานปฐมยางพารา 

       3.5.2 ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) เปนการเก็บรวบรวมขอมูลที่ไดจากเอกสารทาง
วิชาการ บทความ ส่ิงพิมพอิเล็กทรอนิกส และเอกสารงานวิจัยที่เกี่ยวของจากหนวยงานของรัฐและ
เอกชนเพื่อเปนขอมูลพื้นฐานใชเปนแนวทางสําหรับการศึกษาตอไป 
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3.6 สถานที่เก็บขอมูล 

       พื้นที่ตําบลสายตะกู ตําบลจันทบเพชร ตําบลปราสาท ตําบลหนองไมงาม ตําบลบึงเจริญ 
ตําบลบานกรวด ตําบลหินลาด ตําบลโนนเจริญและตําบลเขาดินเหนือ ในพื้นที่อําเภอบานกรวด 
จังหวัดบุรีรัมย 
 
3.7 การวิเคราะหขอมูล 

       ในการศึกษาจะนําขอมูลมาวิเคราะหแบบประมวลผลทางสถิติโดยใชโปรแกรมทาง
คอมพิวเตอรเพื่อใชทดสอบคาสถิติที่ใช คือ คาสถิติแบบพรรณนา (Descriptive Statistics) ไดแก 
ความถี่ (Frequency) รอยละ (Percentage) และคาเฉลี่ย ( X ) แลวนําเสนอขอมูลดวยตารางแจก
แจงความถี่  

       การประมวลผลขอมูลจากแบบสอบถามและแบบสัมภาษณ  ใชโปรแกรมสําเร็จรูปทาง
คอมพิวเตอรเปนเครื่องมือ โดยมีขั้นตอนดังนี้ 
             1) ตรวจสอบความสมบูรณและความถูกตองของแบบสอบถามที่ไดรับกลับคืนมาจากการ
เก็บรวบรวมขอมูลของกลุมตัวอยางที่ศึกษา 
             2) บันทึกขอมูลในรูปแบบที่เปนรหัสลงในชองสําหรับบันทึกขอมูลและปอนขอมูลเขาสู
เครื่องคอมพิวเตอร 
             3) ตรวจสอบความถูกตองของขอมูลดวยเครื่องคอมพิวเตอร ประมวลผลตามจุดมุงหมาย
ของการวิจัย 

       การวิเคราะหขอมูลจากแบบสอบถามและแบบสัมภาษณ โดยการวิเคราะหขอมูลจะเนน
วิเคราะหตามวัตถุประสงคและสมมติฐานดังนี้ 
             1) อธิบายลักษณะทั่วไปของกลุมประชากรโดยใชสถิติเชิงพรรณนา ไดแก  คาความถี่ และ
คารอยละในการวิเคราะห 
             2) วิเคราะห  ศึกษาความเปนไปไดในการจัดตั้งศูนยรวมรับซื้อยางพาราในอําเภอบานกรวด 
จังหวัดบุรีรัมยโดยใชสถิติเชิงพรรณนา  
             3) วิเคราะหถึงความสําคัญของปจจัยในการตัดสินใจขายยางพารา โดยทําการแปลความ
หมายคาเฉล่ียของระดับปจจัยที่มีผลกระทบตอการตัดสินใจจากลักษณะแบบวัดที่เปนคําถามแบบ
ปลายปด   มีคําตอบใหเลือกตอบ โดยมีเกณฑการวัดระดับคาเฉลี่ย  3  ระดับดังนี้(คณิต  ไขมุกด, 
2546)    
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  คะแนนเฉลี่ย 3.67 - 5.00 แปลความหมายวา สําคัญมาก 

  คะแนนเฉลี่ย 2.34 - 3.66 แปลความหมายวา สําคัญปานกลาง 

  คะแนนเฉลี่ย 1.00 - 2.33 แปลความหมายวา สําคัญนอย 

       การวิเคราะหผลตอบแทนการลงทุนโดยใชวิธีการทางการเงินดังนี้ (ประสิทธิ์  ตงยิ่งศิริ, 
2545)  

             วิธีการคํานวณที่คํานึงถึงคาของเงินตามเวลา  
             1) มูลคาปจจุบันสุทธิ (Net Present Value :  NPV) 
             2) อัตราผลตอบแทนตอคาใชจาย  (Benefit Cost Ratio: B/C Ratio) 
             3) อัตราผลตอบแทนจากการลงทุน (Internal Rate of Return: IRR) 

             วิธีการคํานวณที่ไมคํานึงถึงคาของเงินตามเวลา คือ ระยะเวลาคืนทุน(Pay Back Period) 
ซ่ึงรายละเอียดอยูในบทที่ 2 

       การทดสอบเครื่องมือโดยหาคาสัมประสิทธิ์อัลฟาของครอนบัค (Alpha coefficient) การ
ทดสอบเครื่องมือแบบสอบถาม คือ การเก็บรวบรวมขอมูลจากเกษตรกรชาวสวนยางพาราไดแสดง
ผลผลจากการทดสอบทั้งหมด 5 คร้ังเพื่อใหไดคาความเชื่อมั่นมากที่สุดของแตละครั้งในการ
ทดสอบจะใชแบบสอบถามทําการทดสอบครั้งละ 40 และ 50 ชุด ไดกําหนดคาความเชื่อมั่นที่ยอม
รับไดโดยกําหนดใหทุกๆสวนของแบบสอบถามมีคารวมกันมากกวา 0.7 จึงจะยอมรับวาคําถามชุด
นั้นมีคาความนาเชื่อถือมาก (Nunnally and Bernstein, 1994) 

 
ตารางที่ 3.1 แสดงคาอัลฟาของครอนบัคในการทดสอบแบบสอบถามจากเกษตรกร 

  คร้ังท่ี 1 คร้ังท่ี 2 คร้ังท่ี 3 คร้ังท่ี 4 คร้ังท่ี 5 

ผลิตภัณฑ 0.0568 0.6539 0.6539 0.6539 0.7476 

ราคา 0.1450 0.1692 0.5520 0.6920 0.7276 

สถานที่ 0.7643 0.4401 0.4401 0.4401 0.7661 

สงเสริมการขาย 0.7237 0.6531 0.657 0.7024 0.7231 

รวมท้ังหมด 0.5049 0.6621 0.6988 0.756 0.7394 
ที่มา : จากการสํารวจป พ.ศ.2549 โดยแบบสอบถามในภาคผนวก ก และทดสอบโดยใชโปรแกรม
คอมพิวเตอร 
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       จากการสํารวจครั้งที่ 1 ทําการสํารวจแบบสอบถามทั้งหมด 40 ชุด จะเห็นไดวาผลของคา
อัลฟาครอนบัคไมผานเกณฑจึงทําการเปลี่ยนแปลงแบบสอบถามเปนสวนๆ คือ สวนผลิตภัณฑ 
ราคา สถานที่ และสงเสริมการขาย มีการเปลี่ยนแปลงแบบสอบถามในครั้งที่ 2-4 ไดมีการเพิ่มเติม
แบบสอบถามในสวนของราคาและสงเสริมการขายเพิ่มขึ้นเปนทั้งหมด 16 ขอแลวทําการทดสอบ
ใหมผลสรุปวาคารวมของทั้งหมดผานเกณฑ แตในแตละสวนนั้นไมผานการทดสอบจึงทําการ
ทดสอบครั้งที่ 5 ใหม โดยการทําการสํารวจทั้งหมด 50 ชุดและทําการทดสอบกับกลุมใหมเพื่อหาคา
อัลฟาของครอนบัค และไดผลของคาอัลฟาของครอนบัคผานเกณฑในทุกๆสวนจึงใชแบบสอบถาม
ชุดนี้ทําการทดสอบจริง  



 

 
บทที่ 4 

การวิเคราะหขอมูล 
 

4.1 ผลการวิเคราะหขอมลูจากเกษตรกรชาวสวนยางพารา 

 ผลจากการสํารวจเกษตรกรชาวสวนยางพาราในอําเภอบานกรวด จังหวัดบุรีรัมย โดยใช
แบบสอบถามเปนเครื่องมือในการเก็บขอมลู ทั้งหมด 300 ชุด สรุปผลไดดังตอไปนี ้

 ขอมูลท่ัวไป 

 ขอมูลทั่วไปของเกษตรกรชาวสวนยางพารา พบวา เกษตรกรทั่วไปที่ตอบแบบสอบถาม
เมื่อแบงตามเพศมีจํานวนที่แตกตางกัน โดยเกษตรกรเปนผูชายจํานวน  197 คน คิดเปนสัดสวนรอย
ละ 65.7 ซ่ึงมากกวาเพศหญิงที่มีจํานวน 103 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 34.3  

 เกษตรกรสวนใหญมีชวงอายุ 36-45 ป จํานวน 91 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 30.3 
รองลงมา คือ ชวงอายุ 26-35 ป จํานวน 73 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 24.3 ชวงอายุ 15-25 ป จํานวน 
48 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 16 ชวงอายุ 46-55 ป จํานวน 43 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 14.3 ชวง
อายุ 56-55 ป จํานวน 35 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 11.7 ชวงอายุมากกวา 66 ป จํานวน 10 คน คิด
เปนสัดสวนรอยละ 3.3 ตามลําดับ 

 เกษตรกรสวนใหญมีสถานภาพสมรสแลว จํานวน 230 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 76.7 
รองลงมา มีสถานภาพโสด จํานวน 47 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 15.7 สถานภาพหมาย จํานวน 14 
คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 14 สถานภาพหยาราง จํานวน 9 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 3 ตามลําดับ 

 เกษตรกรสวนใหญมีการระดับการศึกษา ป.4-ป.6 จํานวน 181 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 
60.3 รองลงมามีระดับการศึกษา ม.1-ม.3 จํานวน 51 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 17 ระดับการศึกษา 
ไมไดเรียนหนังสือ จํานวน 28 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 9.3 ระดับการศึกษา ม.4-ม.6 จํานวน 25 
คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 8.3 ระดับการศึกษา ปวส. หรืออนุปริญญา จํานวน 6 คน คิดเปนสัดสวน
รอยละ 2 ระดับการศึกษา ป.1-ป.3 จํานวน 4 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 1.3 ระดับการศึกษาปริญญา
ตรี จํานวน 4 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 1.3 ระดับการศึกษา ปวช. จํานวน 1 คน คิดเปนสัดสวนรอย
ละ 0.3 ตามลําดับ 
 เกษตรกรสวนใหญมีสมาชิกในครอบครัว 4-6 คนจํานวน 191 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 
63.7 รองลงมามีจํานวนสมาชิกในครอบครัว นอยกวา 4 คน จํานวน 80 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 
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26.7 จํานวนสมาชิกในครอบครัว 7-9 คน จํานวน 28 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 9.3 จํานวนสมาชิก
ในครอบครัวมากกวา 10 คน จํานวน 1 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 0.3 ตามลําดับ 

 เกษตรกรสวนใหญมีพื้นที่ในการทําสวนยางพาราขนาดเล็ก (2-50 ไร) จํานวน 283 คน เปน
สัดสวนรอยละ 94.3 รองลงมามีพื้นที่ในการทําสวนยางพาราขนาดกลาง (51-250 ไร) จํานวน 17 คน 
คิดเปนสัดสวนรอยละ 5.7 ตามลําดับ 

 เกษตรกรชาวสวนยางพารามีรายไดจากยางพารานอยกวา 20,000 บาทตอเดือน จํานวน 129 
คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 43 รองลงมามีรายไดตั้งแต 20,001-30,000 บาทตอเดือน จํานวน 123 คน 
คิดเปนสัดสวนรอยละ 41 รายไดตั้งแต 30,001-40,000 บาทตอเดือน จํานวน 22 คน คดิเปนสัดสวน
รอยละ 7.3 รายไดตั้งแต 40,001-50,000 บาทตอเดือน จํานวน 12 คน คดิเปนสัดสวนรอยละ 4 
รายได มากกวา 60,001 บาท จํานวน 8 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 2.7 รายได 50,001-60,000 บาทตอ
เดือน จํานวน 6 คน เปนสัดสวนรอยละ 2 รายละเอียดทั้งหมดดังกลาวแสดงในตารางที่ 4.1 
 
ตารางที่ 4.1 แสดงขอมูลทั่วไปของเกษตรกรชาวสวนยางพารา 

ขอมูลท่ัวไป จํานวนคน สัดสวนรอยละ 

เพศ    

 ชาย 197 65.7 

 หญิง 103 34.3 

รวม 300 100 

อายุ    

 15-25 ป 48 16 

 26-35 ป 73 24.3 

 36-45 ป 91 30.4 

 46-55 ป 43 14.3 

 56-65 ป 35 11.7 

 มากกวา 66 ป 10 3.3 

รวม 300 100 
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ตารางที่ 4.1 แสดงขอมูลทั่วไปของเกษตรกรชาวสวนยางพารา(ตอ) 

ขอมูลท่ัวไป จํานวนคน สัดสวนรอยละ 

สถานภาพ    

 สมรส 230 76.7 

 โสด 47 15.7 

 หมาย 14 4.6 

 หยาราง 9 3 

รวม 300 100 

ระดับการศึกษา   

 ไมเรียนหนังสือ 28 9.3 

 ป.1-ป.3 4 1.3 

 ป.4-ป.6 181 60.4 

 ม.1-ม.3 51 17 

 ม.4-ม.6 25 8.3 

 ปวช. 1 0.4 

 ปวส.หรืออนปุริญญา 6 2 

 ปริญญาตรี 4 1.3 

รวม 300 100 

จํานวนสมาชิก   

 นอยกวา 4 คน 80 26.7 

 4 - 6 คน 191 63.7 

 7 - 9 คน 28 9.3 

 มากกวา 10 คน 1 0.3 

รวม 300 100 
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ตารางที่ 4.1 แสดงขอมูลทั่วไปของเกษตรกรชาวสวนยางพารา(ตอ) 

ขอมูลท่ัวไป จํานวนคน สัดสวนรอยละ 

ขนาดสวนยาง   

 ขนาดเล็ก (2 - 50 ไร) 283 94.3 

 ขนากกลาง (51 - 250 ไร) 17 5.7 

 ขนาดใหญ (มากกวา 251 ไร) 0 0 

รวม 300 100 

รายไดตอเดือน   

 ต่ํากวา 20,000 บาท 129 43 

 20,001-30,000 บาท 123 41 

 30,001-40,000 บาท 22 7.3 

 40,001-50,000 บาท 12 4 

 50,001-60,000 บาท 6 2 

 มากกวา 60,001 บาท 8 2.7 

รวม 300 100 
ที่มา : จากการสํารวจป พ.ศ.2549 และจากการคํานวณ 

       ทัศนคติและพฤติกรรมของเกษตรกร 

 ผลการศึกษาเกี่ยวกับทัศนคติและพฤติกรรมของเกษตรกร พบวา เกษตรกรทั่วไปที่ตอบ
แบบสอบถามที่มีกรีดยางเอง จํานวน 242 ราย คิดเปนสัดสวนรอยละ 80.7 รองลงมาใชวิธีจางคนอื่น
กรีด จํานวน 42 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 14 การกรีดยางโดยกรีดเองและจางคนอื่นกรีดบางสวน 
จํานวน 16 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 5.3 ตามลําดับ 

 เกษตรกรมีระบบการกรีดยาง 2 วันเวน 1 วัน จํานวน 214 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 71.3 
รองลงมามีระบบการกรีดยางวันเวนวัน จํานวน 73 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 24.3 ระบบการกรีด
ยางทุกวัน จํานวน 10 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 3.3 ระบบการกรีดยาง 1 วันเวน 2 วัน จํานวน 2 คน 
คิดเปนสัดสวนรอยละ 0.7 ระบบการกรีดยางอื่นๆ จํานวน 1 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 0.3 
ตามลําดับ 

 เกษตรกรไดปริมาณน้ํายางพาราในการกรีดแตละคร้ังเปนจํานวน 51-100 กิโลกรัม จํานวน 
140 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 46.7 รองลงมาไดปริมาณน้ํายางพาราในการกรีดแตละครั้งนอยกวา 
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50 กิโลกรัม จํานวน 73 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 24.3 ปริมาณน้ํายางพาราในการกรีดแตละครั้ง
เปนจํานวน 101-150 กิโลกรัม จํานวน 51 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 17 ปริมาณน้ํายางพาราในการ
กรีดแตละคร้ังเปนจํานวน 151-200 กิโลกรัม จํานวน 20 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 6.7 ปริมาณน้ํา
ยางพาราในการกรีดแตละครั้งมากกวา 201 กิโลกรัม จํานวน 16 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 5.3 
ตามลําดับ 

 สวนใหญเกษตรกรนําน้ํายางพารามาทําแผนยางพาราเพื่อขาย จํานวน 104 คน คิดเปน
สัดสวนรอยละ 34.7 รองลงมาเกษตรกรนําน้ํายางพารามาทําน้ํายางพารา เศษยางพาราและแผน
ยางพาราเพื่อขาย จํานวน 58 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 19.3 เกษตรกรนําน้ํายางพารามาทําเศษ
ยางพาราและแผนยางพาราเพื่อขาย จํานวน 50 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 16.7 เกษตรกรนําน้ํา
ยางพารามาขายเปนน้ํายางพาราสด จํานวน 31 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 10.3 เกษตรกรนําน้ํา
ยางพารามาทําน้ํายางพาราสดและแผนยางพาราเพื่อขาย จํานวน 26 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 8.7 
เกษตรกรนําน้ํายางพารามาทําน้ํายางพาราสดและเศษยางพาราเพื่อขาย จํานวน 24 คน คิดเปน
สัดสวนรอยละ 8 เกษตรกรนําน้ํายางพารามาทําเศษยางพาราเพื่อขาย จํานวน 7 คน คิดเปนสัดสวน
รอยละ 2.3 ตามลําดับ  

 ราคาน้ํายางพาราสดที่เกษตรกรทําการขายในปพ.ศ.2548 พบวา เกษตรกรไมไดขายน้ํา
ยางพาราสด จํานวน 164 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 54.7 รองลงมาขายน้ํายางพาราสดไดราคา 51-
60 บาท จํานวน 105 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 35 ขายน้ํายางพาราสดไดราคา 41-50 บาท จํานวน 
26 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 8.7 ขายน้ํายางพาราสดอื่นๆ จํานวน 4 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 1.3 
ขายน้ํายางพาราสดไดราคา 30-40 บาท จํานวน 1 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 0.3 ตามลําดับ 

 ราคาเศษพาราที่เกษตรกรทําการขายในปพ.ศ.2548 พบวา เกษตรกรสวนใหญไมไดขายเศษ
ยางพารา จํานวน 160 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 53.3  รองลงมาเศษยางพาราไดราคา 21-30 บาท 
จํานวน 136 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 45.3 ขายเศษยางพาราไดราคา 31-40 บาท จํานวน 2 คน คิด
เปนสัดสวนรอยละ 0.7 ขายเศษยางพาราไดราคา 31-40 บาท จํานวน 2 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 
0.7 ตามลําดับ 

 ราคาแผนยางพาราที่เกษตรกรทําการขายในปพ.ศ.2548 พบวา เกษตรกรสวนใหญขายแผน
ยางพาราไดราคา 61-70 บาท จํานวน 213 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 71 รองลงมาไมไดขายแผน
ยางพารา จํานวน 60 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 20 ขายแผนยางพาราไดราคา 51-60 บาท จํานวน 25 
คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 8.3 ขายแผนยางพาราไดราคา 40-50 บาท จํานวน 2 คน คิดเปนสัดสวน
รอยละ 0.7 ตามลําดับ 
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 ความคิดเห็นของเกษตรกรเรื่องรานรับซ้ือยางพารามีเพียงพอหรือไม พบวา เกษตรกรสวน
ใหญคิดวารานรับซ้ือยางพารามีเพียงพอแลว จํานวน 184 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 61.3 รองลงมา
เกษตรกรคิดวารานรับซื้อยางพารามีไมเพียงพอตอความตองการ จํานวน 116 คน คิดเปนสัดสวน
รอยละ 38.7 ตามลําดับ 

 ความคิดเห็นของเกษตรกรถามีศูนยรับซื้อยางพาราที่รับซื้อยางพาราครบทั้ง 3 ชนิด
เกษตรกรจะขายยางพาราที่ศูนยรับซ้ือหรือไม พบวา เกษตรกรสวนใหญคิดวาจะขายยางพาราใหแก
ศูนยรับซ้ือยางพารา จํานวน 295 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 98.33 รองลงมาเกษตรกรคิดวาจะไมแน
วาจะขายยางพาราใหแกศูนยรับซื้อยางพารา จํานวน 4 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 1.34 และไมขาย
ยางพาราใหแกศูนยรับซ้ือยางพารา จํานวน 1 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 0.33 ตามลําดับ 

 เกษตรกรสวนใหญทําสวนยางพาราเพราะราคา จํานวน 250 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 
83.3 รองลงมาไมไดทําสวนยางพาราเพราะราคา จํานวน 50 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 16.7 โดย
เกษตรกรไมไดทําสวนยางพาราเพราะความถนัด จํานวน 258 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 86 
รองลงมาทําสวนยางพาราเพราะความถนัด จํานวน 42 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 14 ตามลําดับ 
เกษตรกรไมไดทําสวนยางพาราเพราะระยะเวลาในการกรีดยางพาราไดนาน จํานวน 191 คน คิด
เปนสัดสวนรอยละ 63.7 รองลงมาทําสวนยางพาราเพราะระยะเวลาในการกรีดยางพาราไดนาน 
จํานวน 109 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 36.3 ตามลําดับ และเกษตรกรไมไดทําสวนยางพาราเพราะ
การดูแลรักษาตนยางพาราไมยุงยาก จํานวน 224 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 74.7 รองลงมาทําสวน
ยางพาราเพราะการดูแลรักษาตนยางพาราไมยุงยาก จํานวน 76 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 25.3 
ตามลําดับ นอกจากนี้เกษตรกรสวนใหญคิดวาไมไดทําสวนยางพาราเพราะสภาพของที่ดินและ
ภูมิอากาศที่เหมาะสม จํานวน 236 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 78.7 รองลงมาทําสวนยางพาราเพราะ
สภาพของที่ดินและภูมิอากาศที่เหมาะสม จํานวน 64 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 21.3 ตามลําดับ 
ประเด็นสําคัญพบวาเกษตรกรสวนใหญทําสวนยางพาราเพราะรัฐบาลสนับสนุนตลาดยางพารา 
จํานวน 268 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 89.3 รองลงมาไมไดทําสวนยางพาราเพราะรัฐบาล
สนับสนุนตลาดยางพารา จํานวน 32 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 10.7 ตามลําดับ  

 เกษตรกรสวนมากทําการขายยางพาราใหแกรานรับซื้อยางพาราโดยเลือกขายยางพารา
ใหแกรานตางๆ เนื่องจากราคาสูง จํานวน 265 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 88.3 ,รองลงมาเลือกขาย
ยางพาราใหแกรานตาง ไมเกี่ยวกับราคาสูง จํานวน 35 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 11.7 นอกจากนี้ยัง
มีปจจัยที่มีผลกระทบตอการตัดสินใจขายยางพารา คือระยะทางใกลบาน จํานวน 157 คน คิดเปน
สัดสวนรอยละ 52.3 รองลงมาเลือกขายยางพาราใหแกรานตางๆไมเกี่ยวกับรานคาใกลบาน จํานวน 
143 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 47.7 ตามลําดับ 
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 เกษตรกรสวนมากทําการขายยางพาราใหแกรานรับซื้อยางพาราในปจจุบันโดยเลือกราน
ตางๆ พบวา เกษตรกรสวนใหญเลือกขายยางพาราใหแกรานตางๆไมเกี่ยวกับการรูจักเปนการ
สวนตัวกับเจาของราน จํานวน 285 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 95 รองลงมาเลือกขายยางพาราใหแก
รานตางๆเนื่องจากรูจักเปนการสวนตัวกับเจาของราน จํานวน 15 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 5 
ตามลําดับ 

 เกษตรกรสวนมากทําการขายยางพาราใหแกรานรับซื้อยางพาราในปจจุบันโดยเลือกราน
ตางๆ พบวา เกษตรกรสวนใหญเลือกขายยางพาราใหแกรานตางๆไมเกี่ยวกับการบริการที่รวดเร็ว
ของรานคา จํานวน 282 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 94 รองลงมาเลือกขายยางพาราใหแกรานตางๆ
เนื่องจากรูจักเปนการบริการที่รวดเร็วของรานคา จํานวน 18 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 6 ตามลําดับ 

 เกษตรกรสวนมากทําการขายยางพาราใหแกรานรับซื้อยางพาราในปจจุบันโดยเลือกราน
ตางๆ พบวา เกษตรกรสวนใหญเลือกขายยางพาราใหแกรานตางๆไมเกี่ยวกับการที่รานคารับซื้อ
สินคาครบทั้ง 3 ชนิด จํานวน 300 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 100 

 เกษตรกรสวนมากทําการขายยางพาราใหแกรานรับซื้อยางพาราในปจจุบันโดยเลือกราน
ตางๆ พบวา เกษตรกรสวนใหญเลือกขายยางพาราแกรานตางไมเกี่ยวกับการมีความซื่อสัตยตอ
ลูกคาในการการชั่งวัดที่เที่ยงตรง จํานวน 166 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 55.3 รองลงมาเลือกขาย
ยางพาราแกรานตางเนื่องจากการมีความซื่อสัตยตอลูกคาในการชั่งวัดที่เที่ยงตรง จํานวน 134 คน 
คิดเปนสัดสวนรอยละ 44.7 ตามลําดับ 

 เกษตรกรสวนมากทําการขายยางพาราใหแกรานรับซื้อยางพาราในปจจุบันโดยเลือกราน
ตางๆ พบวา เกษตรกรสวนใหญเลือกขายยางพาราใหแกรานตางๆเนื่องจากทางรานคาจายเงินสด 
จํานวน 236 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 78.7 รองลงมาเลือกขายยางพาราใหแกรานไมเกี่ยวกับการ
จายเงินสด จํานวน 64 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 21.3 ตามลําดับ ดังตารางที่ 4.2 
 
ตารางที่ 4.2 แสดงถึงขอมูลเกี่ยวกับทัศนคติและพฤติกรรมของเกษตรกรชาวสวนยางพารา 

ทัศนคติและพฤติกรรม จํานวนคน สัดสวนรอยละ 
กรีดยางเองหรอืไม     
  กรีดเอง 242 80.7 

  จางคนอื่นกรีด 42 14 

  กรีดเองและจางคนอื่นกรีด 16 5.3 

รวม 300 100 
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ตารางที่ 4.2 แสดงถึงขอมูลเกี่ยวกับทัศนคติและพฤติกรรมของเกษตรกรชาวสวนยางพารา(ตอ) 
ทัศนคติและพฤติกรรม จํานวนคน สัดสวนรอยละ 

ระบบการกรีดยาง    

  กรีดยาง 2 วันเวน 1 วัน 214 71.3 

  กรีดยางวันเวนวัน 73 24.4 

  กรีดยางทกุวนั 10 3.3 

  กรีดยาง 1 วันเวน 2 วัน 2 0.7 

  อ่ืนๆ 1 0.3 

รวม 300 100 

ปริมาณน้ํายางตอ 1 วันที่กรดีได     

  นอยกวา 50 กิโลกรัม 73 24.3 

  51-100 กิโลกรัม 140 46.7 

  101-150 กิโลกรัม 51 17 

  151-200 กิโลกรัม 20 6.7 

  มากกวา 201 กิโลกรัม 16 5.3 

รวม 300 100 

ประเภทยางพาราที่นํามาขาย     

  แผนยางพารา 104 34.7 

  น้ํายางพาราสด + เศษยางพารา + แผนยางพารา 58 19.3 

  เศษยางพารา + แผนยางพารา 50 16.7 

  น้ํายางพาราสด 31 10.3 

  น้ํายางพาราสด + แผนยางพารา 26 8.7 

  น้ํายางพาราสด + เศษยางพารา 24 8 

  เศษยางพารา 7 2.3 

รวม 300 100 
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ตารางที่ 4.2 แสดงถึงขอมูลเกี่ยวกับทัศนคติและพฤติกรรมของเกษตรกรชาวสวนยางพารา(ตอ) 
ทัศนคติและพฤติกรรม จํานวนคน สัดสวนรอยละ 

ราคาน้ํายางพาราที่ขาย    

  30-40 บาท 1 0.3 

  41-50 บาท 26 8.7 

  51-60 บาท 105 35 

  อ่ืนๆ 4 1.3 

  ไมไดขายน้ํายางสด 164 54.7 

รวม 300 100 

ราคาเศษยางพาราที่ขาย    

  15-20 บาท 2 0.7 

  21-30 บาท 136 45.3 

  31-40 บาท 2 0.7 

  อ่ืนๆ 0 0 

  ไมไดขายเศษยางพารา 160 53.3 

รวม 300 100 

ราคาแผนยางพาราที่ขาย    

  40-50 บาท 2 0.7 

  51-60 บาท 25 8.3 

  61-70 บาท 213 71 

  อ่ืนๆ 0 0 

  ไมไดขายแผนยางพารา 60 20 

รวม 300 100 

รานรับซ้ือยางมีเพียงพอหรือไม    

  เพียงพอ 184 61.3 

  ไมเพียงพอ 116 38.7 

รวม 300 100 
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ตารางที่ 4.2 แสดงถึงขอมูลเกี่ยวกับทัศนคติและพฤติกรรมของเกษตรกรชาวสวนยางพารา(ตอ) 
ทัศนคติและพฤติกรรม จํานวนคน สัดสวนรอยละ 

ถามีศูนยรับซ้ือยางจะขายหรือไม    

  ขาย 295 98.33 

  ไมแน 4 1.34 

  ไมขาย 1 0.33 

รวม 300 100 

ทําสวนยางพารา เพราะราคา    

  ใช 250 83.3 

  ไมใช 50 16.7 

รวม 300 100 

ทําสวนยางพารา เพราะความถนัดและประสบการณ     

  ใช 42 14 

  ไมใช 258 86 

รวม 300 100 

ทําสวนยางพารา เพราะระยะเวลาในการกรดีตนยาง     

  ใช 109 36.3 

  ไมใช 191 63.7 

รวม 300 100 

ทําสวนยาง เพราะการดูแลไมยุงยาก     

  ใช 76 25.3 

  ไมใช 224 74.7 

รวม 300 100 

ทําสวนยางพารา เพราะสภาพของที่ดินและภูมิอากาศ     

  ใช 64 21.3 

  ไมใช 236 78.7 

รวม 300 100 
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ตารางที่ 4.2 แสดงถึงขอมูลเกี่ยวกับทัศนคติและพฤติกรรมของเกษตรกรชาวสวนยางพารา(ตอ) 
ทัศนคติและพฤติกรรม จํานวนคน สัดสวนรอยละ 

ทําสวนยางพารา เพราะรัฐบาลสนับสนุนตลาดยางพารา     

  ใช 268 89.3 

  ไมใช 32 10.7 

รวม 300 100 

เลือกขายยางพารารานตางๆ เพราะราคาสูง     

  ใช 265 88.3 

  ไมใช 35 11.7 

รวม 300 100 

เลือกขายยางพารารานตางๆ เพราะใกลบาน     

  ใช 157 52.3 

  ไมใช 143 47.7 

รวม 300 100 

เลือกขายยางพารารานตางๆ เพราะรูจักกับเจาของราน     

  ใช 15 5 

  ไมใช 285 95 

รวม 300 100 

เลือกขายยางพารารานตางๆ เพราะบริการรวดเรว็     

  ใช 18 6 

  ไมใช 282 94 

รวม 300 100 

เลือกขายยางพารารานตางๆ เพราะรับซื้อผลิตภัณฑทกุชนิด     

  ใช 0 0 

  ไมใช 300 100 

รวม 300 100 
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ตารางที่ 4.2 แสดงถึงขอมูลเกี่ยวกับทัศนคติและพฤติกรรมของเกษตรกรชาวสวนยางพารา(ตอ) 
ทัศนคติและพฤติกรรม จํานวนคน สัดสวนรอยละ 

เลือกขายยางพารารานตางๆ เพราะมีความซือ่สัตยตอ
ลูกคาในดานการชั่งวัด     

  ใช 134 44.7 

  ไมใช 166 55.3 

รวม 300 100 

เลือกขายยางพารารานตางๆ เพราะจายเงินสด     

  ใช 236 78.7 

  ไมใช 64 21.3 

รวม 300 100 
ที่มา : จากการสํารวจป พ.ศ.2549 และการคํานวณ 

   ความสําคัญของปจจัยในการตัดสินใจขายยางพารา 

 ดานผลิตภัณฑ (Product) 

 ปจจัยที่มีผลกระทบตอการตัดสินใจการเลือกขายยางพาราใหแกรานคาตางๆมากที่สุด 
ไดแก การที่ศูนยรับซื้อยางพารามีเครื่องชั่งน้ําหนักที่มีความเที่ยงตรง จํานวน 155 คน เปนสัดสวน
รอยละ 51.7 รองลงมาคือศูนยรับซื้อยางพารามีการรับซื้อสินคาทั้ง 3 ประเภท จํานวน 140 คน  คิด
เปนสัดสวนรอยละ 46.7  

 ปจจัยที่มีผลกระทบตอการตัดสินใจการเลือกขายยางพาราใหแกรานคาตางๆมาก ไดแก 
การที่ศูนยรับซื้อยางพารามีการวัดคาเปอรเซ็นตน้ํายางพาราสดไดมาตรฐาน จํานวน 105 คน เปน
สัดสวนรอยละ 35 รองลงมาคือศูนยมีการจัดเกรดยางพาราที่รับซ้ือ จํานวน 99 คน  เปนสัดสวนรอย
ละ 33 ดังแสดงรูปที่ 4.1 
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รับซ้ือครบ 3 ชนิด    จัดเกรดยางพารา วัดเปอรเซ็นตมาตรฐาน เครื่องชัง่เที่ยงตรง 

 

 

 

 

 
รูปท่ี 4.1 แสดงความสําคัญดานผลิตภัณฑ (Product) 
ที่มา : จากการสํารวจป พ.ศ.2549 และการคํานวณ 

 
ตารางที่ 4.3 แสดงถึงคาเฉลี่ย คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน คาต่าํสุดและคาสูงสุดดานผลิตภณัฑ 

รายการ จํานวนทั้งหมด(คน) คาเฉล่ีย คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 

มีตราชั่งเที่ยงตรง 300 4.26 0.928 

รับซ้ือยางพาราครบทั้ง 3 ชนิด 300 4.22 0.873 

วัดเปอรเซ็นตน้ํายางมาตรฐาน 300 4.02 1.065 

จัดเกรดยางตามมาตรฐาน 300 3.93 1.115 

รวม   4.11 0.804 
ที่มา : จากการสํารวจป พ.ศ.2549 และการคํานวณ 

 จากตารางที่ 4.3 แสดงถึงปจจัยในการตัดสินใจขายยางพาราใหแกศูนยรับซ้ือยางพารา โดย
ใหความสําคัญมากในดานผลิตภัณฑ( X = 4.11) มีคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.804 เกษตรกรให
ความสําคัญในเรื่องตราชั่งที่เที่ยงตรงมากที่สุด ( X = 4.26) รองลงมาใหความสําคัญในเรื่องการรับ
ซ้ือยางพาราทั้ง 3 ชนิด คือ น้ํายางพาราสด เศษยางพาราและแผนยางพารา ( X = 4.22) สวนการวัด
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เปอรเซ็นตน้ํายางมาตรฐานและจัดเกรดยางมาตรฐานมีความสําคัญมากเชนกัน ( X = 4.02) และ 
( X = 3.93) และมีคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.873 - 1.115 ดังนั้นจึงสรุปไดวา ผลของการศึกษารายการ
ตางๆ ในตารางดังกลาวไมแตกตางไปจากคาเฉลี่ย  

 ดานราคา (Price) 

 ปจจัยที่มีผลกระทบตอการตัดสินใจในการเลือกขายยางพาราใหแกรานคาตางๆมากที่สุด 
ไดแก การที่ศูนยรับซื้อยางพารามีการรับซื้อยางพาราในราคาที่เหมาะสมกับคุณภาพของเกรด
ยางพารา จํานวน 147 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 49 รองลงมาคือศูนยรับซื้อยางพารามีปายแสดง
ราคายางพารา จํานวน 143 คน  คิดเปนสัดสวนรอยละ 47.7 ดังแสดงรูปที่ 4.2 
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รับซ้ือราคาเหมาะสม มีปายราคา

  
 

 
รูปท่ี 4.2 แสดงความสําคัญดานราคา (Price) 

ที่มา : จากการสํารวจป พ.ศ.2549 และการคํานวณ 

 

ตารางที่ 4.4 แสดงถึงคาเฉลี่ย คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน คาต่าํสุดและคาสูงสุดดานราคา 

รายการ จํานวนทั้งหมด(คน) คาเฉล่ีย คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 

ราคาที่เหมาะสม 300 4.18 1.993 

มีปายราคาหนาราน 300 4.07 1.106 

รวม   4.13 0.942 
ที่มา : จากการสํารวจป พ.ศ.2549 และการคํานวณ 
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 จากตารางที่ 4.4 แสดงถึงปจจัยในการตัดสินใจขายยางพาราใหแกศูนยรับซ้ือยางพารา โดย
ใหความสําคัญมากในดานราคา ( X = 4.13) มีคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.942 เกษตรกรใหความสําคัญ
ในเรื่องราคาที่เหมาะสม ( X = 4.18) รองลงมาใหความสําคัญในเรื่องมีปายแสดงราคาหนาราน 
( X = 4.07) โดยมีคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 1.106 – 1.993 ดังนั้นจึงสรุปวา ผลของการศึกษารายการ
ตางๆในตารางดังกลาวไมแตกตางไปจากคาเฉลี่ย  

 ดานสถานที่ (Place) 

 ปจจัยที่มีผลกระทบตอการตัดสินใจการเลือกขายยางพาราใหแกรานคาตางๆมากที่สุด 
ไดแก การที่ศูนยรับซื้อยางพารามีสถานที่เดินทางไป-มาสะดวก จํานวน 152 คน คิดเปนสัดสวน
รอยละ 50.7 รองลงมาคือศูนยรับซื้อยางพารามีศูนยรับซื้อยางพาราไมไกลจากผูขายยางพารา 
จํานวน 137 คน  คิดเปนสัดสวนรอยละ 45.7 , ศูนยรับซื้อยางพารามีจุดรับซื้อยางพารามากกวา 1 
แหง จํานวน 118 คน  คิดเปนสัดสวนรอยละ 39.3 ดังแสดงรูปที่ 4.3 
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เดินทางไปมาสะดวก มีมากกวา 1 แหง   อยูไมไกลผูขาย 

 
รูปท่ี 4.3 แสดงความสําคัญดานสถานที่ (Place) 
ที่มา : จากการสํารวจป พ.ศ.2549 และการคํานวณ 
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ตารางที่ 4.5 แสดงถึงคาเฉลี่ย คาเบี่ยงเบนมาตรฐา  คาต่าํสุดและคาสูงสุดดานสถานที่ 

มาตรฐาน 

น

รายการ จํานวนทั้งหมด(คน) คาเฉล่ีย คาเบี่ยงเบน

ไป-มาสะดวก 300 4.30 0.824 

ไมไกลจากผูขายยางพารา 300 4.21 0.888 

มีจุดรับซื้อมากกวา 1 แหง 300 4.07 0.900 

รวม   4.19 0.727 
ที่มา : จากการ ป พ.ศ.2549 และการคํานวณ 

ินใจขายยางพาราใหแกศูนยรับซ้ือยางพารา โดย
ความ

สํารวจ

  จากตารางที่ 4.5 แสดงถึงปจจัยในการตัดส
ให สําคัญมากในดานสถานที่ ( X = 4.19) มีคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.727 เกษตรกรให
ความสําคัญในเรื่องการเดินทางไป-มาสะดวกที่สุด ( X = 4.30) รองลงมาใหความสําคัญในเรื่อง
สถานที่ตั้งไมไกลจากผูขายยางพารา ( X = 4.21) แล หความสําคัญกับการมีจุดรับซื้อมากกวา 1 
แหงมากเชนกัน (

ะใ
X = 4.07) และมีค เบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.824 – 0.9 ดังนั้นจึงสรุปวา ผลของ

การศึกษารายการต ๆใ ตารางดังกลาวไมแตกตางไปจากคาเฉลี่ย  

 ดานการสงเสริมการขาย Promotion  

า
าง น

( )

การเลือกขายยางพาราใหแกรานคาตางๆมากที่สุด 
ดแก ก

าก ไดแก 
ารที่ศูน

 ปจจัยที่มีผลกระทบตอการตัดสินใจใน
ไ ารที่ศูนยรับซื้อยางพาราจายเงินสด จํานวน 203 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 67.7 รองลงมา
คือศูนยรับซ้ือยางพารามีอัธยาศัยดีตอลูกคา จํานวน 155 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 51.7 ศูนยรับซ้ือ
ยางพารามีเงินปนผลสําหรับสมาชิกที่ขายยางพารา จํานวน 150 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 50 ศูนย
รับซ้ือยางพารามีการรับซื้อยางพาราถึงบาน จํานวน 143 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 47.7  

 ปจจัยที่มีผลกระทบตอการตัดสินใจในการเลือกขายยางพาราใหแกรานคาตางๆม
ก ยรับซ้ือยางพารามีบริการที่รวดเร็ว จํานวน 102 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 34 รองลงมาคือ
ศูนยรับซ้ือยางพารามีการบริการเปนกันเองตอลูกคา จํานวน 83 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 27.7 
ศูนยรับซ้ือยางพารามีพนักงานเพียงพอตอการบริการ จํานวน 76 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 40.7 ดัง
แสดงรูปที่ 4.4 
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   บริการ
  รวดเร็ว 

     มีเงิน 
   ปนผล 

   อัธยาศัยด ี        พนักงานเพียงพอ จายเงินสด 

รูปท่ี 4.4 แสดงความสําคัญดานการสงเสริมการขาย (Promotion) 
ที่มา : จากการสํารวจป พ.ศ.2549 และการคํานวณ 

 
ตารางที่ 4.6 แสดงถึงคาเฉลี่ย คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน คาต่าํสุดและคาสูงสุดดานสงเสริมการขาย 

รายการ จํานวนทั้งหมด(คน) คาเฉล่ีย คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 

จายเงินสด 300 4.57 0.702 

อัธยาศัยด ี 300 4.23 0.902 

รับซ้ือยางพาราถึงบาน 300 4.04 1.156 

บริการเปนกันเอง 300 4.02 1.057 

บริการรวดเร็ว 300 4.00 1.017 

พนักงานมเีพียงพอตอการบริการ 300 3.93 1.094 

มีเงินปนผลสําหรับสมาชิก 300 3.78 1.486 

รวม   4.08 0.837 
ที่มา : จากการสํารวจป พ.ศ.2549 และการคํานวณ 

 จากตารางที่ 4.6 แสดงถึงปจจัยในการตัดสินใจขายยางพาราใหแกศูนยรับซ้ือยางพารา โดย
ใหความสําคัญมากในดานสงเสริมการขาย ( X = 4.08) มีคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.837 เกษตรกรให
ความสําคัญมากสุดในเรื่องการจายเงินสดสําหรับการรับซื้อยางพารา ( X = 4.57) รองลงมาให



 
 

 
 

70 

ความสําคัญมากในเรื่องอัธยาศัยในการบริการ ( X = 4.23) ใหความสําคัญมากในสวนการบริการรับ
ซ้ือถึงบาน ( X = 4.04) บริการเปนกันเอง ( X = 4.02) มีบริการรวดเร็ว ( X = 4.00) มีพนักงาน
เพียงพอตอการบริการ ( X = 3.93) และมีเงินปนผล ( X = 3.78) และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.702 – 
1.486 ดังนั้นจึงสรุปวา ผลของการศึกษารายการตางๆในตารางดังกลาวไมแตกตางไปจากคาเฉลี่ย  

 จากการสํารวจขอมูลโดยการสอบถามเกษตรกร พบวา เกษตรกรมีขอเสนอแนะเพิ่มเติม
เกี่ยวกับการจัดตั้งศูนยรวมรับซื้อยางพาราสรุปไดดังนี้ 
 1. อยากใหทางศูนยรวมรับซื้อยางพาราไมเอาเปรียบดานราคา 
 2. อยากใหทางศูนยรวมรับซ้ือยางพารามีการจัดการเกี่ยวกับเงินปนผลที่แนนอนและทําได
จริงๆ 
 3. อยากใหศูนยรวมรับซื้อยางพารามีการพัฒนาเปนโรงงานแปรรูป 

 เมื่อทราบถึงความตองการของเกษตรกรดังกลาว สามารถนํามาเขียนเปนแผนการประเมิน
โครงการในการทําธุรกิจเพื่อเปนเครื่องมือในการจัดตั้งธุรกิจ ในการจัดตั้งศูนยรวมรับซื้อยางพารา
ในอําเภอบานกรวด จังหวัดบุรีรัมย ซ่ึงการเขียนแผนประเมินโครงการจะใหรายละเอียดตางๆใน
เร่ืองแผนการตลาด แผนการจัดการ และแผนการเงิน 
 
4.2 ผลการวิเคราะหขอมูลรานรับซื้อยางพาราในอําเภอบานกรวด จังหวัดบุรีรัมย  

 จากการสัมภาษณรานรับซ้ือยางพาราในอําเภอบานกรวด จังหวัดบุรีรัมย จํานวน 3 ราน คือ 
รานนงเยาวยางพารา รานโชคชัยยางพารา และรานปฐมยางพารา สามารถสรุปผลการสัมภาษณได
ดังนี้ 
 รานรับซ้ือยางพาราทั้ง 3 รานเปนการทําธุรกิจแบบเจาของคนเดียว โดยทุกรานไมมีการจด
ทะเบียนในการทําการคา (เปนการทําธุรกิจแบบครอบครัว) แหลงเงินทุนใชเงินสวนตัวในการทํา
ธุรกิจยางพารา ในการเลือกสถานที่ตั้งของรานรับซื้อยางพาราจะทําการรับซื้อ ณ ที่บานที่อยูอาศัย
ไมไดเนนในการเลือกที่ตั้งของราน ระยะเวลาในการประกอบธุรกิจ รานนงเยาวยางพาราทําการรับ
ซ้ือยางพาราเปนระยะเวลา 5 ป รานโชคชัยยางพาราเปดรานรับซ้ือยางพาราเปนระยะเวลา 2 ป และ
รานปฐมยางพารารับซ้ือยางพาราเปนระยะเวลา 4 ป ระยะเวลาการเปดรานยางพาราทั้ง 3 รานมี
ผลสรุปวาทุกรานมีความคุมคาในการลงทุน เนื่องจากมีผลกําไรในการทําธุรกิจ  
 ทั้ง 3 รานเริ่มตนจากการเปนเจาของสวนยางพาราแลวไมมีสถานที่จะขายจึงเริ่มคิดที่จะเปด
รานรับซื้อยางพาราโดยรานนงเยาวยางพาราเริ่มรับซื้อแผนยางพาราตั้งแตเริ่มเปดรับซื้อจนถึง
ปจจุบัน โดยรานนงเยาวยางพารามีการรับซื้อยางพาราเฉพาะยางแผนชั้น 1 เทานั้น ตอมารานปฐม
ยางพาราเห็นวาเปนโอกาสในการแยงสวนแบงทางการตลาดทําการสอนใหเกษตรกรทําเศษ
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ยางพาราโดยไมจําเปนจะตองใชเวลานานในการทําแผนยางพารา หลังจากนั้นรานโชคชัยยางพารามี
การรับซ้ือน้ํายางพาราสดซึ่งการทําการคาทั้ง 3 รานจะเนนการแบงผลประโยชนซ่ึงกันและกัน โดย
ในแตละรานจะมีการรับซื้อสินคาไวใหซ่ึงกันและกัน โดยจะใหราคาแกเกษตรกรในราคาที่ต่ํากวา
หนารานหลักที่รับซื้อ โครงสรางของรานทั้ง 3 รานมีการทําธุรกิจแบบครอบครัวไมมีการแบงแยก
สวนตางๆ มีเจาของรานเปนผูตัดสินใจในทุกๆเรื่อง มีการจางพนักงานหนารานเทานั้น สวนดาน
การบริหาร การเงิน การตลาด จะขึ้นอยูกับเจาของเปนผูตัดสินใจทั้งหมด แนวทางในการดําเนินงาน
เนนการทําธุรกิจซ้ือมาขายไป โดยคิดหักคาใชจายตางๆคิดผลกําไรไวประมาณ 2-3 บาทจากราคา
หนาโรงงาน โรงงานที่รานรับซ้ือยางพาราทั้ง 3 รานมีการจัดสงยางพาราใหแกโรงงานอุตสาหกรรม
ยางพาราในจังหวัดระยองและจังหวัดชลบุรี โดยรานตางๆไมไดเจาะจงโรงงานใดขึ้นอยูกับราคา
ของโรงงานอุตสาหกรรมนั้นๆถาโรงงานใดใหราคาดีที่สุดก็จะสงโรงงานนั้น การดูตลาดในการทํา
ธุรกิจยางพารารานรับซื้อยางพาราจะทําการดูราคาจากราคาประมูลทางภาคใตของแตละวันมา
เปรียบเทียบกับราคาของทางภาคตะวันออก โดยราคาของภาคตะวันออกจะต่ํากวาราคาของภาคใต
อยูประมาณ 2 บาทและจะดูที่ราคาน้ํามันถาราคาน้ํามันสูงขึ้นราคายางพาราก็จะสูงขึ้นดวยสวนเรื่อง
การรับซื้อยางพาราจะรับซ้ือยางพาราในราคาที่ต่ํากวาราคาของโรงงานอยูประมาณ 2-3 บาทเพื่อตัด
เปนคาใชจายในการดําเนินงานและผลกําไร  

 การเก็บรักษาของรานมีการเก็บรักษาโดยรานนงเยาวยางพารามีการเก็บแผนยางพาราใน
รานคาเพื่อรอการสง รานปฐมยางพาราเก็บเศษยางพาราโดยการตากเศษยางพาราใหแหงหรือพอ
หมาดๆก็จะนําสงโรงงานอุตสาหกรรมในภาคตะวันออก สวนรานโชคชัยยางพารามีการเก็บน้ํา
ยางพาราโดยการเก็บน้ํายางพาราในแท็งกเก็บน้ํายางพาราโดยการใสแอมปเพื่อรักษาสภาพของน้ํา
ยางพาราใหอยูสภาพเดิม ตนทุนในการซื้อแผนยางพาราตอ 1 เที่ยวประมาณ 2,170,000 บาท คิด
คาใชจายตอเดือนประมาณเดือนละ 17,360,000 บาท เฉลี่ยสัปดาหละ 2 เที่ยว เที่ยวละ 31 ตัน 
งบประมาณในการใชจะเปนเงินทุนหมุนเวียน ตนทุนในการซื้อเศษยางพาราตอ 1 เที่ยว ประมาณ 
525,000 บาท คิดคาใชจายตอเดือนประมาณ 4,200,000 บาท  บาท เฉลี่ยสัปดาหละ 2 เที่ยว เที่ยวละ 
15 ตัน งบประมาณในการใชจะเปนเงินทุนหมุนเวียน ตนทุนในการซื้อน้ํายางพาราสดตอ 1 เที่ยว 
ประมาณ 510,000 บาท คิดคาใชจายตอเดือนประมาณ 4,080,000 บาท  บาท เฉล่ียสัปดาหละ 2 เที่ยว 
เที่ยวละ 15 ตัน งบประมาณในการใชจะเปนเงินทุนหมุนเวียน ดานคาใชจายในการดําเนินงาน
ทั้งหมดมีคาดําเนินงานในการขนสงแผนยางพาราคิดกิโลกรัมละ 50 สตางค เศษยางพาราคิดเทีย่วละ 
10,000 บาท น้ํายางพาราสดคิดเที่ยวละ 10,000 บาท สวนคาใชจายคนงานทุกรานคิดคาคนงานเปน
รายวันวันละ 150 บาทพนักงานรานละ 1 คน คาใชจายเดือนละ 4,500 บาท  
 อนาคตของรานนงเยาวยางพารามีอนาคตในการขยายกิจการเพิ่มขึ้นในเขตอื่นๆ เชน 
อําเภอสตึก จังหวัดบุรีรัมย รานปฐมยางพาราไมมีแนวโนมในการขยายกิจการเนื่องจากรานปฐม
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ยางพาราเนนการทําธุรกิจในการทําโรงสีขาวมากกวา สวนรานโชคชัยยางพารามีแนวโนมในการ
ขยายรานรับซ้ือยางพาราเปนโรงงานปนน้ํายางพาราสดเปนน้ํายางขนเพื่อสงโรงงานผลิตสินคา
เกี่ยวกับยางพารา คูแขงในการทําการรับซื้อยางพาราคือรานรับซื้อกันเองเนื่องจากราคายางพาราของ
แตละประเภทมีราคาที่แตกตางกันทําใหเกษตรกรหันมาทํายางพาราในประเภทที่มีราคาสูงโดยไม
ยึดติดกับประเภทของยางพาราในแตละประเภท 
 
4.3 วิเคราะหจากแบบจําลองแรงกดดัน 5 ประการ (Five force model)  

 การวิเคราะหจากแบบจําลองแรงกดดันของการจัดตั้งศูนยรวมรับซ้ือยางพาราในอําเภอบาน
กรวด จังหวัดบุรีรัมย มีการวิเคราะหแบบจําลองการกดดันในดานตางๆ 5 ประการดังนี้ 

 1. ภัยคุกคามจากคูแขงขันภายในธุรกิจเดียวกัน (Threat of intense segment rivalry) 
 ธุรกิจรับซื้อยางพารามีระดับการแขงขันต่ํา เนื่องจากคูแขงในตลาดจํานวน 3 รายและทั้ง 3 
รายนั้นรับซื้อยางพาราในประเภทที่ตางกันไป จึงทําใหการแขงขันในการเปดศูนยรวมรับซื้อ
ยางพารามีการแขงขันที่ต่ํากวาธุรกิจประเภทอื่นๆ 

 2. ภัยคุกคามจากคูแขงรายใหม (Threat of new entrants) 
 ธุรกิจรับซื้อยางพาราเปนธุรกิจที่สามารถเขาตลาดไดไมยากมากนัก เนื่องจากตนทุนในการ
จัดตั้งรานรับซ้ือยางพาราไมสูงและโรงงานอุตสาหกรรมยางพารามีจํานวนมาก จึงเปนทางเลือกแก
รานรับซื้อยางพาราในการเลือกสงยางพาราแกโรงงานอุตสาหกรรมในจังหวัดระยอง ชลบุรี และ
กรุงเทพมหานคร  

 3.ภัยคุกคามจากสินคาทดแทน (Threat of substitute products) 
 ธุรกิจรับซื้อยางพาราเปนธุรกิจที่มีสินคาทดแทน คือ การทํามันสําปะหลังซึ่งปจจุบันมีราคา
ที่สูงขึ้นตามความตองการของตลาดทําใหเกษตรกรหันไปปลูกมันสําปะหลังมากขึ้น รวมไปจนถึง
การใชยางสังเคราะหที่สามารถนํามาทดแทนยางพารา 

 4. ภัยคุกคามจากการเพิ่มอํานาจตอรองของผูซ้ือ (Threat of buyers’ growing 
bargaining power)  

 ธุรกิจรับซ้ือยางพาราเปนธุรกิจที่ผู ซ้ือยางมีอํานาจในการตอรองสูง เนื่องจากโรงงาน
อุตสาหกรรมยางพาราในจังหวัดระยองและชลบุรีมีการรวมมือกันในการตอรองราคา ทําใหรานรับ
ซ้ือยางพารามีอํานาจในการตอรองเกี่ยวกับราคาต่ํากวาที่คาดการณไว แตภาคใตมีรานคารับซื้อ
ยางพารามากและโรงงานอุตสาหกรรมยางพารามารกเชนกัน ทําใหรานรับซื้อยางพารามีอํานาจใน
การตอรองสูง แตยางพารามีเพียงจํากัดไมเพียงพอตอความตองการของโรงงานอุตสาหกรรมที่มี 
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ความตองการมากขึ้นตามความตองการของตลาดโลก 
 5. ภัยคุกคามจากการเพิ่มอํานาจตอรองของ Supplier (Threat of suppliers’ growing 
bargaining power)    
 ผูขายยางพารามีอํานาจตอรองต่ํา เนื่องจากรานรับซื้อยางพาราในอําเภอบานกรวด จังหวัด
บุรีรัมยมีนอย ทําใหเกษตรกรไมมาทางเลือกในการตอรองขายยางพารา  
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4.4 การวิเคราะหสถานการณ (SWOT Analysis) 
 การวิเคราะหการจัดตั้งศูนยรวมรับซื้อยางพาราในอําเภอบานกรวด จังหวัดบุรีรัมยมีการ
วิเคราะหสถานการณในการจัดตั้งศูนยรวมรับซื้อยางพารา โดยวิเคราะหสถานการณของโครงการ
ในปจจัยภายในและภายนอก ดังนี้ 

ปจจัยภายใน 
จุดแข็งของกิจการ  (Strengths) : จุดออนของธุรกิจ (Weaknesses) : 
1.ศูนยรวมรับซื้อยางพารามีจุดรับซื้อมากกวา 1 แหง
และมีจุดรับซือ้ที่ไปมาสะดวก ใกลกับเกษตรกรม ี

1.บุคลากรไมมีความชํานาญในยางพารา
ทุกประเภท 

การคมนาคมสะดวก 2. ตนทุนการรบัซื้อยางพาราสูง  
2. ศูนยรวมรับซื้อยางพารามีการบริการรับซื้อสินคา   
ถึงบาน   
3. ศูนยรวมรับซื้อยางพารารับซื้อสินคาทุกประเภท   
คือ น้ํายางพาราสด เศษยางพารา และแผนยางพารา   
4. ศูนยรวมรับซื้อยางพารามีการรับสมาชิก เพื่อรับ   
เงินปนผลสําหรับเกษตรกรทีข่ายยางพาราใหแก   
ศูนยรับซ้ือยางพารา   

ปจจัยภายนอก 
โอกาสของธุรกิจ (Opportunities) : อุปสรรคของธุรกิจ  (Threats) : 
1. เกษตรกรชาวสวนยางพาราสามารถขายสินคาได 
ณ จุดเดยีวในยางพาราหลายๆประเภทจดุรับซื้อ 

1. สินคาทดแทนยางพารา เชน มัน
สําปะหลัง  

ยางพารามีมากกวา  1 จุดทําใหงายตอการขาย 2. ภัยธรรมชาติ เชน ความแหงแลง พาย ุ
2. จํานวนคูแขงมีแนวโนมลดลงเนื่องจากราคา   
ยางพารามีการใชเงินทุนที่สูงขึ้นและคูแขงที่เขา   
มาใหมมีนอยราย   
3. ภาวะเศรษฐกิจมีแนวโนมดีขึ้น   
4. การขยายตวัของโรงงานอุตสาหกรรมที่ใชยาง   
พาราเปนสวนประกอบมีมาก ทําใหความตองการ   
ยางพารามีมากขึ้น   
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4.5 ความเปนไปไดในการตัง้ศูนยรวมรับซื้อยางพารา 

 การจัดตั้งศูนยรวมรับซื้อยางพารามีการจัดทําแผนเพื่อเปนแนวทางและวิเคราะหโครงการ
ถึงความเปนไปไดในการจัดตั้งศูนยรวมรับซ้ือยางพาราโดยการวิเคราะห 1.แผนดานการตลาดหรือ
อุปสงค เพื่อทราบถึงความตองการของเกษตรกรชาวสวนยางพาราในอําเภอบานกรวด จังหวัด
บุรีรัมยถึงความตองการที่แทจริงรวมทั้งทราบถึงปริมาณสินคาที่มีอยูมีปริมาณเพียงพอตอการจัดตั้ง
โครงการนี้ไดหรือไม 2.แผนดานเทคนิค เพื่อทราบถึงส่ิงที่จะตองใชในการจัดตั้งโครงการรวมไป
จนถึงบุคลากรที่สําคัญตอการจัดตั้งโครงการ 3.แผนดานการเงิน เพื่อทราบถึงงบประมาณทางดาน
การเงินในการจัดตั้งโครงการรวมไปจนถึงผลตอบแทนและความคุมคาตอการจัดตั้งโครงการ 

 แผนดานการตลาดหรืออุปสงค (Market or demand Plan) 

 จากการสํารวจแบบสอบถามจะเห็นไดวาเกษตรกรสวนใหญเปนเพศชาย อายุประมาณ 36-
45 ป สวนยางพาราสวนใหญเปนสวนยางขนาดเล็ก (2-50 ไร) มีปริมาณน้ํายางพาราตอคร้ังเทากับ 
51-100 กิโลกรัม สวนใหญเกษตรกรจะนําน้ํายางพารามาทําแผนยางพารามากที่สุด พฤติกรรมใน
การขายยางพาราของเกษตรกรชาวสวนยางพาราขายยางพาราโดยเลือกจากราคา ตราชั่งที่เที่ยงตรง 
จายเงินสด รวมไปจนถึงการบริการที่เปนกันเอง  

  การประมาณการยอดขายยางพาราไดจากการสํารวจเกษตรกรชาวสวนยางพาราจํานวน 
300 ราย ไดผลปริมาณยางพาราทั้งหมด 390,610 กิโลกรัม นํามาเทียบกับเกษตรกรทั้งหมดในอําเภอ
บานกรวด จังหวัดบุรีรัมย จํานวน 1,103 ราย จํานวนยางพาราทั้งหมด 1,436,143 กิโลกรัมตอเดือน 
และ 17,233,713 กิโลกรัมตอป เมื่อไดน้ําหนักยางพาราแตละประเภทแลวนํามาคิดเปนจํานวนเงิน
จะตองนําคาเนื้อยางพาราที่แทจริงมาคิด โดยน้ํายางพาราสดมีเนื้อยางพาราประมาณ 40% เศษ
ยางพารามีเนื้อยางพาราประมาณ 45% และแผนยางพารามีเนื้อยางพาราประมาณ 40% (สํานักงาน
กองทุนสงเคราะหสวนยาง, 2540) และจากการสํารวจโดยแบบสอบถามทั้งหมด 300 ชุดจะเห็นวา
เกษตรกรชาวสวนยางพารามีความตองการขายยางพาราใหแกศูนยรวมรับซื้อยางพาราทั้งหมด 
98.33% แตเนื่องจากปจจุบันรานรับซ้ือยางพารามีทั้งหมด 3 ราน เมื่อรวมศูนยรวมรับซ้ือยางพาราที่
จัดตั้งใหมแลวมีทั้งหมด 4 ราน ศูนยรวมรับซื้อยางพาราจึงเล็งเห็นวายอดการรับซื้อยางพาราของ
ศูนยมีสวนแบงทางการตลาดเปน 40% ของจํานวนยางพาราทั้งหมด เนื่องจากศูนยมีกลยุทธในการ
รับซื้อยางพาราที่แตกตางไปจากรานรับซื้อยางพาราในปจจุบัน ดังนั้นการพยากรณยอดรับซื้อน้ํา
ยางสด 3,636,370 กิโลกรัมตอป เศษยางพารา 3,587,838 กิโลกรัมตอป และแผนยางพารา 
10,009,504 กิโลกรัมตอป โดยการคํานวณแสดงในตารางที่ 4.7และตารางที่ 4.8 

 



 
 

 
 

76 

ตารางที่ 4.7 แสดงปริมาณยางพาราในอําเภอบานกรวด จงัหวัดบุรีรัมย 
               หนวย : กิโลกรัม 

รายการ 
ผลการสํารวจจาก 
ตัวอยาง300 ราย 

เฉล่ียตอคน 
ตอเดือน 

เฉล่ียปริมาณ 
ท้ังหมดตอเดอืน  

เฉล่ียปริมาณ
ท้ังหมดตอป 

น้ํายางพาราสด 82,420 275 303,031 3,636,370 

เศษยางพารา 81,320 271 298,987 3,587,838 

แผนยางพารา 226,870 756 834,125 10,009,504 

รวม 390,610 1,302 1,436,143 17,233,713 
ที่มา : จากการสํารวจป พ.ศ.2549และการคํานวณ   
 
ตารางที่ 4.8 แสดงพยากรณยอดการรับซื้อยางพาราของศนูยรวมรับซื้อยางพาราแหงใหม 

รายการ 
สวนแบง 

40% (กก.) 
เนื้อยาง
จริง 

น้ําหนักยางพารา
จริง (กิโลกรัม) 

เฉล่ียราคา
ซ้ือ (บาท) 

จํานวนเงินซื้อ
ตอป (บาท) 

น้ํายางพาราสด 1,454,548 40% 581,819 70 40,727,348 

เศษยางพารา 1,435,135 45% 645,811 65 41,977,709 

แผนยางพารา 4,003,802 40% 1,601,521 70 112,106,449 

รวม 6,893,485  2,829,151  194,811,507 
ที่มา: จากการสํารวจป พ.ศ.2549 และการคํานวณ 
หมายเหต ุ: การคิดสัดสวนเนื้อยางพาราจริงมาจากสํานกังานกองทนุสงเคราะหสวนยาง 
 
 กลยุทธสวนผสมทางการตลาด (The Marketing Max)  

 การจัดตั้งศูนยรวมรับซื้อยางพารามีการจัดวางกลยุทธสวนผสมทางการตลาดเพื่อรองรับ
ความตองการของเกษตรกรและการแขงขันของคูแขงขันในตลาดยางพาราโดยสามารถวางกลยุทธ
สวนผสมทางการตลาดไดทั้งหมด 4 ดาน ดังนี้ 

 1. ดานผลิตภัณฑ (Product) 

 กลยุทธในการรับซื้อยางพาราของศูนยรวมรับซื้อยางพารานั้นมีการจัดการดานตราชั่ง ซ่ึง
ตราชั่งที่ใชของศูนยรวมรับซ้ือยางพาราจะตองเปนตราชั่งที่ไดมาตรฐานและสามารถทําการ
ตรวจสอบไดจากลูกคา โดยตราชั่งของทางศูนยรวมรับซื้อยางพารามีการตรวจสอบตราชั่งจากทาง
ราชการทุกป โดยการแจงความประสงคเพื่อรับการตรวจสอบรวมถึงการรับซื้อยางพาราของศูนย
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รวมรับซื้อยางพาราจะมีการรับซ้ือยางพาราทั้ง 3 ชนิด คือ น้ํายางพาราสด เศษยางพาราและแผน
ยางพารา โดยการรับซื้อน้ํายางพาราสดจะมีการรับซื้อโดยการวัดเปอรเซ็นตแบบเปยกและแบบแหง 
เพื่อเปนการเปรียบเทียบเปอรเซ็นตยางของยางพาราเพื่อใหตรงกับความเปนจริงมากที่สุด เศษ
ยางพารามีการตั้งมาตรฐานของความแหงโดยการสุมตัวอยางเศษยางพาราทําการรีดเพื่อหาคา
เปอรเซ็นตของเศษยางพารา แผนยางพารามีการจัดเกรดความแหงของยางพาราตามมาตรฐานของ
แผนยางพารา  

 2. ดานราคา (Price) 

 กลยุทธในการรับซื้อยางพาราของศูนยรวมรับซื้อยางพาราในดานราคามีการรับซื้อ
ยางพาราในราคาที่เหมาะสม คือมีราคาที่ไมต่ําเกินไป โดยมีการคิดราคารับซื้อยางพาราจากราคาที่
สงโรงงานอุตสาหกรรมหักคาใชจายตางๆประมาณ 2-3 บาทตอกิโลกรัมตั้งเปนราคารับซื้อ
ยางพารา ซ่ึงราคารับซื้อยางพาราในแตละชนิดจะมีราคาไมเทากัน และในยางพาราชนิดเดียวกันนั้น
ราคาอาจจะไมเทากันเนื่องจากยางพารามีการแบงตามเกรดของยางพาราตามคุณภาพของแผน
ยางพาราที่ทํา ศูนยรวมรับซื้อยางพารามีการติดปายราคาบอกราคายางพาราทุกชนิดหนาศูนยรวมรับ
ซ้ือยางพาราเพื่อเปนการงายตอเกษตรกรในการตัดสินใจขายยางพารา 

 3. ดานการจัดจําหนาย (Place) 

 กลยุทธในการรับซ้ือยางพาราของศูนยรวมรับซ้ือยางพาราในดานการจัดจําหนายทางศูนย
รวมรับซื้อยางพารามีจุดรับซื้อยางพาราจุดใหญซ่ึงเปนศูนยรวมอยูที่สายโท 4 ใต เนื่องจากจุดรับซ้ือ
ยางพาราที่สายโท 4 ใต ติดถนนใหญมีการคมนาคมไป-มาสะดวก เปนทางที่เกษตรกร และทางศูนย
รวมรับซื้อยางพารามีจุดรับซื้อยอยตามหมูบานตางๆ คือทางศูนยรวมรับซื้อยางพารามีการฝก
พนักงานเพื่อใหเปดบริการรับซื้อยางพาราตามหมูบานตางๆ 

 4. ดานสงเสริมการตลาด (Promotion) 

 กลยุทธในการรับซื้อยางพาราของศูนยรวมรับซื้อยางพาราดานสงเสริมการขาย ศูนยรวม
รับซ้ือยางพาราจายเงินเปนเงินสด โดยการรับซื้อยางพาราลูกคาสามารถโทรศัพทติดตอเพื่อใหไป
ซ้ือสินคาถึงบานลูกคาเปนการบริการและในการรับซื้อเนนความเปนกันเองกับลูกคาเพื่อใหลูกคา
รูสึกดีกับศูนยรวมรับซ้ือยางพารา ในการขายยางพาราใหกับศูนยทางศูนยจะมีเงินปนผลใหกับ
สมาชิกที่ขายยางพารา โดยจะคิดเงินปนผลใหแกลูกคาที่ขายยางพาราคิดจากน้ําหนักยางพาราแตละ
ชนิดที่ขายใหแกศูนยยางพาราตลอดป 
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 แผนดานเทคนิค (Technical Plan)  

 ขนาดและสถานที่ตั้งของโครงการ 

 สถานที่ตั้งของศูนยรวมรับซื้อยางพาราอยูที่โฉนดเลขที่ 388 หมายเลขที่ดิน 61 เนื้อที่ดิน 2 
ไร ซ่ึงมีลักษณะของศูนย คือ เปนลานกวางเพื่อใชในการตากเศษยางพาราใหแหงกอนสงเขาโรงงาน
อุตสาหกรรมและเปนจุดตั้งที่กักเก็บน้ํายางพาราสด สวนโกดังเก็บสินคาใชเพื่อเก็บแผนยางพารา 

 เหตุผลที่ทําใหเลือกทําเลที่ตั้งที่นี่คือ 
 1. เนื่องจากพื้นที่ที่ดินที่ใชในการกอตั้งคลังสินคาเปนบริเวณที่มีอากาศปลอดโปรงและมี
ถนนใหญตัดผานดานหนาทั้งสองฝงของศูนยรวมยางพารา 
 2. บริเวณที่ดินโดยรอบเปนสวนยางพารา มีบรรยากาศที่รมรื่น เหมาะที่จะจัดตั้งศูนยรวม
รับซื้อยางพารา โดยจะ ไมรบกวนผูอยูอาศัยโดยรอบ เนื่องจากบริเวณโดยรอบที่ดินแปลงนี้ไมมี
บานเรือนปลูกอาศัยอยูและงายตอการขยายกิจการในอนาคต จึงไมกอใหเกิดปญหาทางดานกล่ิน
ของยางพารารบกวนผูอ่ืน 
 3. ระบบการขนสงและการลําเลียงสินคาออกจากคลังสินคาและการสงสินคาเขาโรงงาน
รวมถึงการติดตอของลูกคาที่มีความประสงคจะมาติดตอกับโรงงานมีความสะดวกสบายเปนอยาง
มาก 
 4. มีสาธารณูปโภคผาน คือ ไฟฟา ประปา โทรศัพท ถนนใหญตัดผาน ซ่ึงส่ิงเหลานี้
เปนสิ่งจําเปนตอศูนยรวมรับซื้อยางพารา ดังรูปที่ 4.5 
 
ท่ีตั้งศูนยรวมรับซื้อยางพารา (Plant Location) 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
  
                            
                               ทางไป                                            
                          อ.ประโคนชัย                                                                                 
                                                                                                                 
                                                                                                                                                                                              ทางไป จ.สุรินทร  
 
                                                                  
                                                                                                ถนนบานกรวด-กาบเชิง       
         ทางไป อ. ละหารทราย                                                                                                                                                                                                  

        
                                                                                                                               ทางไป 

                                                         

                                                                                                                            ประเทศเขมร 

วัด 

                                                                                                                                     

โรงเรียน ที่ตั้ง
โครงการ 

รูปท่ี 4.5 แสดงที่ตั้งศูนยรวมรับซื้อยางพารา (Plant Location) 
ที่มา : จากแขวงการทางจังหวัดบุรีรัมย และจากการสํารวจป พ.ศ.2549 
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 ผังศูนยรวมรับซื้อยางพารา (Plant Layout) 

 แบบการจัดตั้งของศูนยรวมรับซ้ือยางพารา โดยใหแท็งกน้ํายางพาราสดและอุปกรณ
ยางพาราไวบริเวณลานเศษยางพารา เนื่องจากอยูบริเวณดานหนาศูนยรวมยางพาราทําใหเกษตรกร
ชาวสวนยางพาราผานไปมาสามารถทราบวาศูนยรวมรับซื้อยางพารารับซื้อน้ํายางพาราสดดวย สวน
ลานเทเศษยางพารามีการกอสรางโดยการสรางมีการผูกเหล็กกอนเทปูนเนื่องจากตองรองรับ
น้ําหนักรถบรรทุกที่จะตองขบับนลานเทเศษยางพาราเมื่อนําสินคาสงโรงงานอุตสาหกรรมยางพารา 
โกดังสินคาจะเก็บแผนยางพาราทั้งแหงและเปยกในโกดัง โดยแผนยางพาราเปยกจะทําการตากใน
โกดังเก็บยางพารา  โดยโกดังดานหลังจะทําเปนที่พักเพื่อเปนที่อยูอาศัย รายละเอียดของผังแสดงได
จากดังรูปที่ 4.6 
                                                            
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปท่ี 4.6  แสดงผังศูนยรวมรับซื้อยางพารา (Plant Layout) 

 
แท็งกน้ํายาง 

ลานเศษยางพารา 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

โกดังและที่อยูอาศัย 

 
 
 
 
 

ที่มา : จากการสํารวจป พ.ศ.2549 และการออกแบบ 
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 ผังสํานักงานและโกดังเก็บสินคา (Plant Office and Plant Stock) 

 แสดงผังโกดัง สวนประกอบในโกดังจะประกอบดวยสวนดานหนาจะมีสํานักงานและที่
เก็บสินคา สวนดานหลังจะขั้นดวยประตูจะมีหองพักจํานวน 2 หอง หองน้ําและหองครัว เพือ่ใชเปน
ที่พักอาศัย รายละเอียดของผังแสดงไดจากดังรูปที่ 4.7 
                                                               
                              
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปท่ี 4.7  แสดงผังสํานักงานและโกดังเก็บสินคา (Plant Office and Plant Stock) 

                                                                      ประตูทางเขา                            
 
 
 
 
 
 
 
                                                                                     โกดังเก็บสินคา 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
                                                               
                                                                             ทางเขาที่อยูอาศัย 
                                                                                                                               
                                                                                                                     
 
                                                                                                              
 
                                                                                                                  

 
 
 

หองนอน 
 
 
 
 

หองนอน 

 
 
 

สํานักงาน 
 
 

 
หองครัว 

หองน้ํา 
 

 
หองน้ํา 

ที่มา : จากการสํารวจป พ.ศ.2549 และการออกแบบ 
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 ประชากรที่คาดวาจะไดประโยชนจากโครงการ 

 เกษตรกรชาวสวนยางพาราในบริเวณศูนยรวมรับซื้อยางพาราจัดตั้งมีเกษตรกรที่ไดรับ
ประโยชน ประมาณ 600 รายซึ่งโครงการจะไดรับผลประโยชนมากที่สุด เนื่องจากบริเวณที่ศูนย
รวมรับซื้อยางพาราจัดตั้งมีความสะดวกในการไป–มาในการขายยางพาราและมีปริมาณเกษตรกร
และพื้นที่ปลูกยางพาราสวนใหญอยูบริเวณนี้มากที่สุด ทําใหมีปริมาณยางพาราในบริเวณนี้มากกวา
จุดอื่นๆในเขตอําเภอบานกรวด จังหวัดบุรีรัมย  

 ปริมาณและคุณภาพแรงงานที่ตองการ 

 ศูนยรวมรับซื้อยางพารามีความตองการพนักงานในการทํางานในตําแหนงตางๆ โดยศูนย
รวมรับซื้อยางพารามีความตองการพนักงานในตําแหนงตางๆ พนักงานบัญชีและการเงิน มี
คุณสมบัติ คือ จบการศึกษาทางดานบัญชี เปนผูที่มีความซื่อสัตย ปแรกเงินเดือนเดือนละ 10,000 
บาท พนักงานจัดซื้อมีคุณสมบัติ คือ สามารถหาลูกที่ในการรับซื้อยางพารา สามารถคัดเกรด
ยางพาราแตละชนิดไดอยางดี สามารถขับรถยนตได เงินเดือนปแรกเดือนละ 10,000 บาท พนักงาน
การตลาดมีคุณสมบัติ คือ สามารถจัดหาตลาดในการสงยางพาราชนิดตางๆเพื่อใหไดราคาสูงที่สุด
และสามารถตอรองราคากับโรงงานตางๆไดอยางดี โดยเงินเดือนปแรกเปน 10,000 บาท และ
พนักงานหนารานจํานวน 2 คน สามารถขับรถยนตได และสามารถคัดเกรดยางพาราไดทุกๆชนิด 
เงินเดือนปแรกเดือนละ 4,500 บาท พนักงานหนารานจะตองมีการฝกฝนในการคัดเกรดยางพาราทุก
ชนิดเพื่อใหเกิดความชํานาญ พนักงานทุกตําแหนงจะมีการขึ้นเงินเดือนใหในปที่ 2 จํานวน 5% และ
ปที่ 3 เพิ่มเงินเดือนเพิ่มอีก 10%ตามผลปฏิบัติงาน เพื่อเปนแรงจูงใจในการทํางานและความซื่อสัตย
ตอศูนยรวมรับซ้ือยางพารา ดังตารางที่ 4.9 
 
ตารางที่ 4.9 แสดงจํานวนพนักงานและคาใชจายในการบริหาร 

รายการ 
จํานวนเงิน 

(บาท) 
จํานวน 
(คน) 

รวมเงิน 
ตอเดือน 

ปท่ี 1 
(บาท) 

ปท่ี2 
(บาท) 

ปท่ี3 
(บาท) 

พนักงานบัญชแีละการเงนิ 10,000 1 10,000 120,000 126,000 138,600 

พนักงานจัดซือ้ 10,000 1 10,000 120,000 126,000 138,600 

พนักงานการตลาด 10,000 1 10,000 120,000 126,000 138,600 

พนักงานหนาราน 4,500 2 9,000 108,000 113,400 124,740 

รวม   39,000 468,000 491,400 540,540 
ที่มา : จากการสํารวจป พ.ศ.2549 และการคํานวณ 
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 ประมาณการตนทุนและคาใชจายอื่นๆ 

 ศูนยรวมรับซื้อยางพารามีตนทุนและคาใชจายในการจัดตั้งศูนยรวมรับซื้อยางพารา โดย
สามารถแบงตนทุนและคาใชจายในการดําเนินงานดังนี้ 
 
ตารางที่ 4.10 แสดงตนทุนของโครงการ 
                หนวย : บาท 

แหลงท่ีมาของเงินทุน 

รายการ เงินกู สวนของเจาของ รวม 

เงินทุนหมุนเวียน       

   เงินสด 2,000,000 3,000,000 5,000,000 

รวมเงินทุนหมุนเวียน (1) 2,000,000 3,000,000 5,000,000 

ท่ีดิน อาคาร และอุปกรณ    

   ที่ดิน - 200,000 200,000 

   อาคาร (โกดงัเก็บสินคา) 200,000 280,000 480,000 

   ลานเทเศษยางพารา 100,000 260,000 360,000 

   พาหนะ 200,000 300,000 500,000 

   อุปกรณ - 80,000 80,000 

   เครื่องใชสํานักงาน - 20,000 20,000 

รวมท่ีดิน อาคาร และอุปกรณ )2) 500,000 1,140,000 1,640,000 

รายจายกอนการดําเนินงาน    

   คาใชจายกอนการดําเนินงาน - 20,000 20,000 

รวมรายจายกอนการดําเนินงาน (3) - 20,000 20,000 

รวมตนทุนโครงการทั้งสิ้น (1+2+3) 2,500,000 4,160,000 6,660,000 

อัตราสวนของหนี้สิน : สวนของเจาของ 38% 62% 100% 
ที่มา : จากการสํารวจปพ.ศ. 2549 และการคํานวณภาคผนวก ค 
หมายเหตุ : คาใชจายกอนการดําเนินงานอยูในภาคผนวก ค 

 ตารางที่ 4.10 แสดงตนทุนของศูนยรวมรับซื้อยางพารา โดยแบงเปนสวนของเงินทุน
หมุนเวียน เงินทุนหมุนเวียนใชในการรับซื้อยางพาราจํานวน 5,000,000 บาทซึ่งคิดจากการ 
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พยากรณยอดการซื้อยางพาราประเภทตางๆประมาณ 1 เที่ยวของทั้ง 3 ประเภท คือ น้ํายางพาราสด 
เศษยางพาราและแผนยางพารา สวนคาใชจายเกี่ยวกับที่ดิน อาคาร และอุปกรณที่ใชจํานวน 
1,640,000 บาท และคาใชจายกอนการดําเนินงานจํานวน 20,000 บาทนั้นคิดจากตนทุนของสิ่งตางๆ
ที่จะตองใชจริง โดยทําการสํารวจราคา ณ เดือนกุมภาพันธ พ.ศ. 2549  อัตราสวนของเจาของตอ
เงินกู 62: 38 เปนอัตราสวนที่ดี เนื่องจากเปนการกูเงินที่ไมมากเกินไปธนาคารสามารถยอมรับไดใน
การลงทุนสรางความนาเชื่อถือในการลงทุนของโครงการตอธนาคารเพื่อยินยอมในการปลอยกู 
สงผลใหไมเสียดอกเบี้ยและเงินในการผอนสงแกธนาคารในแตละครั้งไมเกินความจําเปน 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 

 
 

84 

 แผนดานการเงิน (Financial Plan) 

 ประมาณการงบดุล 

 ประมาณการงบดุล คือ งบที่แสดงถึงกิจกรรมการลงทุนและกิจกรรมจัดหาเงิน ณ วันหนึ่ง
ดังแสดงในตารางที่ 4.11 

บริษัท ศูนยรวมรับซื้อยางพารา จํากัด 
ประมาณการงบดุล 

สําหรับงวด 1 ป ส้ินสุดวันที่ 31 ธันวาคม ปที่ 1-3 

ตารางที่ 4.11 แสดงประมาณการงบดุล (Balance Sheet) 
          หนวย : บาท 

รายการ ปท่ี 0 ปท่ี 1 ปท่ี 2 ปท่ี 3 

สินทรัพย         

  สินทรัพยหมุนเวียน         

     เงินสดและเงินฝากธนาคาร 5,000,000 6,753,643 8,567,572 10,736,455 

     สินคาคงเหลือ - - - - 

สินทรัพยหมนุเวยีนอ่ืนๆ - - - - 

รวมสินทรัพยหมุนเวียน (1) 5,000,000 6,753,643 8,567,572 10,736,455 

  ท่ีดิน อาคารและอุปกรณ     

      ที่ดิน 200,000 200,000 200,000 200,000 

      อาคาร (โกดังเก็บสินคา) 480,000 480,000 480,000 480,000 

     ลานเทเศษยางพารา 360,000 360,000 360,000 360,000 

     พาหนะ 500,000 500,000 500,000 500,000 

     อุปกรณ 80,000 80,000 80,000 80,000 

     เครื่องใชสํานักงาน 20,000 20,000 20,000 20,000 

หัก  คาเสื่อมราคาสะสม - 162,400 324,800 487,200 

รวมท่ีดิน อาคาร และอุปกรณ )2) 1,640,000 1,477,600 1,315,200 1,152,800 

  สินทรัพยอ่ืนๆ     

     สิทธิในการใชสินทรัพยระยะยาว - - - - 
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ตารางที่ 4.11 แสดงประมาณการงบดุล (Balance Sheet) (ตอ) 
          หนวย : บาท 

รายการ ปที่ 0 ปที่ 1 ปที่ 2 ปที่ 3 

     เงินทุนในสาธารณูปโภค 20,000 - - - 

รวมสินทรัพยอ่ืนๆ (3) 20,000 - - - 

รวมสินทรัพยท้ังสิ้น (1+2+3) 6,660,000 8,231,243 9,882,772 11,889,255 

หนี้สินและสวนของเจาของ     

   หนี้สิน      

       เจาหนีก้ารคา  - - - - 

      คาใชจายคางจาย (ภาษเีงนิไดคางจาย)  - - - - 

      เงินกู  2,500,000 1,729,914 898,225 0 

 รวมหนี้สิน (4)  2,500,000 1,729,914 898,225 0 

   สวนของเจาของ      

       ทุน  4,160,000 4,160,000 4,160,000 4,160,000 

 บวก  กําไรสะสม  - 2,341,329 4,824,547 7,729,254 

 รวมสวนของเจาของ (5)  4,160,000 6,501,329 8,984,547 11,889,254 

 รวมหนี้สินและสวนของเจาของ (4+5)  6,660,000 8,231,243 9,882,772 11,889,255 
ที่มา : จากการสํารวจปพ.ศ. 2549 และการคํานวณภาคผนวก ค 
หมายเหตุ : เงินสด คาเสื่อมราคาสะสม และกําไรสะสมอยูในภาคผนวก ค 
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 ประมาณการงบกําไรขาดทุน 

 ประมาณการงบกําไรขาดทุน คือ งบที่แสดงถึงการดําเนินงานของกิจการ โดยแสดงรายได 
คาใชจาย และกําไรสุทธิหรือขาดทุนสุทธิ ในชวงระยะเวลาหนึ่ง ซ่ึงจะทําการประมาณการทั้งหมด 
3 ป ดังแสดงในตารางที่ 4.12  

บริษัท ศูนยรวมรับซื้อยางพารา จํากัด 
ประมาณการงบกําไรขาดทุน 

สําหรับงวด 1 ป ส้ินสุดวันที่ 31 ธันวาคม ปที่ 1-3 

ตารางที่ 4.12 แสดงประมาณการงบกําไรขาดทุน (The Income Statement) 
          หนวย : บาท 

รายการ ปท่ี 0   ปท่ี 1  ปท่ี 2  ปท่ี 3  

รายได - 200,469,809 220,720,903 266,741,079 

หัก ตนทุนขาย - 194,811,507 214,779,687 259,883,421 

กําไรขั้นตน - 5,658,302 5,941,217 6,857,659 

หัก คาใชจายในการดําเนินงาน 20,000 1,922,575 2,092,969 2,473,819 

หัก คาเสื่อมราคา - 162,400 162,400 162,400 

กําไรจากการดาํเนินงาน - 20,000 3,573,326 3,685,847 4,221,440 

บวก รายไดอ่ืน - - - - 

รวมกําไรกอนหักดอกเบี้ย - 20,000 3,573,326 3,685,847 4,221,440 

หัก ดอกเบี้ยจาย - 199,999 138,393 71,858 

กําไรกอนหักภาษีเงนิได - 20,000 3,373,327 3,547,454 4,149,582 
หัก ภาษีเงินไดบุคคล/บุคคล
ธรรมดา (30%) - 1,011,998 1,064,236 1,244,875 

กําไรสุทธิ - 20,000 2,361,329 2,483,218 2,904,707 

กําไรสะสม - 20,000 2,341,329 4,824,547 7,729,254 
ที่มา : จากการสํารวจปพ.ศ. 2549 และการคํานวณภาคผนวก ค 
หมายเหต ุ: ปที่ 0 ไมคิดดอกเบี้ย เนื่องจากนําเงินสวนของเจาของใชแทนเงินกูเพื่อลดตนทุนและใน
ปที่ 0 ไมมีอัตราผลตอบแทนเนื่องจากการดําเนินกจิการเริ่มมีการดําเนินการในปที่ 1 
รายละเอียดรายได ตนทุนขาย คาใชจายในการดําเนนิงาน และดอกเบีย้จายอยูในภาคผนวก ค 
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 ประมาณการงบกระแสเงินสด 
 งบประมาณการกระแสเงินสด คือ การประมาณการเพื่อดูวาในการดําเนินงานนั้นกิจการจะ
มีเงินสดรับจากรายการใดบาง และมีเงินสดจายจากรายการใดบาง จํานวนเทาใดในแตละปมีเงินสด
รับมากกวาหรือนอยกวาเงินสดจายจํานวนเทาใด ดังแสดงในตารางที่ 4.13 

บริษัท ศูนยรวมรับซื้อยางพารา จํากัด 
ประมาณการกระแสเงินสด 

สําหรับงวด 1 ป ส้ินสุดวันที่ 31 ธันวาคม ปที่ 1-3 

ตารางที่ 4.13 แสดงประมาณการงบกระแสเงินสด (Statement of Cash Flow)                

                       หนวย : บาท 

รายการ ปท่ี 0   ปท่ี 1  ปท่ี 2  ปท่ี 3  

กระแสเงินสดรับ         

     ทุนของเจาของ 4,160,000 - - - 

     เงินกู 2,500,000 - - - 

     ขายสินคา - 200,469,809 220,720,903 266,741,079 

     รวมกระแสเงินสดรับ (1) 6,660,000 200,469,809 220,720,903 266,741,079 

กระแสเงินสดจาย     

     ตนทุนสินคา - 194,811,507 214,779,687 259,883,421 

     คาใชจายในการดําเนินงาน - 1,922,575 2,092,969 2,473,819 

     ภาษีเงนิไดนิติบุคคล (30%) - 1,011,998 1,064,236 1,244,875 

     ที่ดิน อาคารและอุปกรณ 1,640,000 - - - 

     คาใชจายกอนการดําเนนิงาน 20,000 - - - 

     ชําระคืนเงนิตน - 770,086 831,690 898,225 

     ชําระคืนดอกเบี้ย - 199,999 138,393 71,858 

รวมกระแสเงินสดจาย (2) 1,660,000 198,716,165 218,906,975 264,572,197 

เงินสดสุทธิ (1-2) 5,000,000 1,753,643 1,813,928 2,168,883 

เงินสดตนงวด - 5,000,000 6,753,643 8,567,572 

เงินสดปลายงวด 5,000,000 6,753,643 8,567,572 10,736,455 
ที่มา : จากการสํารวจปพ.ศ. 2549 และการคํานวณภาคผนวก ค 



 
 

 
 

หมายเหต ุ: ปที่ 0 ไมคิดดอกเบี้ย เนื่องจากนําเงินสวนของเจาของใชแทนเงินกูเพื่อลดตนทุนและใน
ปที่ 0 ไมมีอัตราผลตอบแทนเนื่องจากการดําเนินกจิการเริ่มมีการดําเนินการในปที่ 1 
รายละเอียดรายได ตนทุนสนิคา คาใชจายในการดําเนินงาน และดอกเบี้ยจายอยูในภาคผนวก ค
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 มูลคาปจจุบันสุทธิ (Net Present Value :  NPV) 

 มูลคาปจจุบันของโครงการคิดจากคาใชจายของโครงการ ตนทุนสินคา และผลตอบแทนมาคิดโดยใหอัตราสวนลด (DF) 10% เนื่องจากคิดตาม
อัตราการกูยืมเงินธนาคารพาณิชย รวมเปนมูลคา 3,206,691 บาท ซึ่งมีมูลคามากกวาศูนย หมายถึง โครงการมีผลประโยชนที่ไดรับสูงกวาตนทุนที่เกิดขึ้น
จริงเมื่อมีการคิดลดอยูในรูปมูลคาปจจุบันแลวตลอดโครงการ แสดงวาโครงการใหผลตอบแทนคุมคาการลงทุน ดังตารางที่ 4.14 

ตารางที่ 4.14 แสดงมูลคาปจจุบันสุทธิ (Net Present Value :  NPV) 
                                             หนวย : บาท 

คาใชจายของโครงการ ตนทุน รวม ผลตอบแทน ผลตอบแทน DF  PV  
ปที่  ประเภททุน คาดําเนนิงาน สินคา คาใชจาย    สุทธิ 10%   

0 6,660,000 - - 6,660,000 - -  6,660,000 1 - 6,660,000 

1 - 1,922,575 194,811,507 196,734,082 200,469,809 3,735,726 0.909 3,395,775 

2 - 2,092,969 214,779,687 216,872,656 220,720,903 3,848,247 0.826 3,178,652 

3 - 2,473,819 259,883,421 262,357,240 266,741,079 4,383,840 0.751 3,292,264 

รวม 6,660,000 6,489,364 669,474,614 682,623,978 687,931,792 5,307,814 - 3,206,691 
ที่มา : จากการสํารวจปพ.ศ. 2549 และการคํานวณภาคผนวก ค 
 
 อัตราสวนผลตอบแทนตอตนทุน   (Benefit Cost Ratio: B/C Ratio) 
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 อัตราผลสวนตอบแทนตอตนทุน คือ อัตราสวนระหวางมูลคาปจจุบันของกระแสผลตอบแทนกับมูลคาปจจุบันของกระแสตนทุน จะได
อัตราสวนผลตอบแทนตอตนทุนเทากับ 1.006 หมายถึง เมื่อลงทุนไป 1 บาทจะไดผลตอบแทน 1.006 บาท แสดงวาโครงการคุมคากับการลงทุน ดังตาราง
ที่ 4.15 
ตารางที่ 4.15 แสดงอัตราตอบแทนตอตนทุน  (Benefit Cost Ratio: B/C Ratio)    
                                               หนวย : บาท 

คาใชจายของโครงการ ตนทุน รวม ผลตอบแทน DF   PV PV 
ปที่  ประเภททุน คาดําเนนิงาน สินคา  คาใชจาย    10% คาใชจาย  ผลตอบแทน  

0 6,660,000 - - 6,660,000 - 1 6,660,000 - 

1 - 1,922,575 194,811,507 196,734,082 200,469,809 0.909 178,831,281 182,227,056 

2 - 2,092,969 214,779,687 216,872,656 220,720,903 0.826 179,136,814 182,315,466 

3 - 2,473,819 259,883,421 262,357,240 266,741,079 0.751 197,030,287 200,322,551 

รวม 6,660,000 6,489,364 669,474,614 682,623,978 687,931,792 - 561,658,382 564,865,073 
ที่มา : จากการสํารวจปพ.ศ. 2549 และการคํานวณภาคผนวก ค 

 
 

          =        
tofPV

CB
cos

/ =
benefitofPV

 อัตราผลตอบแทนจากการลงทุน

073,865,564          =       1.006        อัตราตอบแทนตอตนทุน (B/C Ratio) เทากับ 1.006      
382,658,561

 (Internal Rate of Return: IRR)  
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 คํานวณหาอัตราผลตอบแทนภายในของโครงการโดยการนําตนทุน คาใชจายของโครงการนํามาคิดกับผลตอบแทนที่โครงการจะไดนํามาคดิหา
คาอัตราคิดลดเพื่อให NPV = 0 โดยทําการลองผิดลองถูกไดคาผลตบแทนตอการลงทุน 35.03 % เมื่อเปรียบเทียบกับคาเสียโอกาสของเงินทนุที่นํามาใช
เปนเงินลงทุนในครั้งนี้ 10% (อัตราดอกเบี้ยธนาคาร) คือ ผลตอบแทนการลงทุนมีคามากกวา แสดงวาโครงการคุมคากับการลงทุน เพราะมีอัตรา
ผลตอบแทนการลงทุนที่สูงกวาตนทุนคาเสียโอกาสของเงินทุน ดังตารางที่ 4.16   
     
ตารางที่ 4.16 แสดงอัตราผลตอบแทนจากการลงทุน (Internal Rate of Return: IRR) 
                                                                หนวย : บาท 

คาใชจายของโครงการ ตนทุน รวมคาใชจาย ผลตอบแทน ผลตอบ DF  PV ผลตอบ DF  PVผลตอบ  

ปที่  ประเภททนุ คาดําเนินงาน สินคา     แทนสุทธิ 30% แทนสุทธิ 36% แทนสุทธิ 

0 6,660,000 - - 6,660,000 - - 6,660,000 1 - 6,660,000 1 - 6,660,000 

1 - 1,922,575 194,811,507 196,734,082 200,469,809 3,735,726 0.769 2,872,774 0.735 2,746,858 

2 - 2,092,969 214,779,687 216,872,656 220,720,903 3,848,247 0.592 2,278,162 0.541 2,080,584 

3 - 2,473,819 259,883,421 262,357,240 266,741,079 4,383,840 0.455 1,994,647 0.398 1,742,761 

รวม 6,660,000 6,489,364 669,474,614 682,623,978 687,931,792 5,307,814 - 485,583 - - 89,797 
ที่มา : จากการสํารวจปพ.ศ. 2549 และการคํานวณภาคผนวก ค 
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       IRR =   อัตราสวนลดตัวต่ํา + ผลตางระหวางอัตราสวนลดทั้งสอง x (NPVของอัตราสวน
ลดตัวต่ํา / ผลตางของ NPV ตามอัตราสวนลดทั้งสอง) 

               IRR    =   30 + (36-30) x 
)797,89(583,485

583,485
−−

 

              IRR    =    35.03% 
  คาอัตราผลตอบแทนจากการลงทุน (IRR) เทากับ 35.03% 
   
 ระยะเวลาคืนทุน(Pay Back Period) 

 จากการคํานวณหาระยะเวลาในการคืนทุนจากกระแสเงินสดสุทธิที่โครงการไดรับทุนคืน
ทั้งหมด หรือจากกระแสเงินสดสุทธิสะสมมีคาเปนบวกปที่ 1 แสดงวาโครงการไดรับทุนคืน
ทั้งหมดภายใน 1 ป โครงการใชเงินในการลงทุนทั้งส้ิน 6,660,000 บาท ดังตารางที่ 4.17 

ตารางที่ 4.17 แสดงกําไรสุทธิ  

ปท่ี  กําไรสุทธิ (บาท) 

0 - 20,000 

1 2,361,329 

2 2,483,218 

3 2,904,707 

  ปที่ 3 ไดคืนเดอืนละ 

       รวม  4,824,547  บาท  ขาด 1,835,453  บาท 

ที่มา : จากการสํารวจปพ.ศ. 2549 และการคํานวณภาคผนวก ค 
หมายเหตุ : กําไรสุทธิมาจากภาคผนวก ค ซ่ึงไดจากการสํารวจในป พ.ศ.2549และการคํานวณ 
  ฉะนั้น  ปที่ 0 กําไรสุทธิ     -20,000  บาท 
  ปที่ 1 กําไรสุทธิ  2,361,329  บาท 
      ปที่ 2 กําไรสุทธิ  2,483,218  บาท 

  ดังนั้น 1 เดือน   30 วนั  ถา  .99 เดือน    =       29    วัน 
  ระยะเวลาในการคืนทุน เทากับ 2 ป 11 เดอืน  29 วัน 

  ฉะนั้น   
12

835453,1

955,152
453,835,1

  =   152,955 บาท 

    =      11.99   เดือน 
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 การวิเคราะหความไว (Sensitivity Analysis) 

 การวิเคราะหความไวเพื่อกําหนดผลที่เกิดขึ้นจากการเปลี่ยนแปลงของคาตัวแปรในกรณีตางๆ โดยทําการวิเคราะหความไวออกเปน 3 แบบ คือในกรณี
ปกติ กรณียอดขายลดลง 5% คาใชจายเพิ่มขึ้น 5% และกรณียอดขายลดลง 10% คาใชจายเพิ่มขึ้น 10% โดยทําการวิเคราะหถึง NPV IRR B/C Ratio และ
ระยะเวลาในการคืนทุนในการกรณีตางๆไดดังตารางที่4.18 
  
ตารางที่ 4.18 แสดงความไวของโครงการ 

รายการ ปกต ิ
รายไดลดลง 5% คาใชจายใน 
การดําเนินงานเพิ่มขึ้น 5% 

รายไดลดลง 10% คาใชจายใน 
การดําเนินงานเพิ่มขึ้น 10% 

มูลคาปจจุบันสุทธิ 
(Net Present Value :  NPV) 3,206,691 2,179,932 1,153,172 
อัตราสวนผลตอบแทนตอตนทุน 
(Benefit Cost Ratio: B/C Ratio)  1.006 1.004 1.002 
อัตราผลตอบแทนจากการลงทุน  
(Internal Rate of Return: IRR) 35.03 27.33 19.38 
ระยะเวลาคืนทุน  
(Pay Back Period) 2 ป 11 เดือน 29 วัน 2 ป 11 เดือน 29 วัน 3 ป 11 เดือน 29 วัน 
ที่มา : จากการสํารวจปพ.ศ. 2549 และการคํานวณภาคผนวก ค 
หมายเหตุ : ผลวิเคราะหมาจากภาคผนวก ค ซึ่งไดจากการสํารวจในป พ.ศ.2549และการคํานวณ 



 
 

บทที่ 5 

บทสรุป 
 

5.1 บทสรุป 

 ประเทศไทยเปนประเทศผูผลิตยางพาราอันดับ 1 ของโลก มีเนื้อที่เพาะปลูกยางพาราใน
ประเทศประมาณ 13 ลานไร มีปริมาณการผลิตเปนจํานวน 2,167,359 ตัน มีปริมาณการสงออก
ยางพารา 1,890,604 ตัน ปริมาณการใชยางพาราในประเทศ 247,500 ตัน และมีปริมาณการสต็อก
ยางพารา 262,545 ตัน คิดจากเดือนมกราคม-กันยายน พ.ศ.2548 (สมาคมยางพาราไทย, 2548) ซ่ึง
ปริมาณการใชยางของโลกมีการขยายตัวอยางตอเนื่อง โดยเฉลี่ยปละ 4.1% ซ่ึงเปนผลมาจากราคาน้ํา
มันสูงขึ้นสงผลใหผลิตภัณฑยางพาราและอุตสาหกรรมที่เกี่ยวของหันมาใชยางธรรมชาติแทนยาง
สังเคราะหซ่ึงมีราคาสูงขึ้นและภาวะเศรษฐกิจโลกขยายตัวดีทําใหปริมาณความตองการใชยางพารา
เพิ่มขึ้นอยางเห็นไดชัดในประเทศที่กําลังพัฒนาและมีความเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจแบบตอเนื่อง
จากประเทศที่มีการบริโภคยางเพิ่มสูงขึ้น เชน จีนและอินเดีย เปนตน รัฐบาลจึงมีนโยบายในการสง
เสริมการปลูกยางพารา โดยเริ่มทดลองปลูกในภาคตะวันออกเฉียงเหนือที่นิคมสรางตนเอง อําเภอ
บานกรวด จังหวัดบุรีรัมย  อําเภอปราสาท จังหวัดสุรินทร และอําเภอโพนพิสัย จังหวัด หนองคาย 
ดวยความรวมมือวิจัยระหวางสถาบันวิจัยยาง กรมวิชาการเกษตร กับนิคมสรางตนเองกรมประชา
สงเคราะห ปจจุบันพื้นที่ปลูกยางพาราในอําเภอบานกรวด จังหวัดบุรีรัมย มีพื้นที่ในการปลูก
ยางพารามีพื้นที่ประมาณ 46,471 ไร สามารถกรีดไดแลวประมาณ 21,841.5 ไร รวมจํานวนผลผลิต
ทั้งหมดตอปประมาณ 149,002,909.6 กิโลกรัม หรือ ไรละ 6,822.1 กิโลกรัมตอป และในปพ.ศ. 
2549 ปริมาณยางพาราที่สามารถกรีดไดในอําเภอบานกรวด จังหวัดบุรีรัมยมีจํานวนเพิ่มขึ้นอีก
ประมาณ 15,000 ไร และมีอําเภอใกลเคียงอีกประมาณ 20,000 ไร (สํานักงานกองทุนสงเคราะห
สวนยาง จังหวัดบุรีรัมย, 2548)  

 การศึกษาความเปนไปไดในการตั้งศูนยรวมรับซื้อยางพาราในอําเภอบานกรวด จังหวัด
บุรีรัมย มีการเก็บขอมูลแบบทุติยภูมิที่ใชในการศึกษาโดยการเก็บรวบรวมขอมูลจากเอกสารทาง
วิชาการ บทความ ส่ิงพิมพอิเล็กทรอนิกส และเอกสารงานวิจัยที่เกี่ยวของจากหนวยงานของรัฐและ
เอกชน การเก็บขอมูลแบบปฐมภูมิ โดยการสํารวจเกษตรกรชาวสวนยางพาราในอําเภอบานกรวด 
จังหวัดบุรีรัมย มีการสุมตัวอยางแบบทราบประชากรมีขนาดจํากัดและทําการสุมตัวอยางแบบอาศัย
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ความนาจะเปน (Probability sampling) และใชวิธีการสุมตัวอยางแบบกลุม (Cluster random 

sampling) ซ่ึงจะสุมตัวอยางจากตัวแทนของประชากรที่มีอยูในอําเภอบานกรวด จังหวัดบุรีรัมย 
จํานวน 300 ราย โดยแบงออกเปน 3 กลุม คือกลุมที่ 1 คือ เกษตรกรชาวสวนยางพาราที่มีพื้นที่การ
ปลูกยางพาราในตําบลสายตะกู ตําบลจันทบเพชร และตําบลปราสาท กลุมที่ 2 คือ เกษตรกรชาว
สวนยางพาราที่มีพื้นที่การปลูกยางพาราในตําบลหนองไมงาม ตําบลบึงเจริญ และตําบลบานกรวด 
และกลุมที่ 3 คือ เกษตรกรชาวสวนยางพาราที่มีพื้นที่การปลูกยางพาราในตําบลหินลาด ตําบลโนน
เจริญ และตําบลเขาดินเหนือ โดยการแบงจํานวนการสุมตัวอยางเปนจํานวนเทาๆกันทั้ง 3 กลุม คือ 
กลุมละ 100 รายตอ 1 กลุม และการเก็บขอมูลโดยการสัมภาษณรานรับซื้อยางพาราจํานวน 3 ราน 
คือ รานนงเยาวยางพารา รานโชคชัยยางพาราและรานปฐมยางพารา ในการทําแบบสอบถามจะตอง
มีการศึกษาคนควาหาขอมูลเพื่อตั้งคําถาม เมื่อไดคําถามแลวจะตองนําคําถามไปปรึกษาแกผูเชี่ยว
ชาญเพื่อนํามาปรับปรุงอีกครั้งแลวจึงนําแบบสอบถามไปทําการทดสอบ โดยในการทดสอบจะตอง
นําคาจากการทดสอบมาหาคาสัมประสิทธิ์อัลฟาของครอนบัค (alpha coefficient) เพื่อวัดคาความ
เชื่อมั่นของแบบสอบถามและแกไขปรับปรุงแบบสอบถามตามลําดับจนกวาคําถามจะมีความนาเชื่อ
ถือ ในการทําแบบทดสอบแบบสอบถามเพื่อใหแบบสอบถามมีประสิทธิภาพมากที่สุดมีการ
ทดสอบทั้งหมด 5 คร้ังครั้งละ 30-40 ชุด กอนมีการทําแบบสอบถามจริงเพื่อใหมีความเชื่อถือมาก
ขึ้น    

 วัตถุประสงคของการศึกษาความเปนไปไดในการตั้งศูนยรวมรับซื้อยางพาราในอําเภอบาน
กรวด จังหวัดบุรีรัมย สามารถสรุปไดดังนี้  

 1. ผลการศึกษา พบวา เกษตรชาวสวนยางพาราสวนใหญเปนเพศชาย อายุ 36-45 ป สถาน
ภาพสมรสแลว การศึกษาอยูในระดับ ป.4-ป.6 จํานวนสมาชิกในบาน 4-6 คนมีสวนยางพาราขนาด
เล็ก (2-50 ไร) รายไดตอเดือนต่ํากวา 20,000 บาท เกษตรกรสวนใหญจะกรีดยางพาราเอง โดยทํา
การกรีดยางพารา 2 วันเวน 1 วันเพื่อรักษาตนยางพารา ปริมาณน้ํายางพาราจากการกรีดยางพารา
ประมาณ 51-100 กิโลกรัมตอคร้ังที่กรีด เกษตรกรสวนมากจะนําน้ํายางพาราที่ไดหลังจากกรีด
ยางพารามาทําเปนแผนยางพาราเพื่อขาย จากการสอบถามเกษตรกรสวนใหญเห็นวารานที่รับซื้อ
ยางพารายังไมเพยีงพอตอความตองการ ถามีการเปดศูนยรวมรับซื้อยางพาราเกษตรสวนใหญจะขาย
ยางพาราใหแกศูนยรวมรับซื้อยางพาราจํานวน 98% เกษตรกรสวนใหญที่หันมาปลูกยางพาราเนื่อง
จาก ราคายางพาราที่สูงขึ้น และรัฐบาลใหความสนับสนุน การเลือกขายยางพาราในปจจุบัน
เกษตรกรเลือกขายยางพาราใหแกรานตางๆเนื่องจาก ราคายางพารา ใกลบาน และจายเงินสด การ
เปดศูนยรวมรับซื้อยางพาราเกษตรกรมีความตองการดานผลิตภัณฑ คือ มีเครื่องชั่งน้ําหนักที่เที่ยง
ตรง การรับซื้อสินคาทั้ง 3 ชนิด  คือ น้ํ ายางพาราสด  เศษยางพาราและแผนยางพารา การวัด
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เปอรเซ็นตที่ไดมาตรฐานและการคัดเกรดยางพาราที่ไดมาตรฐานดานราคา เพื่อเพิ่มความสะดวกใน
การขายยางพารา เกษตรกรสวนใหญสนใจในเรื่องของราคารับซื้อยางพารา คือ ตองการใหราคา
ยางพาราเหมาะสมกับราคายางพาราที่แทจริงและมีปายราคาบอกหนารานเพื่อชวยในการตัดสินใจ
ขายยางพารา ดานสถานที่ คือ เกษตรกรอยากใหศูนยรวมรับซื้อยางพาราอยากใหมีการเดินทางไป-
มาสะดวก อยูไมไกลจากผูขายและมีมากกวา 1 แหง และทางดานสงเสริมการขายเกษตรกรอยากให
ศูนยรวมรับซื้อยางพารามีการซื้อยางพาราโดยเงินสด มีอัธยาศัยดีตอลูกคา มีเงินปนผลสําหรับ
สมาชิกที่มาขายยางพาราใหแกศูนยรวมรับซื้อยางพารา มีการบริการรับซื้อยางพาราถึงบานและเปน
กันเองตอเกษตรกร และจากการสัมภาษณรานรับซื้อยางพาราทั้งหมด 3 ราน คือ รานนงเยาว
ยางพารา รานโชคชัยยางพารา และรานปฐมยางพาราผลจากการสัมภาษณรานรับซื้อยางพาราจะเปน
ธุรกิจในครอบครัว ทั้ง 3 รานจะไมมีการจดทะเบียนการคาทั้ง 3 รานมีการรับซื้อยางพาราที่แตกตาง
กัน คือรานนงเยาวยางพารารับซื้อแผนยางพารามีการสงยางพาราขายประมาณสัปดาหละ 2 เที่ยว
เที่ยวละ 31 ตัน รานโชคชัยรับซื้อน้ํายางพาราสด มีการสงน้ํายางพาราสัปดาหละ 2 เที่ยวเที่ยวละ 15 
ตันและรานปฐมยางพารารับซื้อเศษยางพารามีการสงน้ํายางพาราสัปดาหละ 2 เที่ยวเที่ยวละ 15 ตัน 
โดยทั้ง 3 รานมีการจัดสงยางพาราขายที่โรงงานอุตสาหกรรมยางพาราในจังหวัดระยอง และชลบุรี
ในอนาคตทั้ง 3 รานไมมีโครงการการขยายรานรับซื้อยางพาราเนื่องจากปจจุบันรานรับซื้อยางพารา
ทั้ง 3 รานมีธุรกิจอื่นซึ่งเปนธุรกิจหลักที่ไมใชยางพาราอยูแลวจึงสงผลใหการแขงขันของตลาด
ยางพาราในอําเภอบานกรวด จังหวัดบุรีรัมยมีการแขงขันที่ต่ํา จึงเปนโอกาสของการจัดตั้งศูนยรวม
รับซื้อยางพาราดังกลาว 

 2. ความเปนไปไดในการตั้งศูนยรวมรับซื้อยางพารา อําเภอบานกรวด จังหวัดบุรีรัมย ทําให
ทราบถึงตนทุนคาใชจายตางๆและความคุมคาในการลงทุนดังนี้ 
 อายุโครงการ        3 ป 
       เงินลงทุนเริ่มตน       6,660,000 บาท 
       คาใชจายในการดําเนินการรวม     6,489,364 บาท 
       รายไดรวม       7,729,254 บาท      
       คาเงินปจจุบัน (NPV: Net Present Value)       3,206,691 บาท 
       อัตราสวนผลตอบแทนตอตนทุน (Benefit Cost Ratio: B/C Ratio)      1.006 บาท 
       อัตราผลตอบแทนจากการลงทุน (Internal Rate of Return: IRR)       35.03% 
       ระยะเวลาคืนทุน(Pay Back Period)         2 ป 11 เดือน 29 วัน 
 ถาในกรณีที่ศูนยรวมรับซื้อยางพารามีรายไดลดลง 5% และคาใชจายในการดําเนินงานเพิ่ม
ขึ้น 5% สงผลให  
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 คาเงินปจจุบัน (NPV: Net Present Value)       2,179,932 บาท 
       อัตราสวนผลตอบแทนตอตนทุน (Benefit Cost Ratio: B/C Ratio)      1.004 บาท 
       อัตราผลตอบแทนจากการลงทุน (Internal Rate of Return: IRR)      27.33% 

       ระยะเวลาคืนทุน(Pay Back Period)         2 ป 11 เดือน 29 วัน 
และถาในกรณีที่ศูนยรวมรับซื้อยางพารามีรายไดลดลง 10% และคาใชจายในการดําเนินงานเพิ่มขึ้น 
10% สงผลให  
 คาเงินปจจุบัน (NPV: Net Present Value)       1,153,171 บาท 
       อัตราสวนผลตอบแทนตอตนทุน (Benefit Cost Ratio: B/C Ratio)      1.002 บาท 
       อัตราผลตอบแทนจากการลงทุน (Internal Rate of Return: IRR)      19.38 % 
       ระยะเวลาคืนทุน(Pay Back Period)         3 ป 11 เดือน 29 วัน 
จะเห็นไดวาผลตอบแทนในการลงทุนในการจัดตั้งศูนยรวมรับซื้อยางพารามีผลตอบแทนที่มีความ
เปนไปไดในการลงทุนเพื่อจัดตั้งศูนยรวมรับซื้อยางพารา 

 3. ขอเสนอแนะจากการสํารวจเกษตรกรมีความตองการศูนยรวมรับซื้อยางพาราสามารถนํา
มาปรับเปนกลยุทธของศูนยรวมรับซื้อยางพาราไดโดยการเปดรับสมาชิก เมื่อเกษตรกรนํายางพารา
แตละประเภทมาขายใหแกศูนยรวมรับซื้อยางพารา ศูนยรวมรับซื้อยางพาราจะใหบัตรและหมายเลข
เพื่อเก็บเปนแตมสะสม โดยคิดจากกิโลกรัมละ 1 แตม (แบงแยกตามประเภทของสินคา) เมื่อครบ
ส้ินปมีเงินปนผลใหแกเกษตรกร ดานราคาของศูนยรวมรับซื้อยางพารามีราคาที่เปนธรรม ไมเอา
เปรียบเกษตรกร 
 

5.2 อภิปรายผล 

 การศึกษาความเปนไปไดในการจัดตั้งศูนยรวมรับซื้อยางพาราในอําเภอบานกรวด จังหวัด
บุรีรัมย มีการศึกษาที่สอดคลองกันกับ การจัดการธุรกิจยางพาราในอําเภอบานกรวด จังหวัดบุรีรัมย 
โดย ชมพู ยอดไฟอินทร (2546) ดานสภาพเศรษฐกิจและสังคมของเกษตรกรชาวสวนยางพาราใน
อําเภอบานกรวด จังหวัดบุรีรัมย ซ่ึงเกษตรกรในอําเภอบานกรวด จังหวัดบุรีรัมยนั้นประสบปญหา
ราคายางพาราต่ํากวาความเปนจริง และการคัดเกรดยางพาราที่ไมไดมาตรฐาน ซ่ึงการศึกษาความ
เปนไปไดในการจัดตั้งศูนยรวมรับซื้อยางพาราในอําเภอบานกรวด จังหวัดบุรีรัมยมีการศึกษาถึงการ
จัดตั้งศูนยรวมรับซื้อยางพาราเพื่อเปนทางเลือกของเกษตรกรชาวสวนยางพาราในการขายยางพารา
และเปนการแขงขันเพื่อใหรานรับซื้อยางพาราในอําเภอบานกรวด จังหวัดบุรีรัมยมีมาตรฐานในการ
คัดเกรดยางพาราที่สูงขึ้น โดยทําการศึกษาถึงความตองการของเกษตรกรชาวสวนยางพาราถึงทัศนค
ติและความตองการศูนยรวมรับซื้อยางพาราที่ชวยแกปญหาดานตางๆของเกษตรกรรวมไปจนถึง
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การการคิดผลตอบแทนในการลงทุนเพื่อจัดตั้งศูนยรวมรับซื้อยางพารา 

 การศึกษาถึงการเปรียบเทียบตนทุน-ผลตอบแทนของการลงทุนระหวางการปลูกยางพารา
และออยในอําเภอบานกรวด จังหวัดบุรีรัมย โดย ประภาภาณ คําโอพาธ (2546) มีการเปรียบเทียบ
ระหวางการใชที่ดิน 1 ไร  เพื่อปลูกยางพาราแล วจะคุมคากวาการใชที่ดิน 1 ไร เพื่อการปลูกออย ซ่ึง
การปลูกยางพาราไดรับการอุดหนุนของรัฐ ตลอดจนราคาของยางพาราในชวงของการศึกษาอยูใน
เกณฑสูงมีสวนทําใหผลตอบแทนจากการลงทุนปลูกยางพาราจะคุมทุนมากกวา สงผลให การศึกษา
ความเปนไปไดในการจัดตั้งศูนยรวมรับซื้อยางพาราในอําเภอบานกรวด จังหวัดบุรีรัมย มีแนวโนม
ในการจัดตั้งศูนยรวมรับซื้อยางพารามากยิ่งขึ้น เนื่องจากการสงเสริมของภาครัฐบาลและราคา
ยางพาราที่สูงขึ้นสงผลใหเกษตรกรหันมาปลูกยางพาราเพิ่มมากขึ้น ทําใหรานรับซื้อยางพาราใน
อําเภอบานกรวด จังหวัดบุรีรัมยมีไมเพียงพอตอผลผลิตที่เพิ่มมากขึ้น จึงมีการวิเคราะหความเปนไป
ไดในการจัดตั้งศูนยรวมรับซื้อยางพาราเพื่อรองรับความตองการของเกษตรกรโดยวิเคราะหถึงความ
ตองการของเกษตรกรที่ตองการศูนยรวมรับซื้อยางพาราที่มีราคาเหมาะสม ใกลบาน ไป-มาสะดวก
และเปนกันเองเพื่อเปนทางเลือกในการขายยางพารามากขึ้น 

 โครงการศึกษาสถานการณการผลิตและตลาดยาง โดย สุภาพร บัวแกว (2548) ความ
ตองการใชยางของโลกอนาคต คาดการณวาความตองการใชยางธรรมชาติจะเพิ่มขึ้น และเมื่อมี
เปรียบเทียบระหวางยางธรรมชาติและยางสังเคราะหเห็นไดวา อัตราการขยายตัวของการผลิตและ
การใชยางธรรมชาติเพิ่มขึ้นมากกวายางสังเคราะห สงผลใหเกิดปญหาขาดแคลนวัตถุดิบคือยาง
ธรรมชาติระดับที่รุนแรง รัฐบาลจึงมีนโยบายขยายพื้นที่ปลูกยางพาราเพิ่มมากขึ้นสงผลใหการศึกษา
ความเปนไปไดในการจัดตั้งศูนยรวมรับซื้อยางพาราในอําเภอบานกรวด จังหวัดบุรีรัมยมีแนวโนม
ในการจัดตั้งศูนยรวมรับซื้อยางพารามากยิ่งขึ้น เนื่องจากการสงเสริมของภาครัฐบาลทําใหมีสวน
ยางพาราเพิ่มมากขึ้นในพื้นที่ตางๆรวมไปถึงพื้นที่ในอําเภอบานกรวด จังหวัดบุรีรัมย มีการสงเสริม
การปลูกยางพารามายิ่งขึ้น สงผลใหโครงการจัดตั้งศูนยรวมรับซื้อยางพาราในอําเภอบานกรวด 
จังหวัดบุรีรัมย มีการวิเคราะหโครงการขึ้น เพื่อรองรับผลผลิตยางพาราที่มีเพิ่มมากขึ้นและรองรับ
ความตองการของโรงงานอุตสาหกรรมที่ประสบปญหาขาดแคลนยางธรรมชาติในการผลิต โดย
ศูนยรวมรับซื้อยางพาราเปนจุดในการรวบรวมวัตถุดิบเพื่อปอนเขาสูโรงงานอุตสาหกรรมที่ตองการ 

 การพัฒนาราคายางธรรมชาติ: 2.00 เหรียญสหรัฐตอกิโลกรัม โดย Hidde P.Smit ทํานาย
วา ราคายางธรรมชาติจะสูงขึ้นจากปพ.ศ.2547 พ.ศ.2548 และพ.ศ.2549 โดยการเพิ่มขึ้นประมาณ 
25-30 เซ็นตอกิโลกรัมตอป ไดราดวาราคาจะขึ้นถึง 2.00 เหรียญตอกิโลกรัมในปพ.ศ.2550/2551 รา
คามีสิทธิที่จะเพิ่มขึ้นอีกตอไป หลังจากนั้น การตลาดมีความฝดตึงมาก และยังคงเปนเชนนั้นตอไป 
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โดยเฉพาะอยางยิ่ง อันเนื่องมากจากการจัดหาที่ไมเพียงพอ สงผลใหการศึกษาความเปนไปไดใน
การจัดตั้งศูนยรวมรับซื้อยางพาราในอําเภอบานกรวด จังหวัดบุรีรัมยมีแนวโนมในการจัดตั้งศูนย
รวมรับซื้อยางพารามากยิ่งขึ้นเนื่องจากการคาดการณอนาคตสงผลใหเกษตรกรหันมาปลูกยางพารา
มากยิ่งขึ้น แตรานรับซื้อยางพารามีนองทําใหไมเพียงพอตอความตองการ โดยทําการศึกษาถึงความ
ตองการของเกษตรกร การแขงขันในตลาดยางพาราและผลตอบแทนของการจัดตั้งศูนยรวมรับซื้อ
ยางพารา โดยการวิเคราะหความตองการของยางพาราที่อยากมีศูนยรวมรับซื้อยางพาราที่ตองการ 
การแขงขันในตลาดยางพาราที่มีการแขงขันต่ําและวิเคราะหผลตอบแทนในการลงทุนจัดตั้งศูนย
รวมรับซื้อยางพาราซึ่งจากการวิเคราะหสรุปไดวาผลตอบแทนที่มีความเปนไปไดในการลงทุนเพื่อ
จัดตั้งศูนยรวมรับซื้อยางพารา 

 แนวโนมเศรษฐกิจการเกษตรมีการคาดวาผลผลิตจะเพิ่มขึ้นจากปพ.ศ.2548 โดย สํานักงาน
เศรษฐกิจการเกษตร (2549) มีการศึกษาสอดคลองกับการศึกษาความเปนไปไดในการจัดตั้งศูนย
รวมรับซื้อยางพาราในอําเภอบานกรวด จังหวัดบุรีรัมย มีการคาดวาผลผลิตจะเพิ่มขึ้นจากปพ.ศ.
2548 เนื่องจากคาดวาสภาพภูมิอากาศกลับเขาสูภาวะปกติ พื้นที่ปลูกทดแทนอยูในชวงใหผลผลิตสูง  
และการเปดกรีดหนายางเพิ่มขึ้น ความตองการใชยางธรรมชาติของโลกที่เพิ่มขึ้น รวมถึงราคาน้ํามัน
ที่เพิ่มขึ้นทําใหความตองการใชยางธรรมชาติทดแทนยางสังเคราะหเพิ่มขึ้นดวย ทําใหการสงออก
ยางพาราของประเทศมีสูงขึ้น สงผลใหการศึกษาความเปนไปไดในการจัดตั้งศูนยรวมรับซื้อ
ยางพาราในอําเภอบานกรวด จังหวัดบุรีรัมยมีแนวโนมในการจัดตั้งศูนยรวมรับซื้อยางพารามากยิ่ง
ขึ้นเนื่องจากการคาดการณอนาคตที่มีการผลิตยางพารามากขึ้นและความตองการของยางพารามาก
ยิ่งขึ้นสงผลใหผลตอบแทนในการจัดตั้งศูนยรวมรับซื้อยางพารามีความเปนไปไดในการลงทุน 
  

5.3 ขอเสนอแนะ 

 1. ขอเสนอแนะสําหรับผูประกอบการนําไปใช 
       อุปสรรคที่สําคัญในการจัดตั้งศูนยรวมรับซื้อยางพาราในอําเภอบานกรวด จังหวัดบุรีรัมย 
คือ การเรียนรูในการทํายางพาราแตละชนิด ในการรับซื้อน้ํายางพาราสดจะตองทราบถึงวิธีการใน
การวัดเปอรเซ็นตคาของเนื้อยางพาราเพื่อสามารถนํามาคิดเงินกับลูกคา การเก็บน้ํายางพาราสดเพื่อ
ไมใหจับเปนกอนและไมใหเปอรเซ็นตเนื้อยางพาราลดลงจากการรับซื้อน้ํายางพาราสดมา การรับ
ซ้ือเศษยางพารา จะตองสามารถตีราคาของเศษยางพาราจากเศษยางพาราที่เปยก หรือ หมาด หรือ 
แหงใหทุกตัวมีคาเฉลี่ยในการคิดเปนเปอรเซ็นตเนื้อยางพาราจริง เพื่อคิดราคาที่ถูกตองและเปน
ธรรม สวนแผนยางพาราสดจะตองมีการคัดเกรดยางพาราที่ถูกตองตามชั้นของยางพารารวมไปจน
ถึงสรางโกดังในการตากยางพาราเปยกเพื่อใหแผนยางพาราแหงเปนชั้นเดียวกันและเปนการเพิ่ม
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ราคาในการขายยางพาราดวย เพื่อสนับสนุนการทําธุรกิจใหประสบความสําเร็จและอยูไดในระยะ
ยาวดังนี้ 
  1.1 การมีเครื่องชั่งน้ําหนักที่มีมาตรฐานเปนที่นาเชื่อถือได 
      1.2 มีเกณฑในการวัดเปอรเซ็นตเนื้อยางและคัดเกรดยางพาราที่มีมาตรฐาน
สามารถตรวจสอบและทดสอบได 
              1.3 มีการใหคําแนะนําและใหความรูแกเกษตรกรเพื่อใหเกษตรกรมีการผลิต
ยางพาราที่มีคุณภาพและไดราคาที่สูงขึ้น 
              1.4 การสรางขวัญ กําลังใจ และแรงจูงใจแกพนักงานใหมีการพัฒนาศักยภาพ 
ความรู ทักษะในการทํางานและสรางใหพนักงานจงรักภักดีตอธุรกิจ และเพื่อรองรับการขยายตัว
ของธุรกิจในอนาคต 
              1.5 ผูประกอบการมีความซื่อสัตยและจริงใจในการดําเนินธุรกิจ ทั้งนี้เพื่อใหธุรกิจ
รับซื้อยางพาราสามารถตอบสนองความตองการของเกษตรกรและเปนสวนชวยสนับสนุนเศรษฐกิจ
ของประเทศตอไป 
  1.6 ถามีการนําไปใชในสถานที่อ่ืน ควรมีการหาขอมูลตางๆ เนื่องจากความแตก
ตางกันของแตละพื้นที่ไมเหมือนกัน 

 2.ขอเสนอแนะสําหรับการศึกษาครั้งตอไป 
  2.1 ควรทําการศึกษาถึงความออนไหวของโครงการ (Sensitivity Analysis) ใน
แตละกรณีใหมากขึ้น เพื่อทราบมูลคาปจจุบันและอัตราผลตอบแทนการลงทุนที่เกิดขึ้นวามีความคุม
คาตอการลงทุนหรือไม   
  2.2 ควรมีแผนการฉุกเฉินเพิ่มจากแผนตางๆเพื่อเปนการเตรียมแนวทางการดําเนิน
งานไวลวงหนาในกรณีที่สถานการณ หรือผลลัพธจากการดําเนินงานไมเปนไปตามที่คาดไว  
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ภาคผนวก ก 
เคร่ืองมือสาํหรับการศึกษา 

 

แบบสอบถามเพื่อการวิจัย 
(สําหรับเกษตรกร) 

โครงการวิจัย ความเปนไปไดในการเปดศนูยรวมรับซื้อยางพาราอําเภอบานกรวด จงัหวัดบุรีรัมย 
  ------------------------------------------------- 
 แบบสอบถามนี้เปนสวนหนึ่งของการศึกษาในหลักสูตรปริญญามหาบัณฑิต  สาขาวิชา
เทคโนโลยีการจัดการ  สํานักวิชาเทคโนโลยีสังคม  มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีสุรนารี  โดยมี
วัตถุประสงคเพื่อการศึกษาความเปนไปไดในการเปดศูนยรวมรับซื้อยางพารา ในอําเภอบานกรวด  
จังหวัดบุรีรัมย ผูศึกษาจึงขอความรวมมือจากทานในการตอบแบบสอบถามตามความเปนจริง  เพื่อ
เปนขอมูลในเชิงวิชาการตอไป 
 อนึ่ง  ขอมูลที่ทานตอบในแบบสอบถามครั้งนี้  ผูศึกษาจะนําไปใชในเชิงวิชาการ  ซ่ึงจะไม
มีผลกระทบใด ๆ    ตอทาน  และขอขอบคุณทุกทานที่สละเวลาในการตอบแบบสอบถามในครั้งนี้ 
คําชี้แจง 
 สวนที่ 1 ขอมูลทั่วไปของเกษตรกรชาวสวนยางพารา 
       สวนที่ 2 ทัศนคติและพฤติกรรมของเกษตรกรชาวสวนยางพาราในการตัดสินใจขาย
ยางพารา  
       สวนที่ 3 ความสําคัญของปจจัยในการตัดสินใจในการขายยางพารา 
       สวนที่ 4 ขอเสนอแนะของเกษตรกร  
       ขอความกรุณาทานตอบแบบสอบถามโดยใชเครื่องหมาย  ในชองสี่เหล่ียมหนาหัวขอที่
ตรงกับทานมากที่สุด 

 
สวนที่ 1    ขอมูลทั่วไปของเกษตรกรชาวสวนยางพารา 

1. เพศ 
  ชาย     หญิง 
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2. อายุ 
  15-25 ป    26-35 ป 
  36-45 ป    46-55 ป 
  56-65 ป    มากกวา 66 ป (โปรดระบ)ุ.............................. 
3. สถานภาพ 
  โสด     สมรส 
  หยาราง    หมาย     
  อ่ืนๆ (โปรดระบุ)..................................  
4. ระดับการศึกษา 
  ไมเรียนหนังสือ   ป.1 – ป. 3 
  ป.4 – ป.6    ม.1 – ม. 3 
  ม.4 – ม.6    ปวช. 
  ปวส.หรือ อนุปริญญา    ปริญญาตรี 
  อ่ืนๆ (โปรดระบุ)...........................................  
5. สมาชิกในครอบครัว 
  นอยกวา 4 คน   4 – 6 คน 

 7– 9 คน    มากกวา 10 คน 
6. ขนาดพื้นที่ปลูกยางพารา 
  ขนาดเล็ก (2-50 ไร)   ขนาดกลาง (51-250 ไร) 
  ขนาดใหญ (มากกวา 250ไร) 
7. รายไดตอเดือนจากการขายยางพารา 
  ต่ํากวา 20,000 บาท   20,001 – 30,000 บาท 
  30,001 – 40,000 บาท   40,001 – 50,000 บาท 
  50,001 – 60,000 บาท   มากกวา 60,000 บาท (โปรดระบุ)......................... 
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สวนที่ 2      ทัศนคติและพฤติกรรมของเกษตรกรชาวสวนยางพาราในการตัดสนิใจขาย ยางพารา  

8. ทานกรีดยางเองหรือไม 
  กรีดเอง    จางคนอื่นกรีด 
  กรีดเองและจางคนอื่นกรดีบางสวน 
9. ทานมีระบบการกรีดยางอยางไร 

  กรีดยางทุกวัน   กรีดยางวนัเวนวัน 
  กรีดยาง 1 วันเวน 2 วัน  กรีดยาง 2 วันเวน 1 วัน   
  อ่ืนๆ (โปรดระบุ).................... 

10. ปริมาณน้ํายางพาราในแตละวันมีจํานวนเทาใด 
  นอยกวา 50 กิโลกรัม   51 – 100 กิโลกรัม 
  101 – 150 กิโลกรัม   151 – 200 กิโลกรัม 
  มากกวา 201 กิโลกรัม (โปรดระบุ).......................... 

11. ทานขายยางพาราประเภทไหนบาง (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 
  น้ํายางพาราสด     เศษยางพารา 

  แผนยางพารา 
12. ราคาของน้ํายางพาราสดที่ทานขายใหกับรานรับซื้อ 
  30 – 40 บาท    41- 50 บาท 

  51- 60 บาท    อ่ืนๆ (โปรดระบุ)...................... 
13. ราคาของเศษยางพาราที่ทานขายใหกับรานรับซื้อ 
  15 – 20 บาท    21 – 30 บาท 

  31 – 40 บาท    อ่ืนๆ (โปรดระบุ)...................... 
14. ราคาของแผนยางพาราที่ทานขายใหกับรานรับซื้อ 
  40 – 50 บาท    51 – 60 บาท 

  61 – 70 บาท    อ่ืนๆ (โปรดระบุ)...................... 
15. ปจจุบันมีรานรับซื้อยางพาราเพียงพอตอความตองการหรือไม 

  เพียงพอ    ไมเพียงพอ 
16. ถามีรานรับซ้ือยางพาราเพิ่มขึน้อีกหนึง่รานโดยมีการรับซื้อแผนยางพารา เศษยางพารา  
 และน้ํายางพาราสด ทานจะนํายางพารามาขายที่รานนี้หรือไม 

  ขาย     ไมแน 
               ไมขาย 
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17. ทานเลือกทําสวนยางพาราเนือ่งจากเหตุผลอะไร (ตอบไดมากกวา 1 ขอ แตไมเกนิ 3 ขอ) 
 ..................... ราคาของยางพารา 
 ..................... ความถนัดและประสบการณ  
 ..................... ระยะเวลาในการกรีดตนยางพารา 
 ..................... การดูแลสวนยางพาราไมยุงยาก 
 ..................... สภาพของที่ดนิและภูมิอากาศที่เหมาะสม 
 ..................... รัฐบาลใหการสนับสนุนตลาดยางพารา 
18. ปจจุบันทานเลือกขายผลิตภณัฑจากยางพารา ไดแก น้ํายางพารา,เศษยางพาราและน้ํา

ยางพาราสดใหกับรานรับซือ้ยางพาราในพื้นที่เนื่องจากเหตุผลอะไร (ตอบไดมากกวา 1 ขอ 
แตไมเกนิ 3 ขอ) 

 ..................... ราคาสูง 
 ..................... ใกลบาน 
 ..................... รูจักสวนตวักบัรานรับซื้อยางพารา 
 ..................... การบริการที่รวดเรว็ 
 ..................... รับซ้ือผลิตภัณฑทุกชนิด 
 ..................... มีความซื่อสัตยตอลูกคาในดานการชั่งวดั 
 ..................... จายเงินสด 
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สวนที่ 3    ความสําคัญของปจจัยในการตดัสินใจขายยางพาราของเกษตรกร 
กรุณาใสเครื่องหมาย  ในชองวางที่ตรงกับทานมากทีสุ่ด โดยใหลําดับความสําคญัจาก  
    1  หมายถึง  นอยที่สุด  
   2  หมายถึง  นอย  
   3  หมายถึง  ปานกลาง   
   4  หมายถึง  มาก  
   5  หมายถึง  มากที่สุด    
 

นอย
ท่ีสุด นอย

ปาน
กลาง มาก 

มาก
ท่ีสุด 

รายการ 1 2 3 4 5 

  ดานผลิตภัณฑ (Product)           
19 รับซ้ือทั้ง 3 ประเภท คือ แผนยาง,            

  เศษยางและน้ํายางพารา           
20 มีการจัดเกรดยางพาราที่รับซ้ือ           
21 การวัดคาเปอรเซ็นตน้ํายางสดมาตราฐาน           
22 เครื่องชั่งน้ําหนักมีความเที่ยงตรง           

  ดานราคา (Price)           
23 รับซ้ือยางพาราราคาสูง           
24 มีปายแสดงราคายางพารา           

  ดานสถานที่ (Place)           
25 มีความสะดวกในการเดินทางขาย           

  ยางพารา           
26 มีจุดรับซื้อมากกวา 1 แหง           
27 จุดรับซื้อไมไกลจากผูขายยางพารา           

  ดานสงเสริมการขาย (Promotion)           
28 บริการรับซื้อสินคาถึงบาน           
29 บริการเปนกันเองและดแูลเอาใจใสลูกคา           
30 ใหบริการรวดเร็วและเต็มใจใหบริการ           
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นอย
ท่ีสุด นอย

ปาน
กลาง มาก 

มาก
ท่ีสุด 

รายการ 1 2 3 4 5 

  ดานสงเสริมการขาย (Promotion) (ตอ) 
31 มีเงินปนผลสําหรับสมาชิกที่ขายยางพารา           
32 จายเงินสด           
33 มีอัธยาศัยดแีละเปนกันเอง           
34 มีพนักงานบรกิารที่เพียงพอตอลูกคา           

 
สวนที่ 4 ขอเสนอแนะ 
 ...............................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................
............................................................................................................................................................. 
.............................................................................................................................................................
............................................................................................................................................................. 
.............................................................................................................................................................
............................................................................................................................................................. 
 
--------------------------------------------------จบแบบสอบถาม----------------------------------------------- 
ขอขอบพระคุณอยางยิ่งที่ทานใหความกรณุาสละเวลาและใหความรวมมือในการตอบแบบสอบถาม 
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แบบสมัภาษณเพื่อการวิจัย 
(สําหรับรานคา) 

โครงการวิจัย ความเปนไปไดในการเปดศูนยรวมรับซื้อยางพาราอําเภอบานกรวด จังหวัดบุรีรัมย 
  ------------------------------------------------- 
      แบบสอบถามนี้ เปนสวนหนึ่งของการศึกษาในหลักสูตรปริญญามหาบัณฑิต  สาขาวิชา
เทคโนโลยีการจัดการ  สํานักวิชาเทคโนโลยีสังคม  มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีสุรนารี  โดยมี
วัตถุประสงคเพื่อการศึกษาความเปนไปไดในการเปดศูนยรวมรับซื้อยางพารา ในอําเภอบานกรวด  
จังหวัดบุรีรัมย ผูศึกษาจึงขอความรวมมือจากทานในการตอบแบบสอบถามตามความเปนจริง  เพื่อ
เปนขอมูลในเชิงวิชาการตอไป 
      อนึ่ง  ขอมูลที่ทานตอบในแบบสอบถามครั้งนี้  ผูศึกษาจะนําไปใชในเชิงวิชาการ  ซ่ึงจะไมมี
ผลกระทบใด ๆ    ตอทาน  และขอขอบคุณทุกทานที่สละเวลาในการตอบแบบสอบถามในครั้งนี้ 
แบบสัมภาษณแบงออกเปน 3 สวน คือ 
      สวนที่ 1 ขอมูลทั่วไปของรานยางพารา 
      สวนที่ 2 ขอมูลเกี่ยวกับการรับซื้อยางพาราและตนทุนในการรับซื้อยางพารา 
      สวนที่ 3 ขอเสนอแนะ 

สวนที่ 1 ขอมูลทั่วไปของรานยางพารา 
1.ช่ือสถานประกอบการ.......................................... 
2.ประเภทธุรกจิในการจดทะเบียน 

  □ กิจการเจาของคนเดียว   □   หางหุนสวนจํากดั 
   □ บริษัทจํากัด     □   บริษัทมหาชน จํากัด 
3.จํานวนเงินทนุจดทะเบียน...................................................... 
4.ที่มาของแหลงเงินทุน 
 □ เงินทุนสวนตัว    □   การรวมลงทุน 
 □ กูยืมเงิน     □ เงินทุนสวนตัวและกูยืมเงิน 
5.การเลือกสถานที่ตั้ง 
.............................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................
............................................................................................................................................................. 
  
6.ระยะเวลาประกอบการ........................................... 
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7.ระยะเวลาของการดําเนินธุรกิจ ทานคิดวาคุมคากับการลงทุนหรือไม 
□ คุมคาเพราะ................................................................................................................. 
□ ไมคุมคาเพราะ................................................................................................................  
8.ประวัติในการจัดตั้งราน 
.............................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................
............................................................................................................................................................. 
9.โครงสรางของราน 
.............................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................
............................................................................................................................................................. 

  
10.การจัดการในราน 
 - การตลาด 
.............................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................
............................................................................................................................................................
 - การเงิน 
.............................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................
............................................................................................................................................................
 - บุคลากร 
.............................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................
............................................................................................................................................................ 
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ภาคผนวก ข 

นโยบายสงเสริมการปลกูยางพาราของรัฐบาล ปพ.ศ.2547-2549 

 กระทรวงเกษตรและสหกรณ (2546) ตามมติคณะรัฐมนตรี เมื่อวันที่ 26 พฤษภาคม พ.ศ.
2546  อนุมัติใหกระทรวงเกษตรและสหกรณ ดําเนินโครงการปลูกยางพาราเพื่อยกระดับรายไดและ
ความมั่นคงใหแกเกษตรกรในแหลงปลูกยางใหม ระยะที่ 1 (ปพ.ศ.2547-2549) โดยมีรายละเอียด 
ดังนี้        
 1. กระทรวงเกษตรกรและสหกรณเสนอโครงการปลูกยางเพื่อยกระดับรายไดและความ
มั่นคงใหแกเกษตรกรในแหลงปลูกยางใหม ระยะที่ 1 พื้นที่ปลูกยาง 1,000,000  ไร ในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ 700,000 ไร และภาคเหนือ 300,000 ไร ระยะเวลาดําเนินการ 3 ป (พ.ศ.2547-
2549) โดยใหกรมวิชาการเกษตรรับผิดชอบการกําหนดเขตปลูกยางที่เหมาะสม การตรวจสอบ
ควบคุมและจัดหาพันธุยาง สวนสํานักงานกองทุนสงเคราะหการทําสวนยางรับผิดชอบการฝกอบรม  
การควบคุม กํากับ การตรวจสอบ ติดตาม และประเมินผลการปลูกยางของโครงการและให
กระทรวงการคลังรับผิดชอบการจัดหาสินเชื่อ สําหรับแหลงงบประมาณที่ใชเปนเงินกูยืม 1,440 
ลานบาท และวงเงินสินเชื่อ 5,360 ลานบาท รวมเปนเงิน 6,800 ลานบาท แยกเปน 
   1.1 คาพันธุยาง 90 ลานตน ๆละ  16  บาท ณ ศูนยกระจายพันธุยาง (500,000  ตน/
ศูนย)  เปนเงิน 1,440 ลานบาท (ไมรวมภาษีมูลคาเพิ่ม) โดยใหกระทรวงเกษตรและสหกรณ (กรม
วิชาการเกษตร) ใชเงินกองทุน โครงการชวยเหลือเกษตรกร(คชก.) ปลอดดอกเบี้ย และใหสํานักงาน
กองทุนสงเคราะหการทําสวนยาง(สกย.) ชําระเงินทั้งหมดคืน คชก. โดยใชรายไดจากคาธรรมเนียม
สงออกยาง(cess) ในระยะเวลา 10 ป นับจากที่สวนยางใหผลผลิตในแตละป 
  1.2 คาดูแลรักษาและปฏิบัติในสวนยางของเกษตรกรที่ เขารวมโครงการใน
ระยะเวลา 6 ป (ตามงวดที่ สกย.กําหนด) ในอัตรา 5,630 บาท/ไร รวมเปนเงิน 5,630 ลานบาท โดย
ใหกระทรวงการคลัง (ธนาคารเพื่อการเกษตรและสหกรณการเกษตร) เปนผูจัดสรรเงินขางตนให
เกษตรกรกู และรัฐบาลจายดอกเบี้ย ใหกึ่งหนึ่งของที่เกษตรกรตองจาย โดยแยกเงินกูออกเปน 3 รุน  
ดังนี้ 
              รุนปพ.ศ.2547  เนื้อที่  200,000 ไร เปนเงิน 1,072  ลานบาท 
              รุนปพ.ศ.2548  เนื้อที่  300,000 ไร เปนเงิน 1,608  ลานบาท 
              รุนปพ.ศ.2549  เนื้อที่  500,000 ไร เปนเงิน 2,680  ลานบาท 
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 2. คณะรัฐมนตรีมติ ดังนี้ 
  2.1 เห็นชอบใหยกเลิกคณะรัฐมนตรี เมื่อวันที่ 15 พฤษภาคม พ.ศ.2533 เฉพาะเรื่อง
สวนยางที่อยูในปาสงวนแหงชาติและใหกระทรวงเกษตรและสหกรณ(กรมปาไม) กําหนดเงื่อนไข
และหลักเกณฑการอนุญาตเขาทําประโยชนเฉพาะสวนยาง โดยมอบใหกระทรวงเกษตรและ
สหกรณ  รวมกับกระทรวงทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดลอมนําเสนอเรื่องดังกลาวเขาที่ประชุม
คณะทํางานที่ทําหนาที่ศึกษาพิจารณามาตรการ ปลักเกณฑและเงื่อนไขในการปลูกสรางสวนปา
ภาคเอกชนที่อยูภายใตคณะกรรมการนโยบายปาไมแหงชาติ หากคณะอนุกรรมการพิจารณา
มาตรการฯเห็นชอบก็ควรกําหนดการอนุญาตใหดําเนินการปลูกปาไมเกินรายละ 30 ไร ในพื้นที่
ดังกลาว 
  2.2 เห็นชอบใหยกเลิกมติคณะรัฐมนตรี เมื่อวันที่ 16 กุมภาพันธ พ.ศ.2542 ที่
กําหนดใหขยายพื้นที่ ปลูกยางของประเทศไมเกิน 12ลานไร โดยใหขยายพื้นที่ปลูกยางใหมในแต
ละปไดเทากับพื้นที่ปลูกยางที่ลดลง ในแหลงปลูกยางเดิมและไมควรปลูกยางใหมในภาคเหนือและ
เห็นชอบใหขยายพื้นที่ปลูกยางไดในทุกภาคของประเทศในพื้นที่ที่กระทรวงเกษตรและสหกรณ
(กรมวิชาการเกษตร) กําหนดเปนพื้นที่ที่เหมาะสมสําหรับการปลูกยาง โดยคํานึงถึงการกําหนดเขต
พื้นที่การเกษตร (Zoning) และผลิตภาคการผลิต (Productivity) เปนหลักเกณฑในการพิจารณา 
              2.3 อนุมัติใหกระทรวงเกษตรและสหกรณ(กรมวิชาการเกษตร) ดําเนินโครงการ
ปลูกยางพารา เพื่อยกระดับรายไดและความมั่นคงใหแกเกษตรกรในแหลงปลูกยางใหมระยะที่ 1 (ป 
พ.ศ.2547-2549) โดยคํานึงถึงการรักษาเสถียรภาพราคายางในตลาด 
              2.4 อนุมัติใหกระทรวงเกษตรและสหกรณ(กรมวิชาการเกษตร) ใชเงินกองทุน
โครงการชวยเหลือเกษตรกร(คชก.) ปลอดดอกเบี้ยวงเงิน 1,440 ลานบาท เพื่อดําเนินการผลิตพันธุ
ยาง  จํานวน 90 ลานตัน ใหโครงการโดยสงเรื่องการขอใชเงินจากกองทุนโครงการชวยเหลือ
เกษตรกร (คชก.)ใหกับคณะกรรมการ คชก.พิจารณากอน 
              2.5 เห็นชอบในการขอรับการสนับสนุนจากสํานักงานกองทุนสงเคราะหการทํา
สวนทาง ใชเงิน cess วงเงิน 1,440 ลานบาท ชําระเงินคืน คชก.ในระยะเวลา 10 ป  นับจากปที่สวน
ยางพาราใหผลผลิตในแตละป 
              2.6 เห็นชอบใหกระทรวงการคลัง (ธนาคารเพื่อการเกษตรและสหกรณการเกษตร) 
จัดสรรเงินกูดอกเบี้ยต่ําใหเกษตรกรที่เขารวมโครงการวงเงิน 5,360 ลานบาท เพื่อเปนสินเชื่อในการ
ปลูกสรางสวนยาง 



 
 

ภาคผนวก ค 
การคํานวณจากขอมูลสํารวจ 

 
ตารางที่ 1ค แสดงสินทรัพยของโครงการ 

มูลคา จํานวน รวม อายุการใชงาน
คาเสื่อม
ราคา

รายการ (บาท) (บาท) (บาท) (ป) (ตอป)

สินทรัพยถาวร           

ที่ดิน 200,000 1 200,000 - - 
อาคาร (โกดัง)
 (8 ม.x20ม.x 3,000บ.) 480,000 1 480,000 20 24,000 
ลานเทเศษยางพารา  
(12ม.x20ม.x 1,500บ.) 360,000 1 360,000 20 18,000 

รวมสินทรัพยถาวร 1,040,000  1,040,000  42,000 

อุปกรณ      

     เครื่องชั่งน้ําหนัก 7,000 1 7,000 5 1,400 

     เครื่องชั่งดิจิตอล 7,500 1 7,500 5 1,500 

     ชุดเมโทรแล็ค 1,000 3 3,000 3 1,000 

     ตูอบ 1,500 1 1,500 5 300 

     เครื่องรีดยางเล็ก 1,000 1 1,000 5 200 

     แทงคน้ํายาง 40,000 1 40,000 5 8,000 

     พาเรทเหลก็ 2,000 10 20,000 5 4,000 

     รวมอุปกรณ 60,000  80,000  16,400 

ยานพาหนะ 500,000 1 500,000 5 100,000 

เครื่องใชสํานักงาน 20,000 1 20,000 5 4,000 
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ตารางที่ 1ค แสดงสินทรัพยของโครงการ (ตอ) 

มูลคา จํานวน รวม  อายุการใชงาน
คาเสื่อม
ราคา

รายการ (บาท) (บาท) (บาท) (ป) (ตอป)

รวมอุปกรณและ
สินทรัพย 580,000  600,000  120,400 

รวมสินทรัพยท้ังสิ้น 1,620,000  1,640,000  162,400 
ที่มา : จากการสํารวจป พ.ศ.2549 และการคํานวณ 
หมายเหต ุ: การคํานวณคาเสือ่มราคาใชวิธีการคิดคาเสื่อมแบบเสนตรง 
 
ตารางที่ 2ค คาใชจายกอนการดําเนินงาน 

รายการ จํานวนเงิน (บาท)

คาจดทะเบียนการคา 5,000 

คามิเตอรไฟฟา 5,000 

คามิเตอรน้ํา
ที่มา : จากการสํารวจป พ.ศ.2549 และการคํานวณ 

5,000 

 
ตารางที่ 3ค คาใชจายในการดําเนินงาน 
         หนวย : บาท 

รายการ ปท่ี 1 ปท่ี 2 (5%) ปท่ี 3 (10%) 

คาไฟฟา 12,000 12,600 13,860 

คาน้ํา 6,000 6,300 6,930 

คาโทรศัพท 12,000 12,600 13,860 

คาขนสง 1,414,575 1,559,569 1,887,079 

คาประกันอาคาร 10,000 10,500 11,550 

คาใชจายในการบริหาร 468,000 491,400 540,540 

รวม 1,922,575 2,092,969 2,473,819 
ที่มา : จากการสํารวจป พ.ศ.2549 และการคํานวณ 
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ตารางที่ 4ค ดอกเบี้ยเงนิกูธนาคาร 
                              หนวย : บาท 

ปท่ี  เงินตน ผอนชาํระ ดอกเบี้ย เงินตน ยอดคาง

1 2,500,000 970,083 199,999 770,086 1,729,914  

2 1,729,914 970,083 138,393 831,690 898,225  

3 898,225 970,083 71,858 898,225               0  
ที่มา : จากธนาคารกรุงเทพ และการคํานวณ 
หมายเหต ุ: MRR (7.5%) + 2.5% (คาความเสี่ยงของธุรกิจ) 
 
ตารางที่ 5ค สถิติราคายางพาราป พ.ศ.2547-2549       
        หนวย : บาทตอกิโลกรัม 

ทองถิ่น ราคาประมูล ณ ตลาดกลางยางพารา อ.หาดใหญ

FOB. 
เดือน/ป

ยางแผน
ดิบ

น้ํายาง
สด

ยางแผน
ดิบ

ยางแผน
รมควัน ชั้น3 

ยางแผน
ผึ่งแหง (Bangkok) 

ม.ค.-47 41.95 39.27 42.94 44 0 48.79 

ก.พ.-47 42.78 43.2 44.06 45.69 0 49.68 

มี.ค.-47 46 45.66 47.25 48.76 0 52.64 

เม.ย.-47 47.56 46.37 49.09 50.57 0 53.36 

พ.ค.-47 49.15 47.77 50.53 52.46 0 55.02 

มิ.ย.-47 50.68 49.32 52.1 53.43 0 55.9 

ก.ค.-47 46.35 45 47.4 48.42 0 52.6 

ส.ค.-47 45.28 42.47 46.28 47.63 0 51.66 

ก.ย.-47 45.34 43.15 46.37 47.74 0 51.41 

ต.ค.-47 46.25 44 47.32 48.81 0 52.27 

พ.ย.-47 43.97 42.24 44.89 46.61 0 50.3 

ธ.ค.-47 40.3 35.88 41.55 42.94 0 46.83 
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คาเฉล่ีย 45.47 43.69 46.65 48.09 0 51.7 
 

ตารางที่ 5ค สถิติราคายางพาราป พ.ศ.2547-2549 (ตอ)      
               หนวย : บาทตอกิโลกรัม 

ทองถิ่น ราคาประมูล ณ ตลาดกลางยางพารา อ.หาดใหญ

FOB. 
เดือน/ป

ยางแผน
ดิบ

น้ํายาง
สด

ยางแผน
ดิบ

ยางแผน
รมควัน ชั้น3 

ยางแผน
ผึ่งแหง (Bangkok) 

ม.ค.-48 39.2 36.4 40.32 41.76 0 45.92 

ก.พ.-48 42.68 43.08 43.9 45.46 0 48.67 

มี.ค.-48 44.9 47.69 46.25 47.91 0 50.71 

เม.ย.-48 46.14 47.96 47.64 49.28 0 52.06 

พ.ค.-48 48.59 48.02 50.24 52.13 0 53.78 

มิ.ย.-48 54.37 52.79 56.13 58.17 0 60.03 

ก.ค.-48 62.89 57.38 64.85 66.74 0 69.85 

ส.ค.-48 58.71 57.31 60.66 62.91 0 66.72 

ก.ย.-48 62.61 59.48 64.23 66.09 0 69.59 

ต.ค.-48 63.05 62.32 64.46 66.22 0 69.87 

พ.ย.-48 58.14 57.43 59.97 61.84 0 66.3 

ธ.ค.-48 62 60.33 64.07 66.36 0 69.01 

คาเฉล่ีย 53.61 52.51 55.23 57.07 0 60.21 

ม.ค.-49 67.06 65.28 68.9 71.13 0 74.09 

ก.พ.-49 71.59 71.21 73.47 76.07 0 82.05 

มี.ค.-49 73.4 76.77 74.93 77.53 0 81.16 

คาเฉล่ีย 70.68 71.08 72.43 74.91 0 79.1 
ที่มา : สํานักงานกองทุนสงเคราะหสวนยาง (www.rubberthai.co.th) 
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ตารางที่ 6ค ตนทุนคาขนสง 

ปที่ 1 ปที่ 2 (5%) ปที่ 3 (10%) 

รายการ 
น้ําหนัก 

(กิโลกรัม) 
ราคา 
(บาท) 

รวม 
(บาท) 

น้ําหนัก 
(กิโลกรัม) 

ราคา 
(บาท) 

รวม 
(บาท) 

น้ําหนัก 
(กิโลกรัม) 

ราคา 
(บาท) 

รวม 
(บาท) 

คาขนสง 2,829,062 0.5 1,414,531 2,970,515 0.525 1,559,520 3,267,567 0.578 1,887,020 
ที่มา : จากการสํารวจป พ.ศ.2549 และการคํานวณ 
หมายเหต ุ: จากการคาดการณราคาคาขนสงสินคาตอปมีราคาสูงขึ้นตามสภาวะเศรษฐกิจ 
 
ตารางที่ 7ค พยากรณการรับซื้อยางพาราปที่ 1              

รายการ
สวนแบง 40% 

(กิโลกรัม) 
เนื้อยางจริง

 
น้ําหนักยางพาราจริง

(กิโลกรัม) 
เฉลี่ยราคาซื้อ

(บาท) 
มูลคารับซื้อตอป

(บาท) 

น้ํายางพาราสด 1,454,548 40% 581,819 70 40,727,348 

เศษยางพารา 1,435,135 45% 645,811 65 41,977,709 

แผนยางพารา 4,003,802 40% 1,601,521 70 112,106,449 

รวม 6,893,485  2,829,151  194,811,507 
ที่มา: จากการสํารวจป พ.ศ.2549 และการคํานวณ 
หมายเหต ุ: การคิดสัดสวนเนื้อยางพาราจริงมาจากสํานกังานกองทนุสงเคราะหสวนยาง 



 

 

125

ตารางที่ 8ค พยากรณการรับซื้อยางพาราปที่ 2 เพิ่มขึ้น 5% 

รายการ
สวนแบง 40% 

(กิโลกรัม) 
เนื้อยางจริง

 
น้ําหนักยางพาราจริง

(กิโลกรัม) 
เฉลี่ยราคาซื้อ

(บาท) 
มูลคารับซื้อตอป

(บาท) 

น้ํายางพาราสด 1,527,276 40% 610,910 74 44,901,902 

เศษยางพารา 1,506,892 45% 678,101 68 46,280,424 

แผนยางพารา 4,203,992 40% 1,681,597 74 123,597,360 

รวม 7,238,160  2,970,608  214,779,687 
ที่มา: จากการสํารวจป พ.ศ.2549 และการคํานวณ 

ตารางที่ 9ค พยากรณการรับซื้อยางพาราปที่ 3 เพิ่มขึ้น 10% 

รายการ
สวนแบง 40% 

(กิโลกรัม) 
เนื้อยางจริง

 
น้ําหนักยางพาราจริง

(กิโลกรัม) 
เฉลี่ยราคาซื้อ

(บาท) 
มูลคารับซื้อตอป

(บาท) 

น้ํายางพาราสด 1,680,003 40% 672,001 81 54,331,301 

เศษยางพารา 1,657,581 45% 745,912 75 55,999,314 

แผนยางพารา 4,624,391 40% 1,849,756 81 149,552,806 

รวม 7,961,975  3,267,669  259,883,421 
ที่มา: จากการสํารวจป พ.ศ.2549 และการคํานวณ 
หมายเหต ุ: จากตารางที่ 8ข - 9ข การคิดสัดสวนเนื้อยางพาราจริงมาจากสํานักงานกองทุนสงเคราะหสวนยาง 
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ตารางที่ 10ค พยากรณยอดขายยางพาราปที่ 1 

รายการ
สวนแบง 40% 

(กิโลกรัม) 
เนื้อยางจริง

 
น้ําหนักยางพาราจริง

(กิโลกรัม) 
เฉลี่ยราคาซื้อ

(บาท) 
มูลคายอดขายตอป 

(บาท) 

น้ํายางพาราสด 1,454,548 40% 581,819 72 41,890,987 

เศษยางพารา 1,435,135 45% 645,811 67 43,269,331 

แผนยางพารา 4,003,802 40% 1,601,521 72 115,309,491 

รวม 6,893,485  2,829,151  200,469,809 
ที่มา: จากการสํารวจป พ.ศ.2549 และการคํานวณ 

ตารางที่ 11ค พยากรณยอดขายยางพาราปที่ 2 เพิ่มขึ้น 5% 

รายการ
สวนแบง 40% 

(กิโลกรัม) 
เนื้อยางจริง

 
น้ําหนักยางพาราจริง

(กิโลกรัม) 
เฉลี่ยราคาซื้อ

(บาท) 
มูลคายอดขายตอป 

(บาท) 

น้ํายางพาราสด 1,527,276 40% 610,910 76 46,123,722 

เศษยางพารา 1,506,892 45% 678,101 70 47,636,627 

แผนยางพารา 4,203,992 40% 1,681,597 76 126,960,554 

รวม 7,238,160  2,970,608  220,720,903 
ที่มา: จากการสํารวจป พ.ศ.2549 และการคํานวณ 
หมายเหต ุ: จากตารางที่ 10ข – 11ข การคิดสัดสวนเนือ้ยางพาราจริงมาจากสํานักงานกองทุนสงเคราะหสวนยาง 



40% 1,849,756 83 153,529,782 
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ตารางที่ 12ค พยากรณยอดขายยางพาราปที่ 3 เพิ่มขึ้น 10% 

รายการ
สวนแบง 40% 

(กิโลกรัม) 
เนื้อยางจริง

 
น้ําหนักยางพาราจริง

(กิโลกรัม) 
เฉลี่ยราคาซื้อ

(บาท) 
มูลคายอดขายตอป 

(บาท) 

น้ํายางพาราสด 1,680,003 40% 672,001 83 55,776,104 

เศษยางพารา 1,657,581 45% 745,912 77 57,435,193 

แผนยางพารา 4,624,391 

รวม 7,961,975 

 

 

 3,267,669  266,741,079 
ที่มา: จากการสํารวจป พ.ศ.2549 และการคํานวณ 
หมายเหต ุ: การคิดสัดสวนเนื้อยางพาราจริงมาจากสํานกังานกองทนุสงเคราะหสวนยาง 
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ประมาณการงบดุลกรณีรายไดลดลง 5% คาใชจายในการดําเนินงานเพิม่ขึ้น 5% 
บริษัท ศูนยรวมรับซื้อยางพารา จํากัด 

ประมาณการงบดุล 
สําหรับงวด 1 ป ส้ินสุดวันที่ 31 ธันวาคม ปที่ 1-3 

 
ตารางที่ 13ค ตารางแสดงงบดุล กรณีรายไดลดลง 5% คาใชจายในการดําเนินงานเพิม่ขึ้น 5% 
                 หนวย : บาท 

รายการ ปท่ี 0 ปท่ี 1 ปท่ี 2 ปท่ี 3 

สินทรัพย         

  สินทรัพยหมนุเวียน         

     เงินสดและเงินฝากธนาคาร 5,000,000 6,488,313 8,021,045 9,863,326 

     สินคาคงเหลือ - - - - 

     สินทรัพยหมุนเวยีนอ่ืนๆ - - - - 

รวมสินทรัพยหมุนเวียน (1) 5,000,000 6,488,313 8,021,045 9,863,326 

  ท่ีดิน อาคารและอุปกรณ     

      ที่ดิน 200,000 200,000 200,000 200,000 

      อาคาร (โกดังเก็บสินคา) 480,000 480,000 480,000 480,000 

     ลานเทเศษยางพารา 360,000 360,000 360,000 360,000 

     พาหนะ 500,000 500,000 500,000 500,000 

     อุปกรณ 80,000 80,000 80,000 80,000 

     เครื่องใชสํานักงาน 20,000 20,000 20,000 20,000 

หัก  คาเสื่อมราคาสะสม - 162,400 324,800 487,200 

รวมท่ีดิน อาคาร และอุปกรณ (2) 1,640,000 1,477,600 1,315,200 1,152,800 

  สินทรัพยอ่ืนๆ     

     เงินทุนในสาธารณูปโภค 20,000 - - - 

รวมสินทรัพยอ่ืนๆ (3) 20,000 - - - 

รวมสินทรัพยท้ังสิ้น (1+2+3) 6,660,000 7,965,913 9,336,245 11,016,126 
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ตารางที่ 13ค ตารางแสดงงบดุล กรณีรายไดลดลง 5% คาใชจายในการดําเนินงานเพิม่ขึ้น 5% (ตอ) 
                      หนวย : บาท 

รายการ ปท่ี 0 ปท่ี 1 ปท่ี 2 ปท่ี 3 

หนี้สินและสวนของเจาของ         

   หนี้สิน          

       เจาหนีก้ารคา  - - - - 

      คาใชจายคางจาย (ภาษีเงนิไดคางจาย)  - - - - 

      เงินกู  2,500,000 1,729,914 898,225 0 

รวมหนี้สิน (4) 2,500,000 1,729,914 898,225 0 

   สวนของเจาของ      

       ทุน  4,160,000 4,160,000 4,160,000 4,160,000 

 บวก  กําไรสะสม  - 2,075,998 4,278,020 6,856,125 

รวมสวนของเจาของ (5) 4,160,000 6,235,998 8,438,020 11,016,125 

รวมหนี้สินและสวนของเจาของ (4+5) 6,660,000 7,965,913 9,336,245 11,016,126 
ที่มา : จากการสํารวจป พ.ศ.2549 และการคํานวณ 
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ประมาณการงบกําไรขาดทุนกรณีรายไดลดลง 5% คาใชจายในการดําเนนิงานเพิ่มขึ้น 5% 
บริษัท ศูนยรวมรับซื้อยางพารา จํากัด 

ประมาณการงบกําไรขาดทุน 
 สําหรับงวด 1 ป ส้ินสุดวันที่ 31 ธันวาคม ปที่ 1-3  
 
ตารางที่ 14ค ตารางแสดงงบกําไรขาดทุน กรณีรายไดลดลง 5% คาใชจายในการดําเนินงานเพิ่มขึ้น 
5% 
                หนวย : บาท 

รายการ ปท่ี 0 ปท่ี 1 ปท่ี 2 ปท่ี 3 

รายได 0 190,446,318 209,684,858 253,404,026 

หัก ตนทุนขาย 0 185,070,932 204,040,702 246,889,250 

กําไรขั้นตน 0 5,375,387 5,644,156 6,514,776 

หัก คาใชจายในการดําเนินงาน 20000 2,018,704 2,197,618 2,597,510 

หัก คาเสื่อมราคา - 162,400 162,400 162,400 

กําไรจากการดําเนินงาน - 20,000 3,194,282 3,284,138 3,754,866 

บวก รายไดอ่ืน - - - - 

รวมกําไรกอนหักดอกเบี้ย - 20,000 3,194,282 3,284,138 3,754,866 

หัก ดอกเบีย้จาย - 199,999 138,393 71,858 

กําไรกอนหักภาษีเงนิได - 20,000 2,994,283 3,145,745 3,683,008 
หัก ภาษีเงนิไดบุคคล / บุคคล
ธรรมดา (30%) - 898,285 943,723 1,104,902 

กําไรสุทธิ - 20,000 2,095,998 2,202,021 2,578,106 

กําไรสะสม - 20,000 2,075,998 4,278,020 6,856,125 
ที่มา : จากการสํารวจป พ.ศ.2549 และการคํานวณ 
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ประมาณการงบกระแสเงินสดกรณีรายไดลดลง 5% คาใชจายในการดาํเนินงานเพิ่มขึน้ 5% 
บริษัท ศูนยรวมรับซื้อยางพารา จํากัด 

ประมาณการงบกระแสเงนิสด 
 สําหรับงวด 1 ป ส้ินสุดวันที่ 31 ธันวาคม ปที่ 1-3 
  
ตารางที่ 15ค ตารางแสดงงบกระแสเงนิสด กรณีรายไดลดลง 5% คาใชจายในการดาํเนินงาน
เพิ่มขึ้น 5% 
               หนวย : บาท 

รายการ ปท่ี 0 ปท่ี 1 ปท่ี 2 ปท่ี 3 

กระแสเงินสดรับ         

     ทุนของเจาของ 4,160,000 - - - 

     เงินกู 2,500,000 - - - 

     ขายสินคา - 190,446,318 209,684,858 253,404,026 

รวมกระแสเงินสดรับ (1) 6,660,000 190,446,318 209,684,858 253,404,026 

กระแสเงินสดจาย     

     ตนทุนสินคา - 185,070,932 204,040,702 246,889,250 

     คาใชจายในการดําเนินงาน - 2,018,704 2,197,618 2,597,510 

     ภาษีเงนิไดนิติบุคคล (30%) - 898,285 943,723 1,104,902 

     ที่ดิน อาคารและอุปกรณ 1,640,000 - - - 

     คาใชจายกอนการดําเนนิงาน 20,000 - - - 

     ชําระคืนเงนิตน - 770,086 831,690 898,225 

     ชําระคืนดอกเบี้ย - 199,999 138,393 71,858 

รวมกระแสเงินสดจาย (2) 1,660,000 188,958,006 208,152,126 251,561,745 

เงินสดสุทธิ (1-2) 5,000,000 1,488,313 1,532,732 1,842,281 

เงินสดตนงวด 5,000,000 1,488,313 1,532,732 1,842,281 

เงินสดปลายงวด - 5,000,000 6,488,313 8,021,045 

กระแสเงินสดสุทธิ 5,000,000 6,488,313 8,021,045 9,863,326 
ที่มา : จากการสํารวจป พ.ศ.2549 และการคํานวณ 
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ตารางที่ 16ค มูลคาปจจุบันสุทธิ กรณีรายไดลดลง 5% คาใชจายในการดําเนินงานเพิม่ขึ้น 5% (Net Present Value:  NPV) 
                                       หนวย : บาท 

คาใชจายของโครงการ ตนทุน รวมคาใชจาย ผลตอบแทน ผลตอบแทน DF  PV  
ปที่  ประเภททุน คาดําเนนิงาน สินคา     สุทธิ 10%   

0 6,660,000 - - 6,660,000 - -  6,660,000 1 -  6,660,000 

1 - 2,018,704 185,070,932 187,089,636 190,446,318 3,356,682 0.909 3,051,224 

2 - 2,197,618 204,040,702 206,238,320 209,684,858 3,446,538 0.826 2,846,840 

3 - 2,597,510 246,889,250 249,486,760 253,404,026 3,917,266 0.751 2,941,867 

รวม 6,660,000 6,813,832 636,000,884 649,474,716 653,535,202 4,060,486 - 2,179,932 
ที่มา : จากการสํารวจป พ.ศ.2549 และการคํานวณ 
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ตารางที่ 17ค อัตราสวนผลตอบแทนตอตนทุน กรณีรายไดลดลง 5% คาใชจายในการดําเนินงานเพิม่ขึ้น 5% (Benefit Cost Ratio: B/C Ratio)   
                                                    หนวย : บาท 

คาใชจายของโครงการ ตนทุนสนิคา รวมคาใชจาย ผลตอบแทน คาใชจายDF   PV PVผลตอบแทน

ปที่  ประเภททุน คาดําเนนิงาน       10%     

0 6,660,000 - - 6,660,000 - 1 6,660,000 - 

1 - 2,018,704 185,070,932 187,089,636 190,446,318 0.909 170,064,479 173,115,703 

2 - 2,197,618 204,040,702 206,238,320 209,684,858 0.826 170,352,852 173,199,693 

3 - 2,597,510 246,889,250 249,486,760 253,404,026 0.751 187,364,556 190,306,423 

รวม 6,660,000 6,813,832 636,000,884 649,474,716 653,535,202 - 534,441,888 536,621,819 
ที่มา : จากการสํารวจป พ.ศ. 2549 และการคํานวณ 
       

tofPV
benefitofPV

CB
cos

/ =          =        
888,441,534
819,621,536          =       1.0041   

    
   อัตราตอบแทนตอตนทุน (B/C Ratio) เทากับ 1.0041 
 
 
 
 



134

ตารางที่ 18ค อัตราผลตอบแทนจากการลงทุน กรณีรายไดลดลง 5% คาใชจายในการดําเนินงานเพิม่ขึ้น 5% (Internal Rate of Return: IRR) 

                                       หนวย : บาท 

คาใชจายของโครงการ ตนทุน รวม ผลตอบแทน ผลตอบแทน DF PVผลตอบ DF PVผลตอบ

ปที่  ประเภททุน คาดําเนินงาน สินคา คาใชจาย    สุทธิ 26% แทนสุทธิ 28% แทนสุทธิ

0 6,660,000 - - 6,660,000 - - 6,660,000 1 - 6,660,000 1 - 6,660,000 

1 - 2,018,704 185,070,932 187,089,636 190,446,318 3,356,682 0.794 2,665,206 0.781 2,621,569 

2 - 2,197,618 204,040,702 206,238,320 209,684,858 3,446,538 0.63 2,171,319 0.610 2,102,388 

3 - 2,597,510 246,889,250 249,486,760 253,404,026 3,917,266 0.5 1,958,633 0.477 1,868,536 

รวม 6,660,000 

 

 

6,813,832 636,000,884 649,474,716 653,535,202 4,060,486 - 135,158 - - 67,507 

ที่มา : จากการสํารวจป พ.ศ. 2549 และการคํานวณ 
 
         IRR = อัตราสวนลดตัวต่ํา + ผลตางระหวางอตัราสวนลดทั้งสอง x (NPVของอัตราสวนลดตัวต่ํา / ผลตางของ NPV ตามอัตราสวนลดทั้งสอง) 

               IRR    =   26 + (28-26) x 
)507,67(158,135

1158,135
−−

 

              IRR    =    27.33% 
   
   คาอัตราผลตอบแทนจากการลงทุน (IRR) เทากับ 27.33%
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ระยะเวลาคืนทุน กรณีรายไดลดลง 5% คาใชจายในการดําเนินงานเพิม่ขึ้น 5% (Pay Back 
Period) 
 
ตารางที่ 19ค แสดงกําไรสุทธิ 

ปที่  กําไรสุทธิ (บาท) 

0 -  20,000 

1 2,095,998 

2 2,202,021 

3 2,578,106 
ที่มา : จากการสํารวจป พ.ศ. 2549 และการคํานวณ 
   
 ฉะนั้น  ปที่ 0 กําไรสุทธิ     -20,000   บาท 
  ปที่ 1 กําไรสุทธิ  2,095,998   บาท 
      ปที่ 2 กําไรสุทธิ  2,202,021   บาท 
       รวม  4,278,020   บาท    ขาด 2,381,980 บาท 

  ปที่ 3 ไดคืนเดอืนละ 
12

980,381,2   =   198,499 บาท 

  ฉะนั้น   
499,198
980,381,2     =      11.99   เดือน 

  ดังนั้น 1 เดือน   30 วนั  ถา  .99 เดือน    =       29    วัน 
  ระยะเวลาในการคืนทุน เทากับ 2 ป 11 เดอืน  29 วัน 
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ประมาณการงบดุลกรณีรายไดลดลง 10% คาใชจายในการดําเนินงานเพิ่มขึ้น 10% 
บริษัท ศูนยรวมรับซื้อยางพารา จํากัด 

ประมาณการงบดุล 
สําหรับงวด 1 ป ส้ินสุดวันที่ 31 ธันวาคม ปที่ 1-3 

 
ตารางที่ 20ค ตารางแสดงงบดุล กรณีรายไดลดลง 10% คาใชจายในการดําเนินงานเพิ่มขึ้น 10% 
                      หนวย : บาท 

รายการ ปที่ 0 ปที่ 1 ปที่ 2 ปที่ 3 ปที่ 4 

สินทรัพย      

  สินทรัพยหมุนเวียน      

     เงินสดและเงินฝากธนาคาร 5,000,000 6,222,982 7,474,518 8,990,197 11,712,064 

     สินคาคงเหลือ - - - - - 

     สินทรัพยหมุนเวียนอื่นๆ - - - - - 

รวมสินทรัพยหมุนเวียน (1) 5,000,000 6,222,982 7,474,518 8,990,197 11,712,064 

  ที่ดิน อาคารและอุปกรณ      

      ท่ีดิน 200,000 200,000 200,000 200,000 200,000 

      อาคาร (โกดังเก็บสินคา) 480,000 480,000 480,000 480,000 480,000 

     ลานเทเศษยางพารา 360,000 360,000 360,000 360,000 360,000 

     พาหนะ 500,000 500,000 500,000 500,000 500,000 

     อุปกรณ 80,000 80,000 80,000 80,000 80,000 

     เครื่องใชสํานักงาน 20,000 20,000 20,000 20,000 20,000 

หัก  คาเสื่อมราคาสะสม - 162,400 324,800 487,200 974,400 

รวมที่ดิน อาคาร และอุปกรณ 
(2) 1,640,000 1,477,600 1,315,200 1,152,800 665,600 

  สินทรัพยอื่นๆ      
     สิทธิในการใชสินทรัพยระยะ
ยาว - - - - - 

     เงินทุนในสาธารณูปโภค 20,000 - - - - 
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ตารางที่ 20ค ตารางแสดงงบดุล กรณีรายไดลดลง 10%คาใชจายในการดําเนินงานเพิม่ขึ้น 10% (ตอ) 
                     หนวย : บาท 

รายการ ปที่ 0 ปที่ 1 ปที่ 2 ปที่ 3 ปที่ 4 

รวมสินทรัพยอ่ืนๆ (3) 20,000 - - - - 

รวมสินทรัพยทั้งสิ้น (1+2+3) 6,660,000 7,700,582 8,789,718 10,142,997 12,377,664 

หนี้สินและสวนของเจาของ      

   หนี้สิน       

       เจาหนี้การคา  - - - - - 
      คาใชจายคางจาย  
      (ภาษีเงินไดคางจาย)  - - - - - 

      เงินกู  2,500,000 1,729,914 898,225 - - 

 รวมหนี้สิน (4)  2,500,000 1,729,914 898,225 - - 

   สวนของเจาของ       

       ทุน  4,160,000 4,160,000 4,160,000 4,160,000 4,160,000 

 บวก  กําไรสะสม  - 1,810,668 3,731,493 5,982,997 7,644,239 

 รวมสวนของเจาของ (5)  4,160,000 5,970,668 7,891,493 10,142,997 11,804,239 

 รวมหนี้สินและสวนของเจาของ
 (4+5)  6,660,000 7,700,582 8,789,718 10,142,997 11,804,239 

ที่มา : จากการสํารวจป พ.ศ.2549 และการคํานวณ 
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ประมาณการงบกําไรขาดทุนกรณีรายไดลดลง 10% คาใชจายในการดาํเนินงานเพิ่มขึน้ 10% 
บริษัท ศูนยรวมรับซื้อยางพารา จํากัด 

ประมาณการงบกําไรขาดทุน 
 สําหรับงวด 1 ป ส้ินสุดวันที่ 31 ธันวาคม ปที่ 1-3 
  
ตารางที่ 21ค ตารางแสดงงบกําไรขาดทุน กรณีรายไดลดลง 10% คาใชจายในการดาํเนินงาน
เพิ่มขึ้น 10% 
                     หนวย : บาท 

รายการ ปท่ี 0 ปท่ี 1 ปท่ี 2 ปท่ี 3 ปท่ี 4 

รายได 0 180,422,828 198,648,813 240,066,972 315,889,451 

หัก ตนทุนขาย 0 175,330,356 193,301,718 233,895,079 309,326,241 

กําไรขั้นตน 0 5,092,472 ,347,095 6,171,893 6,563,210 
หัก คาใชจายในการ
ดําเนินงาน 20000 2,114,833 2,302,266 2,721,201 3,129,381 

หัก คาเสื่อมราคา - 162,400 162,400 162,400 162,400 

กําไรจากการดําเนินงาน - 20,000 2,815,239 2,882,429 3,288,292 3,271,429 

บวก รายไดอ่ืน - - - - - 
รวมกําไรกอนหัก
ดอกเบี้ย - 20,000 2,815,239 2,882,429 3,288,292 3,271,429 

หัก ดอกเบีย้จาย - 199,999 138,393 71,858 898,225 

กําไรกอนหักภาษีเงนิได - 20,000 2,615,240 2,744,036 3,216,434 2,373,204 
หัก ภาษีเงินไดบุคคล  
บุคคลธรรมดา (30%) - 784,572 823,211 964,930 711,961 

กําไรสุทธิ - 20,000 1,830,668 1,920,825 2,251,504 1,661,243 

กําไรสะสม - 20,000 1,810,668 3,731,493 5,982,997 7,644,239 
ที่มา : จากการสํารวจป พ.ศ.2549 และการคํานวณ 
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ประมาณการงบกระแสเงินสดกรณีรายไดลดลง 10% คาใชจายในการดาํเนินงานเพิ่มขึ้น 10% 
บริษัท ศูนยรวมรับซื้อยางพารา จํากัด 

ประมาณการงบกระแสเงนิสด 
 สําหรับงวด 1 ป ส้ินสุดวันที่ 31 ธันวาคม ปที่ 1-3  
ตารางที่ 22ค ตารางแสดงงบกระแสเงนิสด กรณีรายไดลดลง 10% คาใชจายในการดําเนินงาน
เพิ่มขึ้น 10% 
                      หนวย : บาท 

รายการ ปที่ 0 ปที่ 1 ปที่ 2 ปที่ 3 ปที่ 4 

กระแสเงินสดรบั           

     ทุนของเจาของ 4,160,000 - - - - 

     เงินกู 2,500,000 - - - - 

     ขายสินคา - 180,422,828 198,648,813 240,066,972 315,889,451 
รวมกระแสเงินสดรับ 

(1) 6,660,000 180,422,828 198,648,813 240,066,972 315,889,451 

กระแสเงินสดจาย      

     ตนทุนสินคา - 175,330,356 193,301,718 233,895,079 309,326,241 
     คาใชจายในการ
      ดําเนินงาน - 2,114,833 2,302,266 2,721,201 3,129,381 
     ภาษีเงินไดนิติ 
      บุคคล (30%) - 784,572 823,211 964,930 711,961 
     ท่ีดิน อาคารและ
      อุปกรณ 1,640,000 - - - - 
     คาใชจายกอนการ
     ดําเนินงาน 20,000 - - - - 

     ชําระคืนเงินตน - 770,086 831,690 898,225 - 

     ชําระคืนดอกเบี้ย - 199,999 138,393 71,858 - 

รวมกระแสเงินสดจาย 
(2) 1,660,000 179,199,846 197,397,278 238,551,292 313,167,584 

เงินสดสุทธิ (1-2) 5,000,000 1,222,982 1,251,535 1,515,679 2,721,867 
 



 

 

140

 
ตารางที่ 22ค ตารางแสดงงบกระแสเงนิสด กรณีรายไดลดลง 10% คาใชจายในการดําเนินงาน
เพิ่มขึ้น 10% (ตอ) 
                   หนวย : บาท 

รายการ ปท่ี 0 ปท่ี 1 ปท่ี 2 ปท่ี 3 ปท่ี 4 

เงินสดตนงวด 5,000,000 1,222,982 1,251,535 1,515,679 2,721,867 

เงินสดปลายงวด - 5,000,000 6,222,982 7,474,518 8,990,197 

กระแสเงินสดสุทธิ 5,000,000 6,222,982 7,474,518 8,990,197 11,712,064 

ที่มา : จากการสํารวจป พ.ศ.2549 และการคํานวณ 
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ตารางที่ 23ค มูลคาปจจุบันสุทธิ กรณีรายไดลดลง 10% คาใชจายในการดําเนินงานเพิม่ขึ้น 10% (Net Present Value:  NPV) 
                                    หนวย : บาท 

คาใชจายของโครงการ ตนทุน รวมคาใชจาย ผลตอบแทน ผลตอบแทน DF PV 
ปที่ ประเภททุน คาดําเนนิงาน สินคา   สุทธิ 10%  

0 6,660,000 - - 6,660,000 - - 6,660,000 1 - 6,660,000 

1 - 2,114,833 175,330,356 177,445,189 180,422,828 2,977,639 0.909 2,706,673 

2 - 2,302,266 193,301,718 195,603,984 198,648,813 3,044,829 0.826 2,515,029 

3 - 2,721,201 233,895,079 236,616,280 240,066,972 3,450,692 0.751 2,591,470 

รวม 6,660,000 7,138,300 602,527,153 616,325,453 619,138,612 2,813,159 - 1,153,172 
ที่มา : จากการสํารวจป พ.ศ.2549 และการคํานวณ 
 
       NPV = 1,153,172 
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ตารางที่ 24ค อัตราสวนผลตอบแทนตอตนทุน กรณีรายไดลดลง 10% คาใชจายในการดําเนินงานเพิม่ขึ้น 10%  (Benefit Cost Ratio: B/C Ratio) 
                                    หนวย : บาท 

คาใชจายของโครงการ ตนทุนสนิคา รวมคาใชจาย ผลตอบแทน คาใชจายDF PV PVผลตอบแทน

ปที่ ประเภททุน คาดําเนนิงาน    10%   

0 6,660,000 - - 6,660,000 - 1 6,660,000 - 

1 - 2,114,833 175,330,356 177,445,189 180,422,828 0.909 161,297,677 164,004,351 

2 - 2,302,266 193,301,718 195,603,984 198,648,813 0.826 161,568,891 164,083,920 

3 - 2,721,201 233,895,079 236,616,280 240,066,972 0.751 177,698,826 180,290,296 

รวม 6,660,000 7,138,300 602,527,153 616,325,453 619,138,612 - 507,225,394 508,378,566 
ที่มา : จากการสํารวจป พ.ศ. 2549 และการคํานวณ 
       

tofPV
benefitofPV

CB
cos

/ =          =        
394,225,507
566,378,508          =       1.0023   

    
  อัตราตอบแทนตอตนทุน (B/C Ratio) เทากับ 1.0023 
 
 
 
 



DF PV DF PV 
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ตารางที่ 25ค อัตราผลตอบแทนจากการลงทุน กรณีรายไดลดลง 10% คาใชจายในการดําเนินงานเพิม่ขึ้น 10% (Internal Rate of Return: IRR) 
                                    หนวย : บาท 

คาใชจายของโครงการ ตนทุน รวม ผลตอบแทน ผลตอบแทน

ปที่ ประเภททุน คาดําเนนิงาน สินคา คาใชจาย  สุทธิ 18%  20%  

0 6,660,000 - - 6,660,000 - - 6,660,000 1 - 6,660,000 1 - 6,660,000 

1 - 2,114,833 175,330,356 177,445,189 180,422,828 2,977,639 0.847 2,523,423 0.833 2,481,366 

2 - 2,302,266 193,301,718 195,603,984 198,648,813 3,044,829 0.718 2,186,749 0.694 2,114,464 

3 2,721,201 233,895,079 236,616,280 240,066,972 3,450,692 0.609 2,100,198 0.579 1,996,928 - 

รวม 6,660,000 

 

 

7,138,300 602,527,153 616,325,453 619,138,612 2,813,159  150,369  - 67,242 
ที่มา : จากการสํารวจป พ.ศ. 2549 และการคํานวณ 
 IRR = อัตราสวนลดตวัต่ํา + ผลตางระหวางอัตราสวนลดทั้งสอง x (NPVของอัตราสวนลดตวัต่ํา / ผลตางของ NPV ตามอัตราสวนลดทั้งสอง) 

    คาอัตราผลตอบแทนจากการลงทุน (IRR) เทากับ 19.38% 

               IRR    =   18 + (20-18) x 
)242,67(369,150

369,150
−−

 

              IRR    =   19.38% 
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ระยะเวลาคืนทุน กรณีรายไดลดลง 10% คาใชจายในการดําเนินงานเพิ่มขึ้น 10% (Pay Back 
Period) 
 
ตารางที่ 26ค แสดงกําไรสุทธิ กรณีรายไดลดลง 10% คาใชจายในการดําเนินงานเพิม่ขึ้น 10% 
                                                            หนวย : บาท 

ปที่  กําไรสุทธิ

0 - 20,000 

1 1,830,668 

2 1,920,825 

3 2,251,504 

4 1,661,243 
ที่มา : จากการสํารวจป พ.ศ. 2549 และการคํานวณ 
   
 ฉะนั้น  ปที่ 0 กําไรสุทธิ     -20,000    บาท 
  ปที่ 1 กําไรสุทธิ  1,830,668    บาท 
      ปที่ 2 กําไรสุทธิ  1,920,825    บาท 
  ปที่ 3 กําไรสุทธิ  2,251,504    บาท 
       รวม  5,982,997   บาท    ขาด 677,003 บาท 

  ปที่ 4 ไดคืนเดอืนละ 
12

243,661,1   =   138,437 บาท 

  ฉะนั้น   
437,138
243,661,1     =      11.99   เดือน 

  ดังนั้น 1 เดือน   30 วนั  ถา  .99 เดือน    =       29    วัน 
  ระยะเวลาในการคืนทุน เทากับ 3 ป 11 เดอืน 29 วัน 
 

 



 
 

ประวัติผูเขียน 
 

 นางสาวนัทธมน  เอียดนุช เกิดวันที่ 23 เมษายน พ.ศ.2522 สถานที่เกิดจังหวัดตรัง จบ
การศึกษาระดับมัธยมตอนตนโรงเรียนสตรีทุงสง จังหวัดนครศรีธรรมราช ระดับมัธยมศึกษาตอน
ปลายโรงเรียนอัมพรไพศาล จังหวัดนนทบุรี ระดับปริญญาตรีมหาวิทยาลัยหอการคาไทย คณะ
บริหารธุรกิจ สาขาการจัดการ ปการศึกษา 2544 ภายหลังการสําเร็จการศึกษาไดทํางานกับบริษัท
ตางๆตําแหนงฝายการตลาดและตําแหนงผูจัดการฝายการตลาด  หลังจากนั้นทําธุรกิจขาย
โทรศัพทมือถือที่หางมาบุญครอง ช่ือรานเซฟโฟน ตามลําดับ จากการทํางานเกี่ยวกับการจัดตั้ง
ธุรกิจจึงทําใหเกิดแรงจูงใจที่จะศึกษาตอในระดับปริญญาโทดานผูประกอบการ โดยทําการศึกษาตอ
ในสาขาเทคโนโลยีการจัดการ สํานักวิชาเทคโนโลยีสังคม มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีสุรนารีในป
การศึกษา 2547 
  




