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วตัถุประสงคข์องงานวิจยัน้ี เพื่อศึกษาปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการเลือกใช้จกัรยานเพ่ือการ
ท่องเท่ียวในประเทศไทย  เพ่ือเป็นแนวทางในการกาํหนดนโยบายเพื่อกระตุน้ให้มีการใชจ้กัรยาน
ในสถานท่ีท่องเท่ียวได ้โดยแบ่งการศึกษาออกเป็น 3 ส่วน ผลการศึกษาในส่วนแรกเป็นการศึกษา
ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมความตั้งใจในการใช้จกัรยานเพื่อการท่องเท่ียวของคนไทย โดย
ประยกุตใ์ชท้ฤษฎีแบบจาํลองพฤติกรรมการมุ่งสู่เป้าหมาย (Model of Goal-Directed Behavior) ซ่ึง
ปัจจัย ท่ีพิจารณาประกอบด้วยทัศนคติท่ีมีต่อพฤติกรรม  บรรทัดฐานของบุคคล  การรับรู้
ความสามารถในการควบคุมพฤติกรรม อารมณ์ท่ีคาดหวงัดา้นบวก พฤติกรรมในอดีต ความ
ตอ้งการ ความเส่ียงและโครงสร้างพื้นฐาน ขอ้มูลท่ีใชใ้นการศึกษาคร้ังน้ีคือนกัท่องเท่ียวคนไทย
จาํนวน 983 คน วิเคราะห์โดยใชโ้มเดลสมการโครงสร้าง จากการศึกษาพบว่าทุกตวัแปรส่งผล
โดยตรงทางบวกต่อพฤติกรรมความตั้งใจอย่างมีนยัสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 ยกเวน้การรับรู้
ความเส่ียงท่ีมีอิทธิพลโดยตรงทางลบต่อพฤติกรรมความตั้งใจท่ีระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.01 และ
พบวา่ความตอ้งการเป็นปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมความตั้งใจสูงกวา่ปัจจยัอ่ืนๆ  

สาํหรับการศึกษาส่วนท่ี 2 ซ่ึงเป็นการศึกษาโมเดลการวดัแรงจูงใจในการใชจ้กัรยานเพื่อ
การท่องเท่ียวของคนไทยเปรียบเทียบระหว่างสถานท่ีท่องเท่ียว โดยประยุกต์ใช้การวิเคราะห์
องคป์ระกอบเชิงยืนยนั ซ่ึงตวัอย่างในการศึกษาคือนกัท่องเท่ียวชาวไทยจาํนวน 798 คน แบ่งเป็น
สถานท่ีท่องเท่ียวประเภทภูเขาจาํนวน 510 คน และสถานท่ีท่องเท่ียวประเภททะเลจาํนวน 288 คน 
ปัจจยัท่ีพิจารณามี 6 ปัจจยัไดแ้ก่ การพฒันาความสามารถของตนเอง (self-development) ความ
สันโดษ  (contemplation) การสํารวจ  (exploration) การเปล่ียนแปลงของร่างกาย  (physical 
challenge) การหลีกหนี (stimulus seeking) และการมีปฏิสัมพนัธ์กบัสังคม (social interaction) จาก
ผลการวิเคราะห์พบว่าทั้ ง 6 ปัจจัยเป็นตวับ่งช้ีท่ีบ่งบอกถึงแรงจูงใจในการใช้จกัรยานเพ่ือการ
ท่องเท่ียวในสถานท่ีท่องเท่ียวทั้งสองอย่างมีนัยสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 และเม่ือเปรียบเทียบ
โมเดลการวดัแรงจูงใจการใชจ้กัรยานเพื่อการท่องเท่ียวระหว่างพื้นท่ีพบว่ามีค่าแตกต่างกนัระหว่าง
สถานท่ีท่องเท่ียวท่ีระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.01 

และการศึกษาในส่วนสุดทา้ยน้ีเป็นการศึกษาค่าความพึงพอใจท่ีจะจ่ายสําหรับการเช่า
จกัรยานในสถานท่ีท่องเท่ียวโดยพิจารณาปัจจยัดา้นเศรษฐกิจและสังคม ไดแ้ก่ เพศ อายุ ระดบั
การศึกษา รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนของครัวเรือน ประเภทของสถานท่ีท่องเท่ียว การใชจ้กัรยาน  และ

 

 

 

 

 

 

 

 



II 

 

ประเภทของจักรยาน วิเคราะห์โดยใช้การทดสอบที กรณีกลุ่มตัวอย่าง 2 กลุ่มเป็นอิสระกัน 
(Independent sample t-test) และการวิเคราะห์ความแปรปรวน (Analysis of Variance : ANOVA) 
การทดสอบเอฟ จากผลการวิเคราะห์พบว่าค่าความพึงพอใจท่ีจะจ่ายสําหรับการเช่าจักรยาน
แตกต่างกนัระหวา่งเพศ อาย ุและประเภทของจกัรยานอยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
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 DUANGDAO  WATTHANAKLANG : A STUDY OF FACTORS 

INFLUENCING TOURISTS' BICYCLE  MODE CHOICE  IN THAILAND : 

ASSOC. PROF. VATANAVONGS RATANAVARAHA, Ph.D., 128 PP.  

 

BICYCLE USE / TOURISM / MOTIVATION / WILLINGNESS TO PAY/ 

TOURIST ATTRACTIONS 

 

The objective of this research was to study the factors having influence on 

choosing bicycle use for tourism in Thailand in order to be guidelines for the 

determination of bicycle use for tourism policy encouragement. This study was 

divided into three sections including the result of the first section which studied the 

factors influencing behavioral intention of bicycle use for tourism in Thailand by 

applying the theory of the Model of Goal-Directed Behavior of which the factors 

comprising attitudes, subject norm, perceived behavioral control, positive anticipated 

emotion, past behavior, desire, perceived susceptibility and infrastructure. The data  

used in this study were from 983 Thai tourists analyzed by using structural equation 

modeling. From the study, it was found that every variable positively affected 

behavioral intention at statistical significance 0.01 except perceived susceptibility 

which had directly negative influence on behavioral intention at statistical 

significance 0.01. It was also found that desire was the factor which had more 

influence on behavioral intention than the others. 

For the second section, it was the study of Measuring the Motivation to Ride 

Bicycles for Tourism through a Comparison of Tourist Attractions by applying 

Confirmatory factor analysis. The samples used in this study were 798 Thai tourists 
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divided into 510 from mountainous tourist attractions, and 288 from sea tourist 

attractions. The six factors to be considered were self-development, contemplation, 

exploration, physical challenge, stimulus seeking, and social interaction. From the 

data analysis, it was found that all six factors were the indicators pointing out the 

motivation of bicycle use in both tourist attractions at statistical significance 0.01 

When comparing the model of motivation for bicycle use for tourism between the two 

areas, it was found that the values of difference between those areas were at statistical 

0.01. 

And the last section was the study of willingness to pay (WTP) for bicycle 

hire by considering socio-economic factors including sex, age, levels of education, 

average family income, attractions,  bicycle use, and types of bicycles. The data were 

analyzed by using Independent sample t-test and Analysis of Variance (ANOVA) F-

test. From the data analysis of  independent sample t-test, it was found that the values  

of WTP were different between  sexes, ages, and types of bicycles at statistical 

significance 0.05.  
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