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บทที่ 1 
บทนํา 

 
1.1 ความสําคัญของปญหา 
 
 ประเทศไทยเปนแหลงอาหารที่สําคัญของโลก โดยเฉพาะผักและผลไมเมืองรอนเพราะเนื่อง
จากประเทศไทยมีศักยภาพทางภูมิประเทศและความพรอมในการผลิตสูง และโดยที่ประเทศไทย
เปนประเทศในเขตรอนชื้น มีทรัพยากรที่อุดมสมบูรณตลอดจนมีพื้นที่ที่เหมาะแกการเพาะปลูกไม
ผล ไดแก มะมวง สมโอ ลําไย เงาะ มังคุด ทุเรียน กลวยและสมเปนตน โดยผลไมดังกลาวจะสลับกัน
ออกเปนชวงตลอดทั้งปทํารายไดใหกับเกษตรกรของประเทศ  

อุตสาหกรรมผักและผลไมแปรรูปเปนหนึ่งในอุตสาหกรรมเปาหมายของรัฐบาลในการ
สนับสนุนการสงออกเพื่อนําเงินตราตางประเทศเขาประเทศเพื่อเสริมสภาพคลองทางการเงินใน
ตลาดเงิน นอกจากนี้ยังเปนอุตสาหกรรมที่กอใหเกิดสภาพคลองกับประเทศ เนื่องจากเปนอุตสาห
กรรมที่ใชวัตถุดิบในประเทศเปนหลัก อุตสาหกรรมผักและผลไมแปรรูปเปนการนําผักและผลไมมา
แปรรูปเพื่อยืดอายุการเก็บรักษา และสามารถนํามาบริโภคไดนอกฤดูการเก็บเกี่ยว ซ่ึงการแปรรูปดัง
กลาวไดแก การแชแข็ง แชอ่ิม ตากแหง ดอง และการบรรจุกระปอง  

ผลิตภัณฑมวลรวมในประเทศ (Gross Domestic Product : GDP) ในประเทศไทยป พ.ศ. 
2547 ซ่ึงมีรายไดจากภาคเกษตรกรรมมูลคารวม 501,540 ลานบาท คิดเปนรอยละ 13.76 ของมูลคา
ผลิตภัณฑมวลรวมประเทศไทย ดังแสดงในรูปที่ 1 และคาดวาในปพ.ศ. 2547 เศรษฐกิจโดยรวมจะ
ยังคงขยายตัวอยางตอเนื่องจากปพ.ศ. 2546 โดยมีปจจัยที่เปนบวกหลายดานรวมทั้งการผลักดัน
นโยบายตางๆ ของภาครัฐ ทั้งทางดานธุรกิจขนาดกลางและขนาดยอม ตลอดจนกิจกรรมทาง
เศรษฐกิจของประชาชนในชนบทไดชวยสนับสนุนการขยายตัวของผลิตภัณฑมวลรวมในประเทศ 
(GDP) ใหเพิ่มขึ้นเปนรอยละ 6.22 ณ ราคาคงที่ปพ.ศ. 2531 (หรือรอยละ 8 ในราคาปจจุบัน) สําหรับ
การผลิตในภาคเกษตรกรรมนั้น หากสภาพดินฟาอากาศอยูในเกณฑปกติ คาดวาจะมีการเจริญเติบโต
ตอเนื่องจากปที่ผานมาเพราะนอกจากเกษตรกรจะมีความรูในการผลิตแลวยังไดมีการพัฒนาดาน
เทคโนโลยีทางการผลิต ไดแก การใชพันธุที่ดี การดูแลกอนและหลังเก็บเกี่ยว เปนตน การดําเนินงาน
ตาง ๆ ของภาครัฐ โดยกระทรวงเกษตรและสหกรณ ไดดําเนินการตามยุทธศาสตรเพิ่มขีดความ
สามารถในการแขงขัน ซ่ึงรวมถึงความปลอดภัยดานอาหารเพื่อเตรียมการเปนครัวของโลก 



 
 

การพัฒนาโครงสรางพื้นฐานการผลิต การสรางมูลคาเพิ่มจากการผลิต  การสรางโอกาสใหเกษตรกร
และสถาบันกรเกษตรกรเขาถึงแหลงทุนตามโครงการแปลงทรัพยสินเปนทุน ซ่ึงเปนปจจัยชวย
สนับสนุนใหเกิดการเติบโตทางดานเศรษฐกิจการเกษตร อยางไรก็ตามหากมีการลงทุนเพิ่มเพื่อ
กระตุนการผลิตภาคเกษตรกรรมแลวสามารถขยายตัวไดถึงรอยละ 4.17 ในปพ.ศ. 2547 และมีผลตอ
สาขาอาหารและแปรรูปใหขยายตัวสูงตามไปดวย ทั้งนี้การขยายตัวดังกลาว ตองไดรับการสนับสนุน
โดยรัฐมีนโยบายสนับสนุนตอการพัฒนาการผลิตทางการเกษตรเกี่ยวกับธุรกิจอุตสาหกรรมอาหาร
และแปรรูป สําหรับในปพ.ศ. 2547 อัตราดอกเบี้ยยังคงอยูในระดับต่ํา ซ่ึงเปนกลไกทําใหมีการปลอย
สินเชื่อทั้งในภาคเกษตรกรรมและนอกภาคเกษตรกรรม ผานสถาบันการเงินตางๆ มากขึ้นถึงรอยละ 
14  โดยเฉพาะในสาขาอุตสาหกรรมอาหารและแปรรูปเกษตร ซ่ึงชวยใหการลงทุนในภาคเกษตร
กรรมโดยรวมเพิ่มสูงขึ้นไดถึงรอยละ 8.41  โดยมีกิจกรรมหลายอยาง ทั้งการพัฒนาโรงฆาสัตว การ
ตรวจสอบและรับรองคุณภาพ การใหบริการดานโครงสรางพื้นฐาน ไดแก เทคโนโลยีหลังการเก็บ
เกี่ยว และการเก็บรักษาพืชผล ส่ิงเหลานี้สงผลดีตอการผลิตในสาขาตางๆ ของภาคเกษตรกรรมและ
สาขาที่เกี่ยวของ โดยในปพ.ศ. 2547 สาขาพืช ขยายตัวเพิ่มขึ้นในอัตรารอยละ 3.40 ปศุสัตวมีการ
ขยายตัวเพิ่มขึ้นในอัตรารอยละ 5.68  ประมงขยายตัวในอัตรารอยละ 5.49 ทั้งนี้เนื่องจากรัฐบาลมี
นโยบายและมาตรการสนับสนุนการทําประมงทั้งดานประมงทะเล และประมงน้ําจืดจากแหลง
ประมงธรรมชาติควบคูกับการอนุรักษการฟนฟูทรัพยากรประมงและสิ่งแวดลอม  ดานปาไมคาดวา
จะมีอัตราลดลงรอยละ 2.61 เนื่องจากการผลิตไมธรรมชาติและของปาลดลง  สาขาการบริการทาง
การเกษตรและการแปรรูปอยางงายคาดวาจะขยายตัวในอัตรารอยละ 1.04 สวนการแปรรูปเกษตร
อยางงายมีอัตราการขยายตัวเพิ่มขึ้นรอยละ 6.00 สาเหตุหนึ่งมาจากนโยบายสงเสริมวิสาหกิจชุมชน 
การฟนฟูนวัตกรรมภูมิปญญาทองถ่ิน และโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ ซ่ึงชวยเพิ่มโอกาสให
ชุมชนและเกษตรกรนําผลผลิตทางการเกษตรในพื้นที่มาแปรรูปเปนผลิตภัณฑเพื่อเพิ่มมูลคาและเพิ่ม
รายได นอกจากนี้สาขาอาหารและแปรรูปเกษตร คาดวาจะขยายตัวในอัตรารอยละ 8.41 ทั้งนี้เนื่อง
จากรัฐมีนโยบายพัฒนาการผลิตสินคาเกษตรใหไดมาตรฐาน และคุณภาพตรงตามความตองการของ
ตลาดทั้งในและตางประเทศ โดยเรงรัดกําหนดมาตรฐานในทุกขั้นตอนการผลิตจากไรนาถึงโตะ
อาหาร (From Farm to Table) จัดระบบตรวจสอบรับรองใหเปนที่ยอมรับของนานาประเทศ สราง
ระบบการจัดการคุณภาพสินคาเกษตรตามมาตรฐานการปฏิบัติที่ถูกตองทางการเกษตรและมาตรฐาน
การจัดการดานสุขลักษณะในโรงงาน (Good Manufacturing Practices: GMP) ทั้งนี้เพื่อสรางความ
เชื่อมั่นดานความปลอดภัยและคุณภาพแกผูบริโภคทั้งในและตางประเทศ เมื่อพิจารณาภาคเกษตร
กรรม อาหารและแปรรูปเกษตรโดยรวมแลวคาดวาจะขยายตัวในอัตรา รอยละ 5.63 สวนภาคนอก

  



 
 

เกษตรคาดวาขยายตัวในอัตรา รอยละ 6.39 ซ่ึงจะทําใหอัตราการเพิ่มของ GDP สําหรับ    ปพ.ศ. 
2547 เปนรอยละ 6.22 ดังแสดงในรูปที่ 2 (สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร, ออนไลน, 2547) 

501,540 ลานบาท
ภาคเกษตร
13.76%

3,142,373 ลานบาท
ภาคนอกเกษตร
86.24%

 
รูปที่ 1.1 แสดงมูลคาและสัดสวนผลิตภัณฑรวมในประเทศไทยสาขาเกษตรกรรม ปพ.ศ. 2547 

 ที่มา : สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร กระทรวงเกษตรและสหกรณ (2547) 
 

รูปที่ 1.2  แสดงอ
    ที่มา : 
 

 

การคาดคะเนอัตราการเจริญเติบโตทางสาขาเกษตรเศรษฐกิจ 
ป พ.ศ. 2547 ราคาคงที่ พ.ศ. 2531 
 

ัตราสวนการเจริญเติบโตทางสาขาเกษตรเศรษฐกิจ ปพ.ศ. 2547 
สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร กระทรวงเกษตรและสหกรณ (2547) 

 



 
 

การเพิ่มขึ้นของประชากรอยางรวดเร็วในปจจุบันทําใหเกิดการแขงขันในดานตางๆ โดย
เฉพาะอยางยิ่งการแขงขันในเชิงธุรกิจ เพื่อผลิตสินคาตอบสนองความตองการของผูบริโภคโดยไม
ไดพิจารณาถึงสุขภาพอนามัยของผูบริโภคซึ่งเปนกลุมเปาหมายหลักของธุรกิจ ในขณะที่ผูบริโภค
หรือผูซ้ือก็ไมไดตรวจสอบคุณภาพของสินคาอยางรอบคอบจึงสงผลใหเกิดอันตรายตอสุขภาพ ซ่ึงจะ
เห็นไดจากอัตราการขยายตัวที่สูงขึ้นของตลาดสินคาอุปโภคและบริโภคกึ่งสําเร็จรูป โดยพิจารณา
จากความสะดวกและรวดเร็ว และ รูปลักษณภายนอกเปนสําคัญโดยไมคํานึงถึงพิษภัยที่ผสมมากับ
สินคาเหลานั้น ซ่ึงการบริโภคผลไมของคนไทยขยายตัวอยูในเกณฑสูง และในปจจุบันผูบริโภคหัน
มาสนใจในเรื่องสุขภาพ และอาหารการกินกันมากขึ้น โดยเฉพาะผลไมสด ซ่ึงมีการซื้อผลไมสด
สํารองไวในครอบครัว โดยมักประสบปญหาการเนาเสียของผลไม จากรายงานการสํารวจสภาวะ
เศรษฐกิจและสังคมของครัวเรือนในปพ.ศ. 2540 ของสํานักงานสถิติแหงชาติ ปรากฏวาคาใชจายของ
ครัวเรือนทั่วประเทศในการซื้อผลไมเทากับ 162 บาทตอเดือน หรือคิดเปน 57.41 บาทตอครัวเรือน 
ซ่ึงเทากับรอยละ 3.9 ของคาใชจายในดานอาหารของแตละคนในแตละเดือน (ศูนยวิจัยกสิกรไทย, 
ออนไลน, 2540) 

ประเทศไทยมีวัตถุดิบทางดานการเกษตรอยูเปนจํานวนมากมายหลายชนิด ซ่ึงในแตละป
ผลิตผลเกษตรดังกลาวจากผลผลิตพืช สัตว ประมงและปศุสัตว เนาเสียงาย เก็บไดในระยะเวลาไม
นาน สําหรับผักและผลไมเปนพืชเศรษฐกิจที่สามารถทํารายไดใหกับผูผลิต หรือเกษตรกร พอคาและ
ประเทศ ไดเปนมูลคาสูงในแตละป ทั้งนี้เพราะผลไมเหลานี้สวนใหญมีเฉพาะในประเทศไทยและ
บางพื้นที่เทานั้น การสงออกเพื่อหารายไดใหกับประเทศจึงมีความหมายมากสําหรับประเทศไทยใน
อนาคต ปจจุบันเกษตรกรผูผลิตสินคาผักและผลไมเหลานี้ไดพยายามรักษาคุณภาพและเพิ่มปริมาณ
การผลิตใหมากขึ้น  แตดวยปจจัยความเสี่ยงอันเนื่องมาจากการเนาเสียไดงายจึงทําใหการใช
ประโยชนหรือการเพิ่มรายไดจากการจําหนายผลิตผลเหลานี้ยังไมมีประสิทธิภาพเทาที่ควร ปจจุบัน
วิทยาศาสตรและเทคโนโลยีไดมีการพัฒนามากยิ่งขึ้นและไดมีการนํามาใชประโยชนเพื่อหารายได
ใหกับประเทศ โดยเฉพาะอยางยิ่งการใชวัตถุดิบภายในประเทศอยางมีประสิทธิภาพเพื่อความกินดี
อยูดีของประชาชนในประเทศ  สําหรับ    อุตสาหกรรมแปรรูปอาหารหากสามารถเก็บรักษา         
ผลิตภัณฑหรืออาหารไวไดนานจะทําใหมูลคาผลิตภัณฑสูงขึ้นซึ่งการแปรรูปอาหารนั้นมี 2 ทางคือ 
การแปรรูปผลิตภัณฑสดแตคงความสดไวไดนาน และการแปรรูปแลวเก็บรักษาไวเปนการผลิต   
ผลิตภัณฑใหม ที่สามารถเก็บไดนาน (ทนง  ภัครัชพันธ, 2541) 

การแปรรูปผักและผลไมสดพรอมรับประทาน เพื่อตอบสนองความตองการของผูบริโภค
โดยเฉพาะในสังคมเมืองใหญซ่ึงมีการใชชีวิตคอนขางรีบเรง ตองการความสะดวกในการบริโภค 
โดยในปจจุบันธุรกิจดังกลาวกําลังขยายตัวในตลาดตางประเทศ 

  



 
 

สําหรับจังหวัดนครราชสีมาเปนแหลงวัตถุดิบสําคัญที่ใชประกอบธุรกิจผลไมสดพรอมรับ
ประทานไดแก มะมวงมีผลผลิตรวมมากที่สุดเปนจํานวน 107,887.16 ตันตอป, ขนุนหนังมีผลผลิต
รวม 36,840.00 ตันตอป, ฝร่ังมีผลผลิตรวม 24,620 ตันตอป (กรมสงเสริมการเกษตร, 2540) สวน     
ผลผลิตอื่นไดแก สมโอ และชมพู นั้นจะสั่งมาจากแหลงพื้นที่ปลูกใกลเคียงโดยขนสงทางรถยนต ซ่ึง
ปจจุบันมีความสะดวกและรวดเร็ว โดยรูปแบบธุรกิจผลไมสดพรอมรับประทานในเขตเทศบาล
จังหวัดนครราชสีมามี 3 แบบ ไดแก ผลไมสดพรอมรับประทานผลิตและจําหนายที่หางสรรพสินคา 
ซ่ึงจะมีลักษณะเปนผลไมสดหั่นเปนชิ้นบรรจุใสถาดโฟมปดหุมดวยพลาสติก, ผลไมสดพรอม      
รับประทานผลิตและจําหนายโดยรานคาปลีกมีลักษณะเปนผลไมสดหั่นเปนชิ้นบรรจุใสถุงพลาสติก
PE (Polyethylene) ปดปากถุงดวยไมกลัด หรือบรรจุถาดโฟมปดหุมดวยพลาสติก  และผลไมสด
พรอมรับประทานแบบรถเข็นมีลักษณะเปนผลไมสดหั่นเปนชิ้นบรรจุถุงพลาสติกหูหิวธรรมดา ซ่ึง
กระบวนการผลิตและจําหนายผลไมสดพรอมรับประทานของทั้ง 3 แบบนั้นมีโอกาสปนเปอนจาก
เชื้อโรคสูงมาก และพบวาบางลักษณะบรรจุภัณฑและการวางตําแหนงของสินคาไมสะดวกตอการ
บริโภคของผูบริโภค 

แนวความคิดที่จะผลิตผลไมพรอมรับประทาน เพื่อจําหนายในประเทศไทย ซ่ึงผลิตภัณฑจะ
เปนแบบผลไมสดพรอมรับประทาน (Ready to eat)  โดยใน 1 บรรจุภัณฑจะมีผลไมชนิดเดียว หรือ 
หลายชนิด ในปริมาณที่พอเหมาะตอการบริโภค 1 คร้ังในปริมาณประมาณ 300 กรัม โดยสามารถ
เก็บไวไดในระยะเวลาหนึ่ง เพื่อความสะดวกในการรับประทาน และใหคุณคาทางอาหารที่ดีเปน
ประโยชนตอรางกาย โดยในกระบวนการผลิตนั้น จะมีกระบวนการผลิตที่สะอาด ปราศจากการปน
เปอนจากเชื้อ       จุลินทรียที่อาจปนเปอนในอาหารถาทําการชะลางสิ่งสกปรกไมดีพอเชน เชื้อ        
E. collie โดยนําผลไมสดที่ผานการคัดเลือกคุณภาพแลวมาทําการเก็บรักษาใหปลอดจากเชื้อ โดย
ภาชนะที่ใชบรรจุตองสะอาดอยูเสมอ ไมวางผลไมที่เก็บมาไวบนดิน เก็บผลไมดวยความระมัดระวัง
ไมใหซํ้า ขนยายดวยความระมัดระวังไมโยนหรือกระแทก การทําความสะอาดทําโดยการแชผลไม
ในอางแลวใชมือถูทําความสะอาด และคอยเปลี่ยนน้ําหลายๆครั้ง หรือใชเครื่องกวนน้ําใหน้ําเคลื่อน
ที่พัดเอาฝุนผงดินใหหลุดออกไป หรืออาจใชเครื่องพนฝอยใหน้ําพนไปยังผลไมที่เคลื่อนที่ตาม      
สายพาน ซ่ึงการใชหลายๆวิธีรวมกันจะยิ่งทําใหมีประสิทธิภาพดียิ่งขึ้น แลวนํามาตัดแตงสวนที่เสีย
ออกไปก็สามารถลดจํานวนจุลินทรียลงไปไดมาก (สุมาลี เหลืองสกุล, 2539)  จากนั้นนําไปบรรจุ
ดวยเทคโนโลยีการบรรจุที่ทันสมัยดวยวิธีการปรับสภาพบรรยากาศใหปริมาณออกซิเจนต่ํา
คารบอนไดออกไซดสูง (Modified Atmosphere) (สมชาย กลาหาญ, 2545) ซ่ึงเครื่องมือเครื่องใช
ตางๆที่ใชในกระบวนการแปรรูปจะตองระมัดระวังใหมีความสะอาดอยูเสมอ การทําความสะอาด
ดวยความระมัดระวังจะชวยปองกันการปนเปอนจากจุลทรียที่ทนรอนได  รูปแบบบรรจุภัณฑที่ใช

  



 
 

เปนพลาสติกที่มีคุณสมบัติเหมาะสม ทําการบรรจุดวยเทคโนโลยี Modified Atmosphere Packaging  
สีสันบรรจุภัณฑที่สวยงามนารับประทาน สรางมูลคาใหกับสินคา และเพิ่มทางเลือกหนึ่งที่ดีกวาให  
ผูบริโภคยุคใหมดวยภารกิจ (Mission) ที่วา “ผลไมสด พรอมรับประทาน ใหม สด สะอาด ตามความ
ตองการของคุณ”  

ดังนั้นความเปนไปไดของธุรกิจผลไมสดพรอมรับประทานในเชิงการคาของจังหวัด
นครราชสีมานั้น การนําผลไมสดมาเพิ่มมูลคาและวางตําแหนงของสินคาใหตรงตามความตองการ
ของผูบริโภคโดยเนนเพิ่มความสะดวกในการหาซื้อและการนํามาบริโภค และเพื่อเปนการวางราก
ฐานเศรษฐกิจการเกษตรที่มั่นคง ยั่งยืน และกระจายรายไดไปยังเกษตรกรอยางทั่วถึงอีกดวย 
 
1.2 วัตถุประสงคงานวิจัย 

1.2.1 เพื่อใหทราบถึงสภาวะตลาดโดยทั่วไป ความตองการ การแขงขัน กลยุทธทางการ
ตลาด การดําเนินธุรกิจผลไมสดพรอมรับประทาน 

1.2.2 เพื่อใหทราบถึงความตองการที่แทจริง พฤติกรรม กระบวนการตัดสินใจซื้อ ทัศนค
ติและความสนใจในผลิตภัณฑของผูบริโภคตอผลิตภัณฑผลไมสดพรอมรับประทาน 

1.2.3 เพื่อหาความเปนไปไดของผลตอบแทนการลงทุนของธุรกิจผลไมสดพรอมรับ
ประทาน 
 
1.3 ขอบเขตของการวิจัย 

การศึกษาครั้งนี้มุงเนนหาความเปนไปไดของธุรกิจผลไมสดพรอมรับประทานในจังหวัด
นครราชสีมา โดยขอบเขตการวิจัยมุงตอบสนองกลุมผูบริโภคที่เขารานสะดวกซื้อ เชน 7 – eleven 
Jiffy Star mart และรักบานเกิด  แหลงผลิตผลไมสดพรอมรับประทานมี ธุรกิจอยูในจังหวัด
นครราชสีมา โดยใชวัตถุดิบผลไมสดไดแก มะมวง ฝร่ัง และขนุนหนัง จากอําเภอปากชอง จังหวัด
นครราชสีมา สวนสมโอและชมพูส่ังซื้อมาจากตลาดสุรนคร ซ่ึงเปนตลาดคาสงผักและผลไมสดของ
จังหวัดนครราชสีมาและ ตลาดไทซึ่งเปนตลาดกลางซื้อขายผลไมสดที่มีช่ือเสียง มีคุณภาพ ราคาถูก 
และระยะการขนสงไมไกลจากจังหวัดนครราชสีมา โดยทําการศึกษาดังนี้ 
 1.3.1  ศึกษาสภาวะตลาดโดยทั่วไป  

1.3.1.1 เพื่อใหไดสภาวะตลาด ความตองการ การแขงขัน กลยุทธทางการตลาด  
โดยศึกษาขอมูลทุติยภูมิจากหนวยงานของภาครัฐ, เอกชน และหนวยงานที่เกี่ยวของดวยโมเดลแรง
กดดัน 5 ประการ สําหรับการแขงขัน (The five force model for Competition) (Porter, 1988) 
 

  



 
 

1.3.2 ศึกษาถึงความตองการที่แทจริง    
1.3.2.1 เพื่อใหไดความตองการที่แทจริงของผูบริโภค ทัศนคติของผูบริโภค จาก

การออกแบบสอบถาม 
1.3.3 ศึกษาความเปนไปไดของโครงการธุรกิจผลไมสดพรอมรับประทาน  

1.3.3.1 ประเมินการลงทุนธุรกิจขนาดกลางและขนาดยอมของธุรกิจผลไมสด
พรอมรับประทาน โดยการประมาณการดานการเงินของโครงการ ไดแก ประมาณการตนทุน        
สินคาขาย, คาใชจายในการบริหารและอื่นๆ, ประมาณการงบกําไร-ขาดทุน, ประมาณการงบกระแส
เงินสด, ประมาณการงบดุล (Smith, 2004) วิเคราะหอัตราสวนทางการเงิน(Finance Ratios Analysis), 
วิเคราะหผลตอบแทนการลงทุน ไดแก มูลคาปจจุบันสุทธิ (Net Present Value : NPV) ,อัตราผลตอบ
แทนการลงทุน  (Internal Rate of Return : IRR) และระยะเวลาคืนทุน  (Payback Period) (Smith, 
2004) 

1.3.4 ประชากร กลุมตัวอยางและสถานที่ทําวิจัย  
1.3.4.1 ประชากร คือ ประชากรในเขตเทศบาลเมืองนครราชสีมาจํานวน 173,123 คน 

ที่นิยมเขารานสะดวกซื้อ (ศูนยบริการขอมูลทะเบียนภาค 3, 2547) 
1.3.4.2 กลุมตัวอยาง  คือ  การศึกษาครั้ งนี้ ใชประชากรในเขตเทศบาลจังหวัด

นครราชสีมาที่เขารานสะดวกซื้อ จํานวน 400 คน โดยทําการสุมตัวอยางแบบไมอาศัยความนาจะเปน                           
(non – probability sampling) เนื่องจากเปนการเลือกตัวอยางที่ไมทราบโอกาสหรือความนาจะเปนที่
แตละหนวยในประชากรจะถูกเลือก ทําใหไมจําเปนตองทราบรายชื่อของทุกหนวยในประชากร หรือ
ไมจําเปนตองสรางกรอบตัวอยาง จึงเปนการประหยัดทั้งเวลาและคาใชจาย และใชวิธีการเลือก       
ตัวอยางตามความสะดวก  (convenience sampling) ซ่ึงจะเลือกหนวยตัวอยางตามความสะดวก       
จนครบจํานวนตัวอยางตามที่ตองการ (กลัยา  วานิชยบัญชา, 2546) โดยกระจายแบบสอบถามไปตาม
รานสะดวกซื้อตางๆในเขตเทศบาลเมืองจังหวัดนครราชสีมา โดยคํานวณขนาดของตัวอยางตาม     
สมการขางลาง (Yamanae, 1967) 
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1.3.4.3 สถานที่ทําการวิจัย คือ รานสะดวกซื้อทั่วไปในเขตเทศบาลเมืองนครราชสีมา 
 
1.4 ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ 

1.4.1 ในการศึกษาครั้งนี้ คาดวาจะไดรับผลประโยชนดังตอไปนี้ 
  1.4.1.1 ทําใหทราบถึง สภาพทั่วไปของอุตสาหกรรมผลไมสดพรอมรับประทาน 

การตลาด การผลิต การวิเคราะหทางการเงินของโครงการ 
   1.4.1.2  เพื่อใหไดขอมูลและการวิเคราะหใชเปนแนวทางในการปรับปรุงและ

พัฒนาผลิตภัณฑและชองทางการจําหนายผลไมสดพรอมรับประทาน 
 1.4.1.3  ทําใหทราบทัศนคติ ปจจัยที่ผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑผลไมสด
พรอมรับประทาน 
 1.4.1.4  ทําใหทราบผลตอบแทนการลงทุนของโครงการอุตสาหกรรมผลไมสด
พรอมรับประทาน 
1.4.2  หนวยงานที่จะนําผลวิจัยไปใชประโยชนได ประกอบดวย 

   1.4.2.1 ผูประกอบการธุรกิจผลไมสดพรอมรับประทาน 
   1.4.2.2 กรมสงเสริมการสงออกกระทรวงพานิชย 
   1.4.2.3 สํานักงานพานิชยจังหวัดนครราชสีมา 
   1.4.2.4 สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร กระทรวงเกษตรและสหกรณ 
   1.4.2.5 สถาบันการศึกษา 
 
1.5 คําอธิบายศัพท 
 การแปรรูปผักและผลไมสดพรอมรับประทาน หมายถึง การปฏิบัติการใดๆก็ตามหลังการ
เก็บเกี่ยว เชนการทําความสะอาด การปอก การตัดแตง การหั่นเปนชิ้นเล็กๆ  การบรรจุ โดยที่ผักและ
ผลไมนั้นยังคงมีชีวิตอยู (จริงแท  ศิริพานิชย, 2541) 
 รานสะดวกซื้อ (convenience stores) เปนรานขายของชําสมัยใหม เนนการใหลูกคาบริการ
ตนเองเหมือนกับรานสรรพาหาร แต ประเภท ปริมาณและยี่หอของสินคามีใหเลือกนอยกวา และ 
ราคาสินคาสูงกวา มักจะเปดตลอด 24 ช่ัวโมง เชน รานเซเวน อีเลฟเวน และ รานจิฟฟ เปนตน (อธิ
วัฒน ทรัพยไพฑูรย ,2545) 
 
 
 

  



บทที่ 2 
ปริทัศนวรรณกรรมและงานวิจัยที่เกี่ยวของ 

 
2.1 แผนธุรกิจ 
 แผนธุรกิจ เปนเครื่องมือที่มีความสําคัญยิ่งสําหรับผูประกอบการที่ริเร่ิมจะกอตั้งกิจการ เปน
ผลสรุปหรือผลรวมแหงกระบวนการคิดพิจารณา และตัดสินใจที่จะเปลี่ยนความคิดของผูประกอบ
การออกมาเปนโอกาสทางธุรกิจ มีผูเปรียบเทียบวาแผนธุรกิจเปรียบเสมือนแผนที่ในการเดินทาง     
ที่จะชวยช้ีแนะขั้นตอนตางๆทีละขั้นตอนในกระบวนการกอตั้งกิจการ แผนจะใหรายละเอียดตางๆ 
ทั้งเรื่องการตลาด การแขงขัน กลยุทธในการดําเนินธุรกิจ การประมาณการทางการเงิน ที่จะชี้นํา      
ผูประกอบการไปสูความสําเร็จ หรือช้ีใหเห็นถึงจุดออนและขอควรระวังดวย 
 แผนธุรกิจที่ดียอมจะใหรายละเอียดถนนหนทาง และทิศทางที่ชัดเจน โดยที่แผนธุรกิจจะให
รายละเอียดอยางเพียงพอที่จะทําใหผูรวมลงทุนตัดสินใจไดวาธุรกิจนั้นควรจะรวมลงทุนดวยหรือไม 
จากแผนธุรกิจจะทําใหผูรวมลงทุนเขาใจวัตถุประสงคของธุรกิจอยางชัดเจน เขาใจแนวความคิดและ
ปรัชญาทางธุรกิจ แผนปฏิบัติการ ปญหาและอุปสรรค และหนทางที่เตรียมการเพื่อไปสูความสําเร็จ 
ถึงแมวาผูประกอบการจะใชเงินลงทุนของตัวเอง ไมตองการผูรวมลงทุน หรือเงินกูจากสถาบัน     
การเงินก็ตามแต แผนธุรกิจก็ยังมีความจําเปนอยูดี เพราะผูประกอบการจะมีแผนในการบอกทิศทาง
ของการดําเนินการในอนาคต แผนธุรกิจจึงควรประกอบดวยการวิเคราะหอยางละเอียดในตัวแปร
หรือปจจัยดังตอไปนี้ 

1) ผลิตภัณฑหรือบริการที่จะขาย 
2) กลุมลูกคาที่คาดหวัง 
3) จุดแข็งและจุดออนของกิจการที่จะทํา 
4) นโยบายการตลาด เชน นโยบายดานราคา การสงเสริมการตลาด การกระจายสินคา 
5) วิธีหรือกระบวนการในการผลิต รวมถึงเครื่องจักร และอุปกรณที่ตองใช 
6)   ตัวเลขทางการเงิน นับตั้งแตรายไดที่คาดวาจะไดรับ คาใชจาย กําไร ขาดทุน จํานวนเงิน    

ลงทุนที่ตองการ และกระแสเงินสดที่คาดวาจะไดมาและใชไป (สถาบันพัฒนาวิสาหกิจขนาดกลาง   
และขนาดยอมเครือขายมหาวิทยาลัยขอนแกน, 2543 ) 
 



 

 ความสําคัญของแผนธุรกิจ 
1)  แผนธุรกิจสําคัญในฐานะที่จะใหรายละเอียดของการเริ่มตนธุรกิจ แผนธุรกิจทําใหผูประกอบ

การมีเปาหมายที่ชัดเจน กําหนดแนวทางของความคิด และชวยใหผูประกอบการแนวแนตอการใช
ทรัพยากรและกําลังความพยายามเพื่อไปสูเปาหมาย 

2)  แผนธุรกิจสําคัญในฐานะเปนเครื่องมือที่จะใชแสวงหาเงินทุนจากผูรวมลงทุน จากกองทุน
รวมลงทุน และจากสถาบันการเงินตางๆ 

3)  แผนธุรกิจสําคัญในฐานะเปนเสมือนพิมพเขียวที่ใหรายละเอียดของกิจกรรมตางๆ ทั้ง         
กิจกรรมในการจัดหาเงินทุน กิจกรรมในการพัฒนาผลิตภัณฑ กิจกรรมทางการตลาด และอื่นๆใน
การบริหาร   กิจการใหม แผนธุรกิจยังใชเพื่อกําหนดการปฏิบัติงานท่ีตอเนื่องในอนาคตของกิจการ
ดวย 
 องคประกอบของแผนธุรกิจ 
 แมวาองคประกอบของแผนธุรกิจจะไมไดกําหนดไวตายตัว หากแตองคประกอบหลักซึ่ง      
นักลงทุนพิจารณาวาเปนสิ่งสําคัญไดแก บทสรุปผูบริหาร  ประวัติโดยยอของกิจการ  การวิเคราะห
สถานการณ  วัตถุประสงคและเปาหมายทางธุรกิจ  แผนการตลาด   แผนการจัดการ  แผนการผลิต  
แผนการเงิน  แผนฉุกเฉิน (โครงการสงเสริมอุตสาหกรรมขนาดยอม, 2545) 
 
2.2 การวิจัยตลาด 
 การวิจัย หมายถึง การศึกษาเพื่อทดลองสมมติฐานที่ตั้งไววามีความสัมพันธกันระหวาง      
ปรากฏการณที่เกิดขึ้นจริงหรือไม การศึกษาดวยวิธีการทดลอง หรือ ควบคุม และเปรียบเทียบ ตลอด
จนการจัดทําอยางเปนระบบและสม่ําเสมอ โดยเปนการออกแบบอยางมีระบบ (systematic design) 
การเก็บรวบรวม (collection) การวิเคราะห (analysis) และการจัดทํารายงาน (reporting) เกี่ยวกับ   
ขอมูลที่สัมพันธกับสถานการณทางการตลาดที่เฉพาะเจาะจง (ขวัญกมล ดอนขวา, 2547) 
 กระบวนการวิจัยทางการตลาด สามารถแบงออกไดเปน 4 ขั้นตอน ไดแก 

1) กําหนดปญหาและวัตถุประสงคการวิจัย 
2) พัฒนาแผนการวิจัยเพื่อเก็บรวบรวมขอมูล 
3) การดําเนินการใหเปนไปตามแผนการวิจัยตลาด (การเก็บรวบรวมขอมูลและการวิเคราะห      

ขอมูล) 
4) การแปลความหมายและรายงานผลการศึกษา 



 

 วัตถุประสงคของการวิจัย 
 การศึกษาปญหาใดปญหาหนึ่งดวยวิธีการวิจัยนั้น ผูวิจัยตองมีเปาหมายของการศึกษาที่ชัด
เจนวาทําไปเพื่ออะไร เพราะถาผูวิจัยมีเปาหมายที่ไมชัดเจนอาจทําใหการศึกษาไมชัดเจนตามไปดวย 
ดังนั้น วัตถุประสงคของการวิจัยมีดังนี้ (เครือวัลย  ล้ิมปยะศรีสกุล, 2530) 
 1) เพื่อการคนหาวิธีการแกปญหา (Problem Solving Research) เปนวิธีการศึกษาคนหา
สาเหตุของปญหาที่ผูวิจัยสนใจ เพื่อนําขอคนพบที่ไดไปแกปญหาตางๆที่เกิดขึ้น 
 2) เพื่อการสรางทฤษฎี (Theory – Developing Research) เปนวิธีการศึกษาเพื่อคนหาความรู
ความจริงของปรากฏการณหรือเหตุการณที่เกิดขึ้นตามธรรมชาติ เพื่อนําขอคนพบที่ไดไปตั้งเปนกฏ
เกณฑหรือทฤษฎีที่สามารถนํามาใชกับปรากฏการณตางๆได 
 3) เพื่อการทดสอบทฤษฎี ( Theory – Testing Research) เปนวิธีการศึกษาที่นําขอความรูที่
ไดไปยืนยัน หรือทดสอบแนวทฤษฎีตางๆของผูอ่ืนวาถูกตองมีความนาเชื่อถือหรือไม 
  
2.3 การวิเคราะหโครงการ 
 การวิเคราะหโครงการเปนการประเมินขอดี และขอเสีย หรือผลตอบแทน และตนทุนของ
โครงการ เนนการประเมินความคุมคาของโครงการ โดยโครงการจะมีความคุมคาก็ตอเมื่อผลตอบ
แทนมีคาสูงกวาตนทุน การวิเคราะหทางการเงินเปนการวิเคราะหการลงทุนและผลตอบแทนของ
โครงการในแง   เอกชนหรือ ผลกําไรทางการเงินเปนสําคัญ นอกจากนี้ยังรวมการวางแผนทางการ
เงินที่เหมาะสมใหกับโครงการเพื่อทําใหเกิดความมั่นใจวาถามีโครงการแลว จะไมมีปญหาทางการ
เงิน ในทุกขั้นตอนของโครงการ ขั้นตอนการวิเคราะหจะเริ่มดวย 1) การคาดคะเน    2)อุปสงคผล
ผลิตหรือบริการของโครงการเพื่อชวยในการประมาณการรายรับ 3)การคาดคะเนตนทุนในแตระดับ
การดําเนินงานภายใตขอสมมติเกี่ยวกับราคา สินคาหรือบริการที่ผลิต เครื่องมือสําคัญที่ใชในการ
วิเคราะหไดแก วิธีการปรับลดกระแสเงินสด (discount cash flow method) จะตองมีการจัดเตรียม
กระแสเงินสดของโครงการ การทําสวนลดกระแสเงินสด การคํานวณหามูลคาปจจุบันสุทธิ (NPV) 
และอัตราผลตอบแทนของโครงการ (IRR) 
 2.3.1 เกณฑการประเมินโครงการ 

การดําเนินธุรกิจทางดานการผลิต เปนการลงทุนชนิดหนึ่งซึ่งตองมีการลงทุนดวยอาคาร        
โรงงาน  เครื่องจักรอุปกรณ  และองคประกอบการผลิตอื่น ๆ  การลงทุนก็ตองหวังผลตอบแทนการ    
ลงทุน  ซ่ึงจะไดรายไดจากการขายที่ตองสูงกวาตนทุนการผลิต  คาใชจายในการขาย  และคาใชจาย
ในการบริหาร  ในการวิเคราะหผลตอบแทนการลงทุน  สวนใหญจะใชมูลคาปจจุบันทั้งนี้เพราะเงิน



 

มีคาตามเวลา ซ่ึงจะทําการวิเคราะหผลตอบแทนการลงทุนโดยใชวิธีการทางการเงินทั้งสิ้น 4 วิธี 
(ประสิทธิ์ ตงยิ่งศิริ, 2545)  

2.3.1.1 เกณฑการประเมินโครงการแบบปรับคาเวลา ประกอบดวย    
2.3.1.1.1 มูลคาปจจุบันสุทธิ (Net Present Value: NPV) 

มูลคาปจจุบันสุทธิของโครงการ คือ มูลคาปจจุบันของกระแสตอบแทนสุทธิ
หรือกระแสเงินสดของโครงการ ซ่ึงคํานวณไดดวยการทําสวนลดกระแสผลตอบแทนสุทธิตลอดอายุ
ของโครงการใหเปนมูลคาปจจุบัน หรืออาจคํานวณหา NPV จากความแตกตางระหวางมูลคาปจจุบัน
ของกระแสผลตอบแทนรวม และมูลคาปจจุบันของกระแสตนทุนรวม ซ่ึงคํานวณ ไดดังสมการนี้ 
(ประสิทธิ์ ตงยิ่งศิริ, 2545)  
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เมื่อ  Bt  = ผลตอบแทนในปที่ t 

Ct  = ตนทุนในปที่ t 
r =  อัตราสวนลดที่เหมาะสม 
n = จํานวนปทั้งสิ้นของโครงการ 

เกณฑในการตัดสินใจ 
ในกรณีที่มูลคาปจจุบันสุทธิมากกวา 0 หมายความวา มูลคาปจจุบันของกระแสเงินสด

รับมากกวามูลคาปจจุบันของกระแสเงินสดจาย แสดงวา โครงการนั้นคุมคากับการลงทุน  
ในกรณีที่มูลคาปจจุบันสุทธินอยกวาหรือเทากับ 0  หมายความวา มูลคาปจจุบันของ

กระแสเงินสด รับนอยกวาหรือเทากับมูลคาปจจุบันของกระแสเงินสดจาย แสดงวา โครงการนั้นไม   
คุมคากับการลงทุน  

2.3.1.1.2 อัตราผลตอบแทนตอทุน (Benefit  Cost  Ratio: B/C  Ratio) 
   อัตราสวนผลตอบแทนตอทุน คือ อัตราสวนระหวางมูลคาปจจุบันของ

กระแสผลตอบแทนกับมูลคาปจจุบันของกระแสตนทุนสามารถคํานวณไดดังสมการ (ประสิทธิ์ 
ตงยิ่งศิริ, 2545)  
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เกณฑในการตัดสินใจ 
ในกรณีที่อัตราผลตอบแทนตอคาใชจายมีคามากกวา 1 หมายความวา มูลคาปจจุบัน

ของ ผลประโยชนตอบแทนมีคามากกวามูลคาปจจุบันของคาใชจาย แสดงวาโครงการนั้นคุมคากับ
การลงทุน  

ในกรณีที่อัตราผลตอบแทนตอคาใชจายมีคานอยกวาหรือเทากับ 1 หมายความวา มูล
คาปจจุบันของผลประโยชนตอบแทนมีคานอยกวาหรือเทากับมูลคาปจจุบันของคาใชจาย แสดงวา
โครงการนั้นไมคุมคากับการลงทุน  

 
2.3.1.1.3 อัตราผลตอบแทนจากการลงทุน (Internal Rate of Return:  IRR) 

    อัตราผลตอบแทนจากการลงทุนเปนหลักเกณฑการประเมินความคุมคาของ
โครงการที่ไดรับความนิยมที่สุด ทั้งนี้เนื่องจากแนวคิดของ IRR มีความสอดคลองกับอัตราผลกําไร
ของโครงการ ดังนั้นจึงทําใหเขาใจงาย อีกทั้งไมตองมีการกําหนดอัตราสวนลดไวกอน ดังเชน NPV 
และ B/C 

อัตราผลตอบแทนของโครงการอาจนิยามไดวา คือ อัตราสวนลดที่ทําให 
NPV มีคาเทากับ 0 ดังนั้น IRR จึงไดแกอัตราสวนลดหรือ r ที่ทําให NPV มีคาเทากับ 0 ดังสมการ
ขางลาง (ประสิทธิ์ ตงยิ่งศิริ, 2545)  
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โดยที่ IRR คืออัตราสวนลดภายในของโครงการ การคํานวณหาคา IRR จึง

ไมขึ้นอยูกับการเลือกอัตราสวนลด หากเปนแตอัตราสวนลดที่ทําใหโครงการมีความคุมคา นั้นคือ 
จะเปนอัตราดอกเบี้ยสูงสุดที่โครงการสามารถจายใหกับทรัพยากรที่ใช 



 

เกณฑในการตัดสินใจ 
ใหนําอัตราผลตอบแทนจากการลงทุนที่คํานวณไดไปเปรียบเทียบกับอัตราดอกเบี้ยที่

ตองจาย อันเนื่องมาจากการกูยืมเพื่อการลงทุนในโครงการนั้น หรือคาเสียโอกาสของทุน 
ในกรณีที่อัตราผลตอบแทนจากการลงทุนสูงกวาอัตราดอกเบี้ยที่ตองจาย อันเนื่องมา

จากการกูยืมเงินเพื่อการลงทุนในโครงการ แสดงวา โครงการนั้นคุมคากับการลงทุน  
ในกรณีที่อัตราผลตอบแทนจากการลงทุนต่ํากวาอัตราดอกเบี้ยที่ตองจาย อันเนื่องมา

จากการกูยืมเงินเพื่อการลงทุนในโครงการ แสดงวา โครงการนั้นไมคุมคากับการลงทุน  
 

2.3.1.2 เกณฑการประเมินโครงการที่ไมคํานึงถึงคาของเงินตามเวลา ประกอบดวย 
2.3.1.2.1       ระยะเวลาคืนทุน (Payback Period) 

ระยะคืนทุน ไดแก ระยะเวลาที่ผลตอบแทนสุทธิจากการดําเนินงานมีคา
เทากับคาลงทุนของโครงการ หลักเกณฑนี้พิจารณาจํานวนปที่จะไดรับผลตอบแทนคุมกับเงินลงทุน 
(ประสิทธิ์ ตงยิ่งศิริ, 2545)  

เกณฑในการตัดสินใจ 
กรณีกระแสเงินสดเขาสุทธิเทากันทุกป 

  ระยะเวลาคืนทุน   =    เงินสดจายลงทุนสุทธิเร่ิมโครงการ 
          เงินสดรับสุทธิรายป 

กรณีกระแสเงินสดเขาสุทธิรายปแตกตางกัน 
  ระยะเวลาคืนทุน   =   จํานวนปกอนคืนทุน +     สวนที่เหลือ 
             กระแสเงินสดทั้งป  

การลงทุนใดๆ ที่ไดรับผลตอบแทนคุมกับจํานวนเงินที่ลงทุนอยางรวดเร็วยอมเปนการ 
ดี เพราะโอกาสเสี่ยงตอการขาดทุนในอนาคตมีนอยลง และผูลงทุนสามารถนําเงินผลตอบแทนสวน
เกินจากเงินที่ลงทุนมาหาผลประโยชนอยางอื่นตอไปไดอีก 
 
2.3.2 การวิเคราะหงบการเงิน 

แหลงที่มาของขอมูลมี 2 สวนคือ 
2.3.2.1 ขอมูลที่เปนตัวเลขจํานวนเงินจากงบการเงินอันไดแก งบตนทุนโครงการ งบดุล 

(Balance Sheet) งบกําไรขาดทุน (Income Statement) งบกําไรสะสม (The Statement of Retained 
Earning และ งบกระแสเงินสด (Cash Flow Statement)  
   



 

งบตนทุนโครงการ  
 เปนงบที่แสดงใหเห็นการประมาณการรายการทรัพยสินและจํานวนเงินลงทุนเมื่อแรกเริ่ม
ดําเนินธุรกิจ ควรมีการระบุแหลงที่มาของเงินทุน (เจาหนี้การคา เงินกู หรือ ทุนสวนตัว) 
 สวนประกอบที่สําคัญของงบตนทุนโครงการ ไดแก 1)เงินทุนหมุนเวียน เปนเงินสําหรับใช
จายกอนที่จะไดรับเงินจากลูกคา 2)เงินลงทุนในสินทรัพยถาวร เปนเงินลงทุนสําหรับการลงทุนในที่
ดิน อาคาร เครื่องจักร อุปกรณ ยานพาหนะ และเครื่องใชสํานักงาน และ3)รายจายกอนการดําเนิน
งาน เปนรายจายที่จายไปกอนที่จะเริ่มดําเนินธุรกิจ เชน รายจายในการศึกษาความเปนไปได รายจาย
ในการ      จัดเตรียมโครงการ และรายจายในการยื่นขออนุญาต จดทะเบียนเปนตน 
 (โครงสงเสริมอุตสาหกรรมขนาดยอม, 2545) 

งบดุล (Balance Sheet) 
     เปนงบแสดงฐานะทางการเงิน ภายใตรายการบัญชีเปนหมวดใหญ ณ วันใดวันหนึ่ง เพื่อใหทราบ
วามีสินทรัพย, หนี้สิน (สิทธิเรียกรองในสินทรัพย) และสวนของเจาของ มีจํานวนเทาใด ณ วันใดวัน
หนึ่ง โดยทั่วไปการรายงานงบการเงินมี 2 ระยะ คือ รายไตรมาสและระยะเวลา 1 ป  

งบดุลมีสวนประกอบ 3 สวน คือ 1) สินทรัพย (Assets) หมายถึง ประโยชนทางเศรษฐกิจใน
อนาคตที่เชื่อวาจะไดรับหรือมีอํานาจควบคุมไดโดยกิจการ ซ่ึงเปนผลจากรายการคาหรือเหตุการณ
ในอดีต 2)หนี้สิน (Liabilities) หมายถึง ภาระผูกพันที่จะชดใชดวยประโยชนทางเศรษฐกิจ เกิดขึ้น
จากภาระผูกพันในปจจุบันของกิจการที่จะตองโอนสินคาและบริการใหแกหนวยธุรกิจอื่นในอนาคต 
ซ่ึงเปนผลของรายการคาหรือเหตุการณในอดีตและ 3)สวนของเจาของ (Equities) หมายถึง ผลไดใน
สินทรัพยสุทธิของกิจการซึ่งคือยอดคงเหลือหลังจากนําเอาสินทรัพยทั้งหมดหักดวยหนี้สินทั้งหมด 
จากความหมายขางตนนักบัญชีจึงสรุปสมการบัญชีไดดังนี้ (Eugene F. Brigham, 2544) 
     สวนของเจาของ =  สินทรัพย - หนี้สิน 
     Stockholders Equity  =  Assets -Liabilities  
     สินทรัพย  =  หนี้สิน + สวนของเจาของ  
     Assets  =  Liabilities + Stockholders 'Equity 

   งบกําไรขาดทุน (The Income Statement) เปนงบแสดงผลการดําเนินงานใหรายละเอียด
เกี่ยวกับรายได, คาใชจาย,กําไร (ขาดทุน) สุทธิ, และกําไร (ขาดทุน) ตอหุนสําหรับงวดระยะเวลา
บัญชีหนึ่ง ๆ  
                  กําไรสุทธิ (Net Income) คือ สวนเกินของคาขายที่สูงกวาตนทุนสินคาและบริการที่ขาย
นั้น ตนทุนสินคาและบริการนี้จะตองเปนของชวงเวลาระยะเวลาเดียวกับการเกิดการขายนั้นจะ
คํานวณหากําไรสุทธิ ของธุรกิจไดโดย 



 

              1. หาคาขายของสินคาและบริการของชวงเวลานั้น  
              2. หาตนทุนของสินคาและบริการที่ไดใชในการขายนั้น ในทางบัญชีจะเรียกคาขายของชวง
ระยะเวลาวารายได (Revenue) และเรียกตนทุนสินคาและบริการที่ใหไดมาซึ่งรายไดนั้นวา คาใชจาย 
(Expenses) การเปดเผยรายการที่แสดงในงบกําไรขาดทุนจะตองเปดเผยขอมูลตอไปนี้ ยอดขาย ราย
ไดอ่ืน ตนทุนขาย คาใชจายในการดําเนินงาน ดอกเบี้ยจาย ภาษีเงินได รายการพิเศษ กําไรสุทธิ กําไร
ตอหุน 

งบกระแสเงินสด (Statement of Cash Flows) 
งบกระแสเงินสด เปนงบที่ใหขอมูลเกี่ยวกับเงินสดไหลเขา และเงินสดไหลออกจากกิจกา

ระหวางงวดบัญชี งบกระแสเงินสดเปนงบที่จัดทําขึ้นแทนงบเงินทุนหมุนเวียน โดยที่งบกระแสเงิน
สดใหประโยชนแกผูใชงบการเงินมากกวา เพราะเนนเงินทุนสวนที่เปนเงินสด โดยแบงออกเปน
กระแสเงินสดจาก 1)กิจกรรมดําเนินงาน (Operating activities) หมายถึงกิจกรรมที่กอใหเกิดรายได
ซ่ึงมาจาก       กิจกรรมหลักของกิจการและที่ไมใชกิจกรรมลงทุนหรือกิจกรรมจัดหาเงิน เชน กระแส
เงินสดเขาและกระแสเงินสดออกที่ไดจากการขาย การใหบริการ หรือการผลิต เปนตน 2)กิจกรรมลง
ทุน (Investing activities) หมายถึงกิจกรรมการซื้อและการจําหนายทรัพยสินระยะยาว และเงินลง
ทุนอื่นๆที่ไมใช       รายการเทียบเทาเงินสด เชน กระแสเงินสดเขาและกระแสเงินสดออกที่ไดจาก
การขายเงินลงทุน และ     ที่ดิน อาคารและอุปกรณเปนตน และ3)กิจกรรมจัดหาเงิน (Financing
activities) หมายถึงกิจกรรมที่มีผลใหเกิดการเปลี่ยนแปลงในขนาดและองคประกอบของสวนของ
เจาของและสวนของเงินกูยืมของ      กิจการ เชน กระแสเงินสดเขาและกระแสเงินสดออกจากการได
รับทรัพยากรจากเจาของและเจาหนี้และใหผลตอบแทนการลงทุนเหลานั้นในรูปเงินปนผลหรือดอก
เบี้ยจาย และการจายคืนเงินกูยืม เปนตน    (เริงรัก  จําปาเงิน, 2544) 
             จากกิจกรรมดังกลาวขางตนจะทําใหทราบถึงเงินสดของกิจการในปปจจุบันวาเพิ่มขึ้นหรือ
ลดลงจากปกอนเทาใดและมีสาเหตุเกิดจากอะไร  

2.3.2.2 ขอมูลที่ไมใชตัวเลขจํานวนเงินการวิเคราะหงบการเงินจะทําใหไดผลถูกตองตาม
ความเปนจริงนั้น จะใชตัวเลขอัตราสวนเพียงอยางเดียวไมเพียงพอ เพราะมีขอจํากัดในการใชอัตรา
สวนและตัวเลขที่จะตองคํานึงถึงอยูหลายประการ ดังนั้นจะตองอาศัยขอมูลที่ไมเปนตัวเลขประจํา
ประกอบดวย เชน สภาวะเศรษฐกิจ ลักษณะของธุรกิจ สภาพแวดลอมโดยทั่วไป ทางดานบริหาร
ธุรกิจ ซ่ึงตองยอมรับวาระยะหลังจากป 2536 ที่ไดมีการปรับปรุงโครงสรางของการเมืองของโลก
การเปล่ียนแปลงในสหภาพโซเวียตโดยสาธารณรัฐตาง ๆ มีการปกครองเปนรัฐอิสระ การเปลี่ยน
แปลงในกัมพูชา ในยุโรป และจุดอื่น ๆ ของโลก ทําใหสภาพแวดลอมทางการคาเปล่ียนไป การปรับ
เปลี่ยนและการพัฒนาอันรวดเร็วทางดานเทคโนโลยี่ทําใหโลกนี้เปนตลาดเดียว มีการสื่อสารอันรวด



 

เร็ว เมื่อเกิดการกระทําอะไรในจุดหนึ่งก็จะกระทบตอจุดอื่นของโลกทันที สภาพแวดลอมดานตาง ๆ
ไดเปลี่ยนแปลงอยางรวดเร็ว เชน การประกาศลดอัตราดอกเบี้ยเงินฝากในอเมริกา ในเยอรมัน แต
ประเทศไทยยังไมไดลด ก็จะทําใหเงินตราไหลเขามาฝากในประเทศที่ไมไดลดดอกเบี้ยลง หรือใน
ทางตรงกันขามถาดอกเบี้ยภายนอกประเทศสูงกวาก็จะเกิดเงินทุนไหลออกจากประเทศ รวมทั้งการ
เก็งคาเงิน ดังนั้น หากผูลงทุนมีขอมูลลาสมัย ไมทันตอการตัดสินใจ อาจมีผลใหทํากําไรลดต่ําลง ทํา
ใหมีธุรกิจจํานวนมากที่ตองปดกิจการลง  
 
  2.4 เอกสารและงานวิจัยท่ีเก่ียวของ 
 จันทรสุดา  จงสวัสดิ์ (2540) ไดศึกษาเกี่ยวกับ คุณภาพและอายุการเก็บรักษาของผลไมสด
พรอมบริโภค (มะละกอสุก ฝร่ัง และแคนตาลูป) ซ่ึงผลการศึกษาพบวาผลไมสดทั้ง 3 ชนิด คือ 
มะละกอ ฝร่ัง และแคนตาลูป ที่วางจําหนายในตลาดสดและซูเปอรมาเก็ต ในจังหวัดเชียงใหม พบวา
คุณภาพของผลไม รูปแบบการวางจําหนาย สุขอนามัยระหวางการผลิต และสภาพการวางจําหนายมี
ความแตกตางกันระหวางตลาดสดและซูเปอรมาเก็ต แตมีกรรมวิธีการผลิตที่คลายคลึงกันและใน
ซูเปอรมาเก็ตใชผลไมที่เหลือจากการขายประจําวันมาผลิตเปนผลไมสดพรอมรับประทานในวันรุง
ขึ้น ซ่ึงมักเปนผลไมที่มีตําหนิหรือสุกเกินไปแลว สวนสถานที่ผลิตและสุขอนามัยระหวางการผลิตดี
กวาในตลาดสด เมื่อผลิตแลวนําไปวางจําหนายในตูแช สวนในตลาดสดมีการผลิตและจําหนายอยู
ในบริเวณเดียวกัน และวางจําหนายในอุณหภูมิหอง แตบางครั้งในฤดูรอนผูขายบางรายนําผลไมสด
พรอมบริโภคบรรจุถุงพลาสติกวางจําหนายบนถุงบรรจุน้ําแข็งทุบละเอียดหรือกอนนําแข็งเพื่อยืด
อายุการจําหนายใหนานขึ้น 
 ทิพยวรรณา  งามศักดิ์ (2543) ไดศึกษาพบวา มะมวงเปนผลไมสงออกที่สําคัญของประเทศ
ไทย ปจจุบันไดรับการสงเสริมเพื่อการขยายตลาดสงออก แตมีปญหาสําคัญสองประการที่ทําให
มะมวงไทยไมสามารถขยายตลาดไปไดมาก ปญหาแรกคือเร่ืองการเกิดโรคราดําที่เปลือกของผล
มะมวง ทําใหอายุการเก็บของผลมะมวงที่เกิดโรคราดํานี้มีเพียงประมาณ 7 วัน และปญหาประการที่
สองคือเร่ืองการดอยคุณภาพของผลมะมวงที่ผานการอบไอน้ําเพื่อทําลายไขของแมลงวันผลไม หาก
ไดมีการนํามะมวงมาปอกเปลือกตัดเปนชิ้นและบรรจุถุงอาจชวยแกปญหาดังกลาวได ประกอบกับ
แนวโนมความตองการของตลาดโดยเฉพาะในประเทศที่พัฒนาแลวซ่ึงเปนตลาดสงออกที่สําคัญของ
ผลไมไทย ตองการผลิตภัณฑที่มีความสะดวกในการรับประทานตองการผลิตภัณฑที่สดหรือมีคุณ
ภาพใกลสดหรือมีอายุการเก็บคอนขางยาว  
 ทิพยวรรณา  งามศักดิ์และคณะ (2540) ไดศึกษาเบื้องตนเกี่ยวกับการตลาดสําหรับผลิตภัณฑ
มะมวง สําหรับพัฒนาขอเสนอโครงการวิจัยการพัฒนาผลิตภัณฑมะมวงและความสามารสในการ



 

แขงขันตลาดตางประเทศ โดยการคนควาเอกสารและสัมภาษณนักวิชาการ ผูเชี่ยวชาญ ผูประกอบ
การและเจาหนาที่ของรัฐที่เกี่ยวของในดานการตลาด การแปรรูปและการสงออกของผลิตภัณฑ
มะมวง ทําใหไดขอมูลเชิงปริมาณและมูลคาการสงออกและนําเขามะมวงของไทย ขอมูลตลาด
มะมวงในเอเชีย ยุโรป และสหรัฐอเมริกา และขอมูลปญหาและอุปสรรคของตลาดมะมวงแปรรูป
ของไทยและความตองการของขอมูลเพื่อใชในการพัฒนาผลิตภัณฑมะมวงไทยใหสามารถแขงขัน
ในตลาดตางประเทศได จากผลการศึกษาเบื้องตนเรื่องการตลาดสําหรับผลิตภัณฑมะมวง พบวา
ประเทศไทยมีความจําเปนที่จะตองการมีขอมูลผลของการศึกษาในเรื่องคุณสมบัติตางๆของพันธ
มะมวงที่สําคัญ และในเรื่องการเลือกตลาดเปาหมายและชองทางการจําหนายที่เหมาะสม สําหรับ
การสงออกมะมวงสดและมะมวงแปรรูป รวมท้ังการสรางตราสินคา (Brand) สําหรับผลิตภัณฑ
มะมวง 

นฤมล  คงทน (2545)ไดศึกษาถึงผักและผลไมวาเปนผลิตผลทางการเกษตรที่สามารถนํามา
แปรรูปเปนผลิตภัณฑตางๆโดยอาศัยกรรมวิธีการผลิตที่หลากหลาย มีทั้งการนําไปผานกระบวนการ
แปรูปเพียงเล็กนอย หรือเพียงแคลางทําความสะอาดและตัดแตงเพื่อจําหนายแบบสด หรือนําไปผาน
กระบวนการแปรรูปโดยใชความรอนสูง แลวบรรจุในภาชนะปดสนิท เชน กระปอง ขวดแกว และ
ภาชนะพลาสติก ผลิตภัณฑที่ทํามาจากผักและผลไมนั้นสวนใหญจะวัตถุดิบที่มีคุณภาพที่ใกลเคียง
หรือคลายคลึงกัน แตเมื่อนํามาผานการแปรรูปโดยอาศัยกรรมวิธีที่แตกตางกันแลว จะทําใหไดผลิต
ภัณฑที่มีความหลากหลาย และแตกตางกันทั้งในดานกลิ่น รส สี และลักษณะเนื้อสัมผัส อาทิเชน 
หนอไมฝร่ัง ถ่ัว ลูกพีช ซ่ึงเปนผัก ผลไมชนิดที่รับประทานไดทั้งแบบสดๆและแบบที่ผานการแปร
รูป จะเห็นไดวาผลิตภัณฑทั้ง 2 แบบนี้ มีลักษณะที่แตกตางกันชัดเจน แตผูบริโภคก็ใหการยอมรับท้ัง 
2 รูปแบบ ขึ้นอยูกับผูบริโภคในรูปแบบใด เชน ผูบริโภคบางกลุมอาจนิยมบริโภคถ่ัวสด จะเลือกซื้อ
เฉพาะสินคาถ่ัวบรรจุกระปอง เปนตน ดังนั้นสินคาผัก ผลไมแปรรูปแตละประเภทจะมีตลาดรับที่
แยกจากกันอยางชัดเจน การแปรรูปอาหารนั้นเปาหมายหลักของผูประกอบการคือ การพัฒนา
กระบวนการผลิตที่ยังคงความสะดวก ไมยุงยาก ซับซอน แตมีตนทุนการผลิตต่ํา และมีการปรับปรุง
คุณภาพของสินคาใหดีขึ้นอยางตอเนื่อง ปจจุบันทางเลือกหนึ่งของการผลิต และบรรจุสินคาผัก ผล
ไมสด ก็คือการใชสารเคมีถนอมรักษา หรือชวยเหลือชะลอการสุกรวมทั้งชวยคงคุณภาพของผัก ผล
ไมสดหลังการเก็บเกี่ยวดวยโดยการใชสารเคมีเขาไปรบกวนการทํางานของเอทธิลีนซึ่งเปนฮอรโมน
ที่กระตุนกระบวนการที่ทําใหเกิดการสุกในพืช เพื่อทําใหสามารถจําหนายกลวยในขณะที่มีกล่ินรส 
และสุกงอมกําลังดี โดยเกษตรกรจะเก็บกลวยและทําการขนสงไปยังปลายทางในขณะที่ผลกลวยมีสี
เขียวหรือยังไมสุก เพื่อความสะดวกในการขนสง หลังจากนั้นจะนํากลวยไปเก็บในหองที่มีเอทธิลี



 

นอยู เมื่อเอทิธิลีนระเหยออกสูบรรยากาศมาสัมผัสกับผลกลวยดิบมันก็จะไปกระตุนใหกลวยเกิด
กระบวนการสุกในชวงเวลาที่เหมาะสมพรอมที่จะจําหนาย 
 นิภาพรรณ  ศิริทรัพยสมบัติ (2544) ไดศึกษาเกี่ยวกับ การวิเคราะหเศรษฐกิจกิจการสงออก    
สมโอของประเทศไทย โดยมีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาภาวะการผลิตและการตลาดเพื่อการสงออกของ    
สมโอไทย ตลอดจนปญหาทางดานการผลิตและการตลาดสมโอของไทย วิเคราะหปจจัยที่มีผล
กระทบตอปริมาณการสงออกสมโอ และการเปลี่ยนแปลงสวนแบงตลาดสมโอซึ่งจากผลการศึกษา
ทําใหไดมาซึ่งแนวนโยบายเพื่อเพิ่มปริมาณการสงออกสมโอของไทยไปยังฮองกงและแคนาดา โดย
การนํานโยบายดานการปรับปรุงคุณภาพ มาตรฐานสมโอเพื่อการสงออกและการปรับปรุงการบรรจุ
หีบหอใหนาสนใจมาใช สําหรับสิงคโปรควรนํานโยบายดานราคามาใช โดยการทําใหราคาสงโอ
ของไทยลดลง ซ่ึงจะทําใหปริมาณการนําเขาสมโอจากไทยเพิ่มขึ้น นอกจากนี้ควรมีการประชา
สัมพันธใหประเทศลูกคาอ่ืนๆหันมาสนใจสมโอไทยมากขึ้น 

มานพ จั่นขุนทด และคณะ (2547) ใหคําจํากัดความของอาหารแปรรูปอยางงายไววา คือ 
อาหารที่ผานกระบวนการแปรรูปเบื้องตน เชน การตัดแตง ลาง ปลอกเปลือก (สําหรับผลไม) จาก
นั้นนําไปบรรจุในภาชนะปดสนิทและเก็บรักษาผลิตภัณฑไวที่อุณภูมิตูเย็น ปจจุบันอาหารแปรรูป
อยางงายจําพวกผลิตภัณฑจากผักผลไมกําลังไดรับความนิยมเพิ่มขึ้นเรื่อยๆ เพราะผักและผลไมแปร
รูปอยางงายเปนอาหารในกลุมของอาหารเพื่อสุขภาพที่ใชลดน้ําหนัก และมีความคลายคลึงกับอาหาร
สดมาก ในเรื่อง คุณคาทางอาหาร อาหารแปรรูปอยางงายมีการควบคุมคุณภาพตั้งแตจากสวนจนถึง
จัดจําหนาย ทําให คุณคาทางโภชนาการหายไปนอยมากตางจากผักผลไมสดที่ไมไดมีการควบคุมคุณ
ภาพ ผักและผลไมแปรรูปอยางงายสามารถที่จะรับประทานไดโดยไมตองเตรียมใหยุงยาก แตก็มีขอ
เสียก็คือ เปนอาหารที่เสื่อมเสียไดงายมาก ในประเทศไทยยังไมคอยเห็นความสําคัญของอาหารแปร
รูปอยางงาย ทําใหทั้งผูผลิตและผูบริโภคตางก็ประสบปญหาตาง ๆ ที่เกี่ยวของกับอาหารแปรรูป
อยางงาย เชน ผูผลิตก็ประสบกับปญหาเกี่ยวกับการเนาเสียกอนกําหนด หรือผูบริโภคประสบกับ
ปญหาการปนเปอนของจุลินทรียที่กอใหเกิดโรค ตางกับในตางประเทศที่มีการศึกษาเพื่อหาวิธีการ
ยืดอายุของผลิตภัณฑโดยที่ยังคงสภาวะความสดไมวาจะเปนการพัฒนาวิธีการบรรจุอาหารเชน 
modified atmosphere หรือ vacuum packaging และอีกวิธีการที่นิยมทํากันก็คือ การใชสารตอตานจุลิ
นทรีย สารเคมีที่นิยมนํามาใชลางในกระบวนการแปรรูป ไดแก สารคลอรีน สารไฮโดรเจนเปอร
ออกไซค กรดเปอรออกซีอาซิติก ซ่ึงในข้ันตอนการผลิตแลวก็จะใชวิธีการตางๆ รวมกันเพื่อใหได
ผลิตภัณฑสุดทายที่มีคุณภาพมากที่สุด 
 ศูนยวิจัยกสิกรไทย (2541) ไดทําการสํารวจเกี่ยวกับ คนกรุงเทพกับการบริโภคผลไมรถเข็น 
จากกลุมตัวอยาง 685 คน โดยกระจายกลุมตัวอยางตามอาชีพ เนื่องจากพิจารณาเห็นวาอาชีพเปน



 

ปจจัยสําคัญที่จะเปนตัวแบงพฤติกรรมการบริโภคผลไมรถเข็น วัตถุประสงคของการสํารวจตองการ
ทราบพฤติกรรมการบริโภคผลไมรถเข็น ทั้งในดานประเภทของผลไมที่ซ้ือ สถานที่และเวลาที่ซ้ือ 
รวมทั้งคาใชจายในการซื้อผลไมรถเข็นของคนกรุงเทพฯ เนื่องจากผลไมรถเข็นเปนที่นิยมอยางมาก
ของคนกรุงเทพฯ โดยจะเห็นไดวามีรถเข็นขายผลไมแทบทุกตรอกซอกซอย และแหลงชุมชนตางๆ 
จากการสํารวจพบวาคนกรุงเทพฯรอยละ 87.0 เคยซื้อผลไมรถเข็นรับประทาน ในกรณีของคน
กรุงเทพฯที่ไมเคยซื้อผลไมรถเข็นคาใชจายในการซื้อผลไมของคนกรุงเทพฯตกประมาณ 300 บาท
ตอเดือน หรือคิดเปนรอยละ 17 ของคาใชจายดานอาหารทั้งหมด สวนคนกรุงเทพฯที่ซ้ือผลไมรถเข็น
มีคาใชจายในการซื้อผลไมเฉลี่ยเดือนละ 350 บาท หรือคิดเปนรอยละ 15 ของคาใชจายในดาน
อาหารทั้งหมด โดยคาใชจายในการซื้อผลไมรถเข็นเฉล่ีย 150 บาทตอเดือน สวนการเลือกซื้อผลไม
รถเข็นนั้นคนกรุงเทพฯเลือกซื้อผลไมสดรอยละ 53.5 เลือกซื้อผลไมดองรอยละ 3.9 และเลือกซื้อทั้ง
ผลไมสดและผลไมดองรอยละ 42.5 

Adel Kader (2002) ไดศึกษาพบวาสาร 1 – methycyclopropene ( MCP) เปนสารที่สามารถ
ใชยับยั้งการทํางานของเอทธิลีนได โดยทดลองใชสาร MCP ในพืชอาหารหลายชนิด เชน มะละกอ       
แอปเปล มะเขือเทศ แตงกวา อโวคาโด ลูกพีช ลูกทอชนิดที่เปลือกบาง ฮันนี่ดิว แอปเปลฟูจิ และ      
เครนเบอรี่ โดยทําการศึกษาปจจัย 2 ชนิด คือ การใชสาร MCP ที่ความเขมขนตางกัน และ การเก็บไว
ในอุณหภูมิที่แตกตางกัน จากผลการทดลองพบวาสาร MCP ที่ความเขมขน 1PPM จะมีประสิทธิ
ภาพสูงสุด ชวยยืดอายุการเก็บผลไมสดตัดแตงได โดยปฏิกิริยา หรือการทํางานของสาร MCP จะขึ้น
อยูกับการควบคุมสภาวะบรรยากาศ และอุณหภูมิที่ใชในการเก็บรักษาอาหาร เชน อโวกาโด กลวย 
เปนผลไมชนิดที่เหมาะตอการเก็บรักษาที่อุณหภูมิต่ํา อยางไรก็ตามปจจุบันยังไมมีความชัดเจนใน
ดานขอมูลวาในขณะเก็บรักษา ผัก ผลไม ไวเปนระยะเวลานานๆ จะเกิดการเปลี่ยนแปลงในดานกล่ิน 
รส ของผัก และผลไมแตละชนิดอยางไร เชนเดียวกันกับที่จะตองมีการพิจารณาและศึกษาถึง
ประโยชนของการประยุกตใชสาร MCP ในพืชอาหารแตละชนิดตอไป  
 Cherry, P.J. (1999)  ไดศึกษาถึง การสูญเสียความชื้น น้ําหนัก และความแนนเนื้อ การ
เปลี่ยนสี เชน การเหี่ยวของผักและผลไม การเสื่อมเสียจากเอนไซม ยกตัวอยางเชน การเกิดปฏิกิริยา
สีน้ําตาลโดยเอนไซม polyphenol oxidase และเอนไซมจําพวก celluloses, pectolytic, amylases, 
peroxydases ซ่ึงเอนไซมเหลานี้จะทําใหเกิดการเปลี่ยนสีของผลิตภัณฑ ความนุม รสชาติและกลิ่นรส 
การเสื่อมเสียจาก   จุลินทรีย ยกตัวอยางเชน เชื้อ Erwinia carotovora ซ่ึงสามารถยอยเพคตินทําให
เกิดการเนาเสียในผัก และมักใหกล่ินเหม็นรุนแรง และการเนาเสียเนื่องจากราสีเทา (Gray mold rot) 
มีสาเหตุมาจาก Botrytis cinerea ซ่ึงมีไมซีเล่ียมสีเทา เจริญไดดีในที่มีอากาศอบอุนและมีความชื้น
สัมพัทธสูง Rhizopus nigricans ทําใหเนาเละ และมีไมซีเลียมคลายปุยฝายพรอมจุดสีดําของสปอร



 

แรงเจียมคลุมบนผิวของอาหารสวน Colletotrichum lindemuthianum ทําใหเกิดจุดสีน้ําตาลที่ใบแล
ผลของพืช การเสื่อมจากปฏิกิริยาทาง ชีวเคมี ที่ไมเกี่ยวของกับเอนไซม ยกตัวอยางเชน กระบวนการ
หายใจของพืช การสุกของผลไม การแตกหนอ การออกราก การเจริญเติบโต เชน การเจริญขยาย
ความยาวของหนอไมฝร่ัง นอกจากนี้การเก็บอาหารไวที่อุณหภูมิที่ไมเหมาะสมยังทําใหเกิดการเสื่อม
เสียได เชน chill injury, freeze injury, height temperature injury, solar injury 
  



บทที่ 3  
วิธีการดําเนินการวิจัย 

 
ความเปนไปไดของโครงการธุรกิจผลไมสดพรอมรับประทานในจังหวัดนครราชสีมา  

(กรณีศึกษา : รานสะดวกซื้อ)ไดแบงการศึกษาออกเปนดังนี้  
 
3.1 วิธีวิจัย 
3.2 ประชากรและกลุมตัวอยาง 
3.3 เครื่องมือที่ใชในการวิจัย 
3.4 การสรางและการหาประสิทธิภาพของเครื่องมือ 
3.5 การเก็บรวบรวมขอมูล 
3.6 สถานที่เก็บขอมูล 
3.7 การวิเคราะหขอมูล 

ดังมีรายละเอียดของวิธีการดําเนินการวิจัยตางๆ ดังตอไปนี้ 
 
3.1 วิธีวิจัย 
 3.1.1 ศึกษาสภาวะตลาดโดยทั่วไป เพื่อใหไดสภาวะตลาด  ความตองการ การแขงขัน         
กลยุทธทางการตลาด  โดยศึกษาขอมูลทุติยภูมิจากหนวยงานของภาครัฐ, เอกชน และหนวยงาน       
ที่ เกี่ ยวของดวยโมเดลแรงกดดัน  5 ประการ  สํ าห รับการแขงขัน  (The five force model for 
Competition) (Porter, 1988) 

3.1.2  ศึกษาถึงความตองการที่แทจริง เพื่อใหไดความตองการที่แทจริงของผูบริโภค        
ทัศนคติของผูบริโภค จากการออกแบบสอบถาม 

3.1.3  ศึกษาความเปนไปไดของโครงการธุรกิจผลไมสดพรอมรับประทาน ประเมินการ   
ลงทุนธุรกิจขนาดกลางและขนาดยอมของธุรกิจผลไมสดพรอมรับประทาน โดยการประมาณการ
ดานการเงินของโครงการ ไดแก ประมาณการตนทุนสินคาขาย, คาใชจายในการบริหารและอื่นๆ, 
ประม าณ การงบกํ าไร -ขาดทุ น , ประม าณ การงบกระแส เงิน สด   ประมาณ การงบดุ ล                
วิ เคราะห อัตราสวนทางการเงิน (Finance Ratios Analysis)  วิ เคราะหผลตอบแทนการลงทุน            
ไดแก  มูลคาปจจุบันสุทธิ (Net Present Value : NPV) อัตราผลตอบแทนการลงทุน 



 

 

 (Internal Rate of Return : IRR) และระยะเวลาคืนทุน (Payback Period)( Smith, 2004) 
 
3.2 ประชากรและกลุมตัวอยาง 
 3.2.1 ประชากร 
    เลือกศึกษาประชากรในเขตเทศบาลเมืองนครนครราชสีมา เนื่องจากเปนกลุมลูกคา       
เปาหมายและนิยมเขารานสะดวกซื้อ มีจํานวนประชากร เทากับ 173,123 คน (ศูนยบริการขอมูล
ทะเบียนภาค 3, 2547) 
 3.2.2 กลุมตัวอยาง 

การศึกษาครั้งนี้ใชประชากรในเขตเทศบาลจังหวัดนครราชสีมาที่เขารานสะดวกซื้อ 
จํานวน 400 คน โดยทําการสุมตัวอยางแบบไมอาศัยความนาจะเปน (non – probability sampling)    
เนื่องจากเปนการเลือกตัวอยางที่ไมทราบโอกาสหรือความนาจะเปนที่แตละหนวยในประชากรจะ
ถูกเลือก ทําใหไมจําเปนตองทราบรายชื่อของทุกหนวยในประชากร หรือไมจําเปนตองสรางกรอบ
ตัวอยาง จึงเปนการประหยัดทั้งเวลาและคาใชจาย และใชวิธีการเลือกตัวอยางตามความสะดวก                  
(convenience sampling) ซ่ึงจะเลือกหนวยตัวอยางตามความสะดวก จนครบจํานวนตัวอยางตามที่
ตองการ (กลัยา  วานิชยบัญชา, 2546)โดยจะกระจายแบบสอบถามไปตามรานสะดวกซื้อตางๆ ใน
เขตเทศบาลเมืองจังหวัดนครราชสีมา โดยคํานวณขนาดของตัวอยางมาจาก (Yamanae, 1967) 
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 จะได     n = 400 คน  
 
3.3 เครื่องมือท่ีใชในการศึกษา 
เครื่องมือที่ใชในการเก็บรวบรวมขอมูล คือ แบบสอบถาม 1 ชุด โดยแบงออกเปน 4 สวนดังนี้ 
 สวนที่ 1 ขอมูลทั่วไปของผูบริโภค 
 สวนที่ 2 ทัศนคติ และพฤติกรรมของผูบริโภค 
 สวนที่ 3 ความสําคัญของปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อผลไมสดพรอมรับประทาน 
 สวนที่ 4 ขอเสนอแนะของผูบริโภค 



 

 

3.4 การสรางเครื่องมือและหาประสิทธิภาพของเครื่องมือ 
 วิธีการสรางแบบสอบถาม ไดดําเนินการดังนี้ 

1. ศึกษาคนควาเอกสารและหลักฐานตางๆที่เกี่ยวของกับเรื่องที่ทําการวิจัย เพื่อ      
เปนรากฐานทางความคิด 

2. กําหนดกรอบหรือขอบเขตของขอมูลที่จะจัดเก็บ ใหสอดคลองกับปญหาหรือ   
วัตถุประสงคที่ทําการวิจัย 

3. พิจารณาวาจะใชคําถามชนิดใดกับขอมูลแตละขอมูล จะใชคําถามทางตรงหรือ 
ทางออม เพราะความซับซอนของขอมูลอาจเปนความลับสวนตัวของผูตอบ    
แบบสอบถามก็ได 

4. รางแบบสอบถาม เมื่อทราบวาตองการขอมูลอะไรบาง และแตละขอมูลจะตั้ง
คําถามอยางไรก็ตองคํานึงถึงวัตถุประสงคและเปาหมายของการวิจัย โดยเรียง
ลําดับคําถามแยกหมวดหมูตามประเภทของของคําถาม 

5. ตรวจสอบและปรับปรุงโครงรางแบบสอบถาม ซ่ึงอาจตรวจสอบไดจาก 2 วิธี 
คือ ตรวจสอบโดยผูวิจัยเองหรือผูอ่ืน จะเปนการตรวจสอบดูถอยคําสํานวน
ประโยค  ที่ใชความชัดเจนของคําถามหรือคําอธิบาย ประโยชนของคําถาม 
ความครบถวนของขอมูลที่จะไดจากคําถามแตละขอ 

6. ทดสอบแบบสอบถามหรือ pretest เปนการทดลองเอาแบบสอบถามที่รางไว
นั้น  ไปถามจากกลุมประชากรที่เลือกขึ้นมากลุมหนึ่งวามีอุปสรรค และขอขัด
ของประการใด เพื่อทดสอบความถูกตอง ความสมบูรณ และความเชื่อถือได
ของขอมูลที่จะไดจากการใชแบบสอบถามนั้นๆโดยดูจากความเขาใจคําถาม
ของผูตอบ 

7. แกไขปรับปรุงโครงรางแบบสอบถามที่ใชทดสอบใหเปนโครงรางแบบสอบ
ถามฉบับสมบูรณที่จะนําไปใชเก็บขอมูลจริงตอไป 

8. บรรณาธิกรแบบสอบถามและกําหนดระเบียบวิธีที่ใชในแบบสอบถาม ซ่ึงจะ
เปนการปรุงแตงเนื้อหา วรรคตอน การยอหนา การรางรูปแบบสอบถาม ตลอด
จน    ตัวอักษร ตัวสะกด และในขั้นนี้ผูวิจัยจะตองกําหนดคําสั่งตางๆที่ใชแบบ
สอบถาม ตลอดจนระเบียบวิธีการใชแบบสอบถามดวย (ขวัญกมล  ดอนขวา, 
2546) 

 



 

 

3.5 การเก็บรวบรวมขอมูล 
 เก็บรวบรวมขอมูลเชิงปริมาณ (quantitative data) และคุณภาพ (qualitative data) โดยสํารวจ
ความคิดเห็น (survey method) โดยการใชแบบสอบถามเก็บรวบรวมขอมูลดวยการสัมภาษณผู
บริโภคเปนรายบุคคลเพื่อศึกษาพฤติกรรม กระบวนการตัดสินใจซื้อ ทัศนคติ และความสนใจของผู
บริโภคที่มีตอผลิตภัณฑผลไมสดพรอมรับประทาน ในการศึกษาครั้งนี้ จะดําเนินการเก็บรวบรวม
จากแหลงขอมูลแบบทุติยภูมิ (secondary data) และปฐมภูมิ (primary data) ดังนี้ 
 1) แหลงขอมูลทุติยภูมิ เปนขอมูลที่จัดเก็บจากหนวยงานภาครัฐและภาคเอกชนตางๆที่เกี่ยว
ของไดแก สํานักงานจังหวัด, สํานักงานเกษตรจังหวัด, สํานักงานพานิชยจังหวัด, สํานักงานสถิติ
จังหวัดนครราชสีมา และหอการคาประจําจังหวัด ตลอดจนหนวยงานหรือองคกรที่เก่ียวของกับพ้ืนท่ี
เปาหมาย 

 2) แหลงขอมูลปฐมภูมิ เปนขอมูลที่จัดเก็บโดยการสํารวจ (survey method) พื้นที่เปาหมาย     
ไดแก จังหวัดนครราชสีมา โดยใชแบบสอบถามเปนเครื่องมือในการเก็บรวบรวมขอมูลจากประชา
กรในพื้นที่  

 
3.6 สถานที่เก็บขอมูล 
 รานสะดวกซื้อจํานวน 20 ราน ในเขตเทศบาลจังหวัดนครราชสีมาดังนี้ 

1) รานสะดวกซื้อเซเวนอีเลเวนบริเวณสถานีขนสงเกาจังหวัดนครราชสีมา  (บขส.เกา)      
จํานวน    2 ราน 

2) รานสะดวกซื้อเซเวนอีเลเวนบริเวณตลาดไนทพลาซา 
ถนนจอมพลจํานวน 1 ราน 
ถนนจอมสุรางคยารต 1 ราน 

3) รานสะดวกซื้อเซเวนอีเลเวนบริเวณหลังอนุสาวรียคุณยาโม 
จํานวน   1 ราน 

4) รานสะดวกซื้อเซเวนอีเลเวนบริเวณสี่แยกหนองบัวรอง 
จํานวน   1 ราน 

5) รานสะดวกซื้อเซเวนอีเลเวนบริเวณสวายเรียง 
จํานวน   1 ราน 

6) รานสะดวกซื้อเซเวนอีเลเวนบริเวณหนาวิทยาลัยเทคนิคนครราชสีมา 
จํานวน   1 ราน 
 



 

 

7) รานสะดวกซื้อเซเวนอีเลเวนบริเวณหนาโรงพยาบาลมหาราชนครราชสีมา 
จํานวน   1 ราน 

8) รานสะดวกซื้อเซเวนอีเลเวนบริเวณหนามหาวิทยาลัยราชภัฎนครราชสีมา 
จํานวน   1 ราน 

9) รานสะดวกซื้อเซเวนอีเลเวนบริเวณหนาสนามกีฬากลางจังหวัดนครราชสีมา 
จํานวน   1 ราน 

10) รานสะดวกซื้อเซเวนอีเลเวนประตูชัยณรงค 
จํานวน   1 ราน 

11) รานสะดวกซื้อเซเวนอีเลเวนบริเวณสี่แยกประโดก 
จํานวน   1 ราน 

12) รานสะดวกซื้อเซเวนอีเลเวนบริเวณโรงแรมสีมาธานี 
จํานวน   1 ราน 

13) รานสะดวกซื้อจิฟฟในสถานีบริการน้ํามันเจ็ตบริเวณถนนมิตรภาพ 
จํานวน   2 ราน 

14) รานสะดวกซื้อจิฟฟในสถานีบริการน้ํามันเจ็ตบริเวณถนนมิตรภาพ – อุดร 
จํานวน   2 ราน 

15) รานสะดวกซื้อสตารมารทในสถานีบริการน้ํามันคารเทคบริเวณถนนมิตรภาพ 
จํานวน   1 ราน 

16) รานสะดวกซื้อรักบานเกิดบริเวณสถานีตํารวจกองเมือง 
จํานวน   1 ราน 
 รวมทั้งหมด 20  ราน 

 
3.7 การวิเคราะหขอมูล 
 เมื่อเก็บรวบรวมขอมูลจากการออกแบบสอบถามแลว นําขอมูลทั้งหมดมาตรวจสอบ          
ความถูกตองและความครบถวนของคําตอบในแบบสอบถามแตละชุด และใชการวิเคราะหเชิง
พรรณา (descriptive method) โดยทําการวิเคราะหจะมีลักษณะการบรรยายปรากฏการณตางๆและนํา
เสนอ       ผลการวิเคราะหในรูปของสัดสวนรอยละ (Percentage) ตาราง แผนภูมิ และแผนภาพตางๆ 
โดยใชโปรแกรมวิเคราะหทางสถิติ SPSS  PC + ( Statistical Package for Social Science) (Norusis, 
1992) เปนเครื่องมือในการวิเคราะหขอมูลที่ไดจากการออกแบบสอบถามจากกลุมประชากรเปา
หมาย  และใชโปรแกรมสําเร็จรูป Microsoft  Excel เปนเครื่องมือในการวิเคราะหมูลคาปจจุบันสุทธิ 



 

 

(Net Present Value: NPV) อัตราผลตอบแทนจากการลงทุน (Internal Rate of Return:  IRR)อัตราผล
ตอบแทนต อค าใช จ าย  (Benefit   Cost Ratio: B/C   Ratio)และระยะ เวลาคื นทุ น  (Payback 
Period)ของโครงการอุตสาหกรรมผลไมสดพรอมรับประทาน  
 
 



บทที่ 4  
ภาพรวมอุตสาหกรรมผลไมสด 

 
ภาพรวมอุตสาหกรรมผลไมสด 

ผลไมเปนสินคาที่ประเทศไทย มีศักยภาพในการผลิตที่เพียงพอและใหผลผลิตตามฤดูกาล
สลับกัน บางชนิดใหผลผลิตตลอดทั้งป ปจจุบันการเพาะปลูกมิไดมุงเพื่อบริโภคภายในประเทศเพียง
อยางเดียวแตยังมุงสงออกตลาดตางประเทศ โดยเกษตรกรและหนวยงานที่เกี่ยวของไดพยายาม    
ปรับปรุงพันธุ และพัฒนาคุณภาพของผลผลิตใหไดมาตรฐานของตลาดสงออกมากยิ่งขึ้น  
 การสงออกผลไมและผลิตภัณฑจากผลไมโดยภาพรวมของปพ .ศ.2543 มีการสงออก       
รวมทั้งส้ิน 723,821.75 ตัน มูลคา 14,699.64 ลานบาท ลดลงจากปพ.ศ. 2542 คิดเปนรอยละ 0.22 และ     
มีมูลคาลดลง รอยละ 17.10 ผลไมสดมีปริมาณและมูลคาการสงออกเพิ่มขึ้น รอยละ 19.10 และ 12.56 
ตามลําดับ ผลไมแชแข็งมีปริมาณและมูลคาการสงออกเพิ่มขึ้นเชนกัน โดยเพิ่มขึ้นจากปที่ผานมา    
คิดเปนสัดสวนรอยละ 42.58 และ 32.94 ตามลําดับ สวนการสงออกในรูปผลไมกระปองกับมี
ปริมาณและมูลคาลดลง โดยการสงออกไดลดลง คิดเปนรอยละ 9.53 และ 29.25 ตามลําดับ 
 ในปพ.ศ. 2544 มีปริมาณและมูลคาการสงออกเพิ่มขึ้น เนื่องจากมีการประมาณการวา      
การผลิตผลไมในปพ.ศ. 2544 จะขยายตัวเพิ่มขึ้นถึงรอยละ 8.03 และรัฐบาลใหความสําคัญตอ      
การเพิ่มประสิทธิภาพการผลิตโดยการเพิ่มผลผลิตตอไร ปรับปรุงคุณภาพผลผลิตเพื่อใหไดมาตรฐาน 
การสงออกและมีการควบคุมคุณภาพในขั้นตอนการผลิตตาม (Good Agricultural Practice: GAP) ซ่ึง
คาดวาจะทําใหมีผลผลิตที่มีคุณภาพเพื่อการสงออกมากขึ้น โดยเฉพาะทุเรียน มังคุด ลําไย และ
มะมวง 
 อยางไรก็ตาม ถึงแมวาผลไมไทยจะมีมูลคาการสงออกมาก เมื่อเทียบกับสินคาอุตสาหกรรม 
แตมักประสบปญหาในการผลิตและการสงออกหลายประการ อาทิเชน ปญหาคุณภาพไมได      
มาตรฐาน ปญหาการแขงขัน ปญหาระเบียบสุขอนามัย ปญหาการขนสงที่มีคาระวางสูงและไมเพียง
พอ ปญหามาตรการกีดกันทางการคา ปญหาตางๆ เหลานี้ กรมสงเสริมการเกษตรไดพยายามหาทาง
แกไข  โดยมีนโยบายในการพัฒนาประสิทธิภาพการผลิต  โดยการปรับโครงสรางการผลิต            
การถายทอดเทคโนโลยีที่เหมาะสมแกเกษตรกร การควบคุมขั้นตอนการผลิตตาม GAP การรับรอง     
คุณภาพผลผลิต ทั้งนี้ เพื่อใหไดผลผลิตที่มีคุณภาพดีสามารถแขงขันในตลาดโลกได (กรมสงเสริม
ธุรกิจการเกษตร, ออนไลน, 2544) 



 

 

4.1 การตลาดอุตสาหกรรมผลไมสด 
 อุปสรรคและปญหาที่สําคัญของเกษตรกรไทยคือเร่ืองผลผลิตทางการเกษตรมีราคาตกต่ํา   
ทําใหเกิดการประทวงรัฐบาลอยูบอยครั้งเพื่อใหมีการประกันราคา ความจริงแลวการประกันราคาพืช
ผลทางการเกษตรเปนการแกปญหาที่ปลายเหตุ การแกปญหาที่ตนเหตุนั้นขึ้นอยูกับการตัดสินใจของ
เกษตรกรที่จะเลือกทําอาชีพเกษตรกรรมใดที่จะตองใชนโยบาย “การตลาดนําหนาการผลิต” ยิ่งไป
กวานั้น        การผลิตพืชที่มีคุณภาพและปลอดสารพิษจะเปนหัวใจหลักที่สําคัญยิ่งในการทําการ
เกษตรในอนาคต การแขงขันทางดานการคาจะรุนแรงมากยิ่งขึ้นตามลําดับ เกษตรกรไทยเพียงแตมุง
หวังวารัฐบาลจะชวยใหการสงออกสินคาเกษตรกรรมไดปริมาณมากและมีราคาดี ไมวาจะเปน ขาว  
ยางพารา ตลอดจนสินคาเกษตรอื่นๆ ในสวนของไมผลอีกหลายชนิดที่ทั่วโลกยอมรับวาประเทศไทย
เปนแหลงผลิตไมผลเมืองรอนที่มีช่ือเสียงที่สุดแหงหนึ่ง อยางไรก็ตาม ประเทศไทยตองเปดรับผลไม
จากตางประเทศเขา มาขายเพราะไมมีการเก็บภาษี การปลูกฝงคานิยมใหคนไทยบริโภคผลไมไทย
เปนเรื่องที่มีความจําเปนและจะตองกระทําอยางตอเนื่อง (หนังสือพิมพิ์เดลินิวส, ออนไลน, 2547) 
 ทิศทางตลาดสินคาเกษตรป พ.ศ. 2547 

การปรับเปลี่ยนนโยบายของรัฐบาลนับวามีสวนสําคัญอยางมากในการผลักดันใหอัตราการ
ขยายตัวของภาคเกษตรกรรมเติบโตอยางเดนชัดในปพ.ศ. 2546 และคาดวาจะมีผลตอเนื่องไปใน           
ปพ.ศ. 2547 ดวย โดยภาพรวมแลวภาคเกษตรในปพ.ศ. 2547 จะยังมีแนวโนมสดใสทั้งตลาดใน
ประเทศและตลาดสงออก โดยตลาดสินคาเกษตรในประเทศมีแนวโนมขยายตัว เนื่องจากผูประกอบ
การในธุรกิจอุตสาหกรรมเกษตรหันมาขยายตลาดมากขึ้น จากเดิมที่ตลาดจะขยายตัวตามอัตราการ
เติบโตของ     ประชากรรวมทั้งการที่รัฐบาลมีนโยบายสงเสริมการลงทุนอุตสาหกรรมเกษตร รวมทั้ง
การลงทุนใน  ดานปจจัยพื้นฐานที่จําเปนตอการพัฒนาภาคเกษตรกรรม โดยเฉพาะกิจการอบพืชและ
ไซโล, กิจการหองเย็น, กิจการตรวจ-วิเคราะห-รับรองคุณภาพมาตรฐานผลิตผลการเกษตร, กิจการ
ตรวจวิเคราะห  โรคพืช/ปศุสัตว/สัตวน้ํา, กิจการตรวจวิเคราะหดิน/น้ําเพื่อการเกษตร และกิจการ
ปลูกปา ซ่ึงนับวาเปนการสรางมูลคาเพิ่มใหกับธุรกิจการเกษตรของประเทศ รวมทั้งยังกอใหเกิดการ
พัฒนาสินคาเกษตรใหมีคุณภาพมากยิ่งขึ้นอีกดวย สินคาอุตสาหกรรมเกษตรที่คาดวามีแนวโนม    
สงออกดีคือ อาหารทะเลกระปองและแปรรูป ผลิตภัณฑผักและผลไม อาหารสัตวเล้ียง ส่ิงปรุงรส
อาหาร และผลิตภัณฑขาว ซ่ึงสินคาเหลานี้นอกจากไดรับอานิสงสจากนโยบายผลักดันการสงออก
ของรัฐบาลแลวยังมีปจจัยหนุน   จากปจจัยเอื้ออํานวยของตลาดตางประเทศ เนื่องจากความตองการ
สินคาเกษตรในตลาดโลกเพิ่มขึ้น   จากปญหาธรรมชาติไมเอื้ออํานวยตอการผลิตสินคาเกษตร ทําให
หลายประเทศตองนําเขาสินคาเกษตรเพิ่มขึ้น (ศูนยวิจัยกสิกร, ออนไลน, 2547) 



 

 

 สถานการณการตลาดสินคาเกษตรเดือนธันวาคม ปพ.ศ. 2547 และแนวโนมเดือนมกราคมป 
พ.ศ. 2548 

            ในปงบประมาณ พ.ศ. 2547 รัฐบาลไดอนุมัติใหดําเนินมาตรการชวยเหลือสินคาเกษตร
แลว ไดแก ขาว มันสําปะหลัง กุงกุลาดํา กาแฟ หอมหัวใหญ ล้ินจี่ เงาะ มังคุด ทุเรียน ลองกอง 
ลางสาด และขาวโพดเลี้ยงสัตว รวมวงเงิน 10,112.132 ลานบาท และชวยเหลือสินคาเกษตรที่มี
ปญหาเรงดวน ไดแก หอมแดง หอมแบง แตงโม หนอไมไผตง และผักตาง ๆวงเงิน 55 ลานบาท 
รวมวงเงินทั้งหมด 10,167.132 ลานบาท สําหรับในปงบประมาณ พ.ศ. 2548 ไดอนุมัติใหดําเนิน
การมาตรการชวยเหลือ สินคาเกษตรแลว ไดแก ขาว มันสําปะหลัง กาแฟ ลําไย กุงขาวและ 
กุงกามกราม รวมวงเงิน 6,425.558 ลานบาท และชวยเหลือสินคาเกษตรที่มีปญหาเรงดวน 
ไดแก สมโอ และหอมแดง วงเงิน 15 ลานบาทรวมวงเงินทั้งหมด 6,440.558 ลานบาท(สํานัก
งานสงเสริมการคาสินคาเกษตร, 2547) 
           สําหรับราคาเฉลี่ยตอกิโลกรัมของผลไมสําคัญตางๆ ณ ตลาดสี่มุมเมือง ป พ.ศ.2547 สรุป
ไดตามตารางที่ 4.1 
                   ตารางที่ 4.1 แสดงราคาเฉลี่ยตอกิโลกรัมตามประเภทวัตถุดิบ ที่ตลาดสี่มุมเมือง  

 ปพ.ศ.  2547 
รายการ ราคาเฉลี่ย / กิโลกรัม 

1.มะมวงฟาล่ันทั่วไป 7.0 
2.ฝร่ังพันธุแปนทอง 4.32 
3.ชมพูพันธุทูลเกลา 6.20 
4.สมโอพันธุทองดี 14.10 
5.ขนุนจําปากรอบ 6.01 
6.มะละกอแขกดํา 11.36 
7.สัปปะรดปตตาเวีย(ศรีราชา) 4.06 
8.แคนตาลูป 11.36 
9.กระทอนปุยฝาย 9.92 
10.มะพราวออนพันธุน้ําหอม 4.50 

   ที่มา : สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร(2547)  
ลักษณะตลาดและชองทางการจัดจําหนาย 
ผูประกอบการคาผลไมสดในตลาดสวนมากซื้อสินคาจากชาวสวนในแหลงผลิตโดยตรง  

ซ้ือสินคาดวยเงินสด โดยราคาซื้อขายสินคาขึ้นอยูกับคุณภาพสินคา สวนในตลาดคาสงราคาซื้อขาย



 

 

กันขึ้นอยูกับการคัดเกรดและความสม่ําเสมอของสินคา ลักษณะของสินคาที่ผูประกอบการคา        
ผลไมสดสวนใหญตองการ คือ มีคุณภาพดี สุกแกเหมาะสม ปราศจากโรคแมลง และมีการคัดเกรด
พรอมบรรจุในภาชนะสําหรับขายสง ปญหาที่ผูประกอบการสวนมากพบในขณะรวบรวมสินคาได
แก ราคาสินคาไมแนนอน และความสุกแกไมเหมาะสม โดยเสนอแนะใหผูผลิตมีการปรับปรุงใน
ดานความสุกแกใหเหมาะสม และมีการคัดเกรดคุณภาพสินคา สําหรับลูกคาของผูประกอบการคา        
ผลไมสดสวนใหญ ไดแก พอคาสงตางจังหวัด รถเร และพอคาปลีก (วีรศักดิ์ บุญเชิญ, 2544) 

ชองทางการตลาดในตางประเทศมีหลายแหงที่ผลไมไทยจะเขาไปทําการตลาดได           
ทางภาครัฐเพียงอํานวยในเรื่องของความสะดวก เชน การขนสง และศึกษาเงื่อนไขตาง ๆ ของแตละ
ประเทศวาวางกฎเกณฑ ไวอยางไร  ยกตัวอยางเชน  ตลาดไชน าทาวน  ที่ เมืองแวนคู เวอร            
ประเทศแคนาดา มีลําไย ทุเรียน มะมวง และผลไมอ่ืนๆ จากประเทศไทยไปวางขายแตคนที่สงไป
ขายกลับเปนคนฮองกง เหมือนกับผลไมไทยที่มีวางขายในนครเซี่ยงไฮ สาธารณรัฐประชาชนจีน 
เปนผลไมจากประเทศไทยแตคนฮองกงสงไปขาย เหลานี้เปนตน ดังนั้น การสงเสริมการขายผลไม
ไทยผานชุมชนชาวจีนในประเทศตาง ๆ ทั่วโลกนาจะเปนเปาหมายที่ควรเรงดําเนินการ (หนังสือ
พิมพเดลินิวส, ออนไลน, 2547) 
 การขนสงผักและผลไมมีจุดมุงหมายที่จะนําผลิตผลจากแหลงผลิตไปถึงมือผูบริโภคในเวลา
อันรวดเร็ว คาใชจายต่ํา และผลผลิตอยูในสภาพดีไมบอบชํ้าเสียหาย ดังนั้นหลักการขนสงจึงตองมี
ขั้นตอนการปฏิบัติตางๆตั้งแตการบรรจุไปจนถึงมือผูบริโภคโดยตอง สามารถปฏิบัติไดดวย       
ความรวดเร็ว เสียคาใชจายต่ํา และที่สําคัญที่สุด สามารถปองกันผลผลิตที่ทําการขนสง ทั้งจากการ
เปลี่ยนแปลงทางสรีรวิทยาของตัวผลผลิตเอง และจากการกระทบกระเทือน หรือจากปจจัยอ่ืนๆที่   
ทําใหเกิดความเสียหายขึ้นได เชน จากน้ําที่เกิดการควบแนนระหวางการขนสง หรือจากโรคและ
แมลงที่ติดมากับผลผลิต 
 การขนสงผักและผลไมในประเทศไทย สวนใหญเปนการขนสงโดยทางรถยนต เพราะเสน
ทางคมนานคมทางรถยนตคลองตัว สะดวกและทั่วถึง แตการเลือกใชภาชนะยังขึ้นอยูกับชนิดของ  
ผลผลิต แหลงผลิต และสถานที่ตั้งของตลาดกลางดวย สําหรับการขนสงทางรถไฟนั้นมีคอนขางนอย 
เพราะเสนทางรถไฟในประเทศมีคอนขางจํากัด และไมสามารถสงถึงมือผูบริโภคโดยตรง สําหรับ
การขนสงทางอากาศภายในประเทศมีนอยมากหรือไมมีเลย ทั้งนี้นอกจากคาใชจายสูงแลว ยังมี
ปญหาในการนําเขาและออกจากสนามบินซึ่งมักจะยุงยาก ลาชา และผลผลิตไมไดรับการดูแลเปน
พิเศษตางไปจากสินคาอ่ืน  
 ในดานผูประกอบการขนสงผักและผลไม สวนใหญไมใชผูผลิตโดยตรง เพราะเกษตรกร
ของไทยสวนใหญเปนผูผลิตรายยอย ไมสามารถทําการขนสงเองไดคุมทุน ผูทําการขนสงผักและ  



 

 

ผลไมจึงมีทั้งที่ผูประการเปนอาชีพโดยตรง และผูประกอบการชั่วคราวที่ทําการขนสงเฉพาะใน     
ฤดูกาลผลิตผักและผลไมบางชนิดเทานั้น ผูประกอบการทั้ง 2 ประเภทมักจะเปนผูที่ทําการคาขาย   
ผลผลิตที่ขนสงไปในตัว 
 สวนผูที่รับบริการขนสงอยางเดียวนั้นมีนอย ทั้งนี้เพราะการประกอบการขนสงสินคาใน
ประเทศไทยเปนกิจการเสรีไมมีการใหสัปทาน เมื่อเปนเชนนี้จึงเกิดการแขงขันกันมากทําใหเกิดการ
สูญเปลาที่เห็นไดชัดคือ การวิ่งรถเปลาในเที่ยวขากลับ ซ่ึงพบวามีมากถึงรอยละ 50  ซ่ึงหากสามารถ
จัดระบบการขนสงใหดีขึ้น  จะชวยใหตนทุนสินคาตางๆ รวมทั้งผักและผลไมลดลง ซ่ึงเปน
ประโยชนโดยตรงตอผูบริโภคและเปนการประหยัดพลังงานดวย (จริงแท  ศิริวานิชย, 2541) 
 
4.2 การผลิตผลไมสด 

4.2.1 การผลิตผลไมสดในระดับประเทศ 
สําหรับการผลิตผลไมสดของทั้งประเทศนั้น พบวาในปพ.ศ. 2546 ประเทศไทยมีพื้นที่เพาะ

ปลูกไมผลรวมทั้งประเทศมีทั้งหมด 4,137,627 ไร โดยแบงเปนพื้นที่เพาะปลูกที่ใหผลผลิตคิดเปน 
3,289,116 ไร ไมใหผลผลิตคิดเปน 848,511 ไร ซ่ึงไมผลที่มีพื้นที่เพาะปลูกมาก 5 ลําดับแรกไดแก 
มะมวง ทุเรียน มะขาม ลําไย และเงาะ โดยมีผลผลิตรวม 1,183,677.41 ตัน 795,191.35 ตัน 158,66.80 
ตัน  338,617.20 ตัน  และ537,575.06 ตัน  ตามลําดับ  สําหรับผลผลิตเฉลี่ยตอไร มะมวงเทากับ 
1,019.92 กิโลกรัมตอไร ทุเรียนผลผลิตเฉลี่ย 1,544.71 กิโลกรัมตอไร  มะขาม ผลผลิตเฉลี่ย 457.60 
กิโลกรัมตอไร ลําไยผลผลิตเฉลี่ย1,334.63 กิโลกรัมตอไร และเงาะผลผลิตเฉลี่ย 370,033 กิโลกรัม  
ตอไร นอกจากนี้ยังมีไมผลอ่ืนๆดังแสดงไวในตารางที่ 4.2  

4.2.2 การผลิตผลไมสดในจังหวัดนครราชสีมา 
              สําหรับพื้นที่เพาะปลูกไมผลและไมยืนตนทั้งหมด ผลผลิต และผลผลิตตอไร ปเพาะปลูก 
พ.ศ. 2545 ของจังหวัดนครราชสีมา พบวา ไมผลที่มีพื้นที่เพาะปลูกมาก 5 อันดับแรก ที่สุดไดแก 
นอยหนา  มะมวง มะขาม ขนุน และละมุด โดยมีเนื้อที่เพาะปลูกทั้งหมด 118,901 ไร 118,098 ไร 
22,419 ไร 17,167 ไร และ 5,761 ไร ตามลําดับ และมีผลผลิตรวม  84,703 ตัน 50,440 ตัน 10,396 ตัน 
43,361 ตัน 3,860 ตัน สําหรับผลผลิตเฉลี่ยตอไร เทากับ  736 กิโลกรัมตอไร  481 กิโลกรัมตอไร 542 
กิโลกรัมตอไร 3,391 กิโลกรัมตอไร และ 1,049 กิโลกรัมตอไร นอกจากนี้พื้นที่เพาะปลูกไมผลและ
ไมยืนตนปเพาะปลูก พ.ศ. 2545 ของจังหวัดนครราชสีมายังมีอีกหลายชนิด ดังแสดงไวในตาราง      
ที่ 4.3 

 
 

 



 

 

ตารางที่ 4.2 แสดงพื้นที่เพาะปลูกไมผลรวมทั้งประเทศ ป พ.ศ. 2546 
ราคาที่ขายไดที่สวน(บาท/กก.) 

พ้ืนที่ปลูก(ไร) ผลผลิต 
สูงสุด ตํ่าสุด พืช/พันธุ 

ใหผล ไมใหผล รวม 
ผลผลิตเฉลี่ย 

(กก./ไร) 
ผลผลิตรวม 

(ตัน) ราคา เดือน ราคา เดือน 
เฉลี่ย 

กระทอน 37,377 15,697 53,074 1,414.88 52,884.15 21.26 - 11.68 - 16.47 
ขนุน 11,209 6,225 17,434 1,986.84 22,270.50 14.72 ก.ค. 8.50 ต.ค. 11.61 
เงาะ 330,025 40,008 370,033 1,628.89 537,575.06 15.61 - 7.03 - 11.32 
ชมพู 32,952 6,468 39,420 1,515.89 49,951.74 19.60 - 10.29 - 14.94 
ทุเรียน 514,782 82,752 597,534 1,544.71 795,191.35 50.78 - 11.86 - 31.32 
นอยหนา 39,534 7,487 47,021 895.77 35,413.22 15.76 - 9.99 - 12.87 
ฝรั่ง 44,057 5,577 49,634 2,480.88 109,300.02 10.74 พ.ค. 6.22 ส.ค. 8.48 
มะขาม 346,742 90,415 437,157 457.60 158,668.80 41.79 - 26.33 - 34.06 
มะปราง 8,902 2,963 11,865 1,269.92 11,304.81 36.23 มี.ค. 18.04 เม.ย. 27.14 
มะมวง 1,160,558 234,367 1,394,925 1,019.92 1,183,677.41 17.34 - 8.25 - 12.80 
มังคุด 123,809 45,874 169,683 963.70 119,314.78 27.07 - 11.17 - 19.12 
ลองกอง 131,010 101,874 232,884 1,085.83 142,254.86 44.13 ก.ค. 23.72 ก.ย. 33.92 
ละมุด 26,218 6,193 32,411 1,169.37 30,658.64 14.45 - 9.29 - 11.87 
ลางสาด 43,876 6,827 50,703 1,268.32 55,648.80 19.43 ก.ค. 10.31 ก.ย. 14.87 
ลําไย 253,717 141,937 395,654 1,334.63 338,617.20 23.59 - 14.52 - 19.06 
ลิ้นจี่ 118,483 26,509 144,992 859.18 101,798.24 31.86 - 19.93 - 25.89 
สมโอ 58,602 24,806 83,408 1,456.71 85,366.17 16.38 - 10.96 - 13.67 
องุน 7,263 2,532 9,795 2,471.41 17,949.85 70.82 - 51.03 - 60.92 

รวมทั้ง
ประเทศ 3,289,116 848,511 4,137,627 -   -  -  

   ที่มา : สถิติการปลูกไมผล – ไมยืนตน ป พ.ศ. 2546 กรมสงเสริมการเกษตร(2546) 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

          ตารางที่ 4.3 แสดงเนื้อที่เพาะปลูกไมผลและไมยืนตนทั้งหมด (ไร)  ผลผลิต  และผลผลิตเฉลี่ยตอไร 
จําแนกตามชนิดของไมผล ปเพาะปลูก พ.ศ. 2545 ของจังหวัดนครราชสีมา 

ชนิดของผลไม เนื้อท่ีเพาะปลูกท้ังหมด (ไร) ผลผลิตเฉล่ีย ผลผลิตรวม 
และไมยืนตน รวม ใหผลแลว ยังไมใหผล ตอไร (กก.) (ตัน) 

      
นอยหนา 118,901 115,086 3,815 736 84,703 
มะมวง 118,098 104,865 13,233 481 50,440 

มะขาม 22,419 19,181 3,238 542 10,396 

ขนุน 17,167 12,787 4,380 3,391 43,361 
ละมุด 5,761 3,680 2,081 1,049 3,860 

ฝร่ัง 1,760 1,659 101 2,143 3,555 
สมโอ 1,483 844 639 849 717 

กลวยหอม 725 616 109 2,104 1,296 

ชมพู 358 333 25 820 8 
          ที่มา : สํานักงานเกษตรจังหวัดนครราชสีมา(2545) 
 

4.3 การแปรรูปผักและผลไมสด 
ประเทศไทยเปนประเทศเกษตรกรรม อุดมสมบูรณไปดวยผลไม และผักนานาชนิด มีให

บริโภคเกือบตลอดป ผลไมที่สําคัญของไทยไดแก สับปะรด ฝร่ัง กระทอน มะมวง องุน สมโอ กลวย 
ล้ินจี่  ลําไย มังคุด ละมุด เงาะ พุทรา สม มะนาว ทุเรียน  ขนุน  มะละกอ มะกอกน้ํา สมอ และ                
สตรอเบอรี่  ผลไมเหลานี้จะมีระยะเวลาออกสูตลาดสับเปลี่ยนตลอดทั้งป การนําผลผลิตทางการ
เกษตรมาแปรรูป จะชวยปองกันการลนตลาดของผลผลิต ซ่ึงจะชวยรักษาระดับราคาผลผลิต ไมให
ตกต่ํา ตลอดจนเปนการเพิ่มมูลคาของวัตถุดิบผลไมสดอีกดวย ปจจุบันการใชผลผลิตทางการเกษตร
มาแปรรูปเปนที่ยอมรับมากและสามารถขยายตลาดการคาไปทั้งภายในและภายนอกประเทศได    
ชวยเพิ่มพูนรายไดใหกับเกษตรกรและประเทศชาติไดเปนอยางดี 
 การสงออกผักผลไมกระปองและแปรรูปในชวง 11 เดือนแรกของปพ.ศ. 2547 (ม.ค.-พ.ย.) มี
มูลคารวม 901.32 ลานเหรียญสหรัฐฯ ขยายตัวเพิ่มขึ้นรอยละ 9.90 เมื่อเทียบกับชวงเวลาเดียวกันของ



 

 

ปพ.ศ. 2546 สับปะรดกระปองซึ่งเปนสินคาสงออกสําคัญมีมูลคาการสงออกคิดเปนสัดสวนเกือบ
รอยละ 30 ของมูลคาการสงออกสินคาในกลุมนี้ มีอัตราการขยายตัวเพิ่มขึ้นถึงรอยละ 8.14 ในขณะที่
ผลไมกระปองอื่นๆ เชน เงาะ และมะมวง ก็มีมูลคาการสงออกขยายตัวเพิ่มขึ้นถึง รอยละ 11.70 และ 
24.97 ตามลําดับ ทั้งนี้ เปนผลมาจากปริมาณการสงออกที่เพิ่มขึ้น และราคาสินคาที่สูงขึ้น  
       ภาพรวมของการสงออกผักผลไมกระปองและแปรรูปในปพ.ศ. 2547 คาดวาจะยังคงมีอัตรา
การขยายตัวเพิ่มขึ้น โดยในตลาดหลัก เชน สหรัฐอเมริกา ญี่ปุน  เนเธอรแลนด  เยอรมนี และ               
สหราชอาณาจักร ยังคงมีการขยายตัวเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง เนื่องจากสินคาของไทยเปนที่รูจักและ  
เปนที่นิยมในตลาดเหลานี้ อีกทั้งยังเปนการซื้อเพื่อใชในเทศกาลตางๆในชวงใกลปใหมอีกดวย   
นอกจากนี้การจัดตั้งเขต  การคาเสรีระหวางไทย-อินเดีย นาจะเปนผลใหการสงออกผักผลไม
กระปองและแปรรูปไปอินเดียขยายตัวเพิ่มขึ้น เนื่องจากเปนอุตสาหกรรมที่ไทยมีศักยภาพในการ  
แขงขันสูงกวาอินเดียโดยมีเปาหมายการสงออกปพ.ศ. 2547  มีมูลคา 980.91 ลาน (กรมสงเสริมการ
สงออก, ออนไลน, 2547) 
 การสงออกผักผลไมสดหรือแปรรูปที่จะไดรับผลดีมีขั้นตอนสําคัญที่การจัดการหลังการเก็บ
เกี่ยวเพื่อที่จะทําใหผักผลไมสดมีคุณสมบัติที่สมบูรณใหนานที่สุดเทาที่จะทําได ซ่ึงหมายถึงคุณภาพ
ของอาหารและผลกําไรจากการจําหนายสินคาได ผักผลไมจะเปลี่ยนแปลงคุณสมบัติไดรวดเร็วมาก
ภายหลังที่ตัดออกจากตน กระบวนการจัดการหลังการเก็บเกี่ยวเพื่อจัดสงผักผลไมสดไปใหถึง           
ผูบริโภคโดยเร็วที่สุดจึงจําเปนตองพัฒนาขึ้นมาใชเพื่อรักษาคุณภาพผักผลไมใหนานที่สุด ซ่ึงตอง
ดําเนินการรวมกับระบบการขนสงที่เหมาะที่สามารถที่สามารถเก็บรักษาผักผลไมใหมีคุณภาพสูงสุด
และใชเวลาขนสงส้ันที่สุด 
 คุณภาพของผักผลไมเปนปจจัยสําคัญสําหรับการเลือกซื้อผักผลไม และคุณภาพของผัก    
ผลไมก็คือการควบคุมไมใหเนื้อสัมผัส (Texture) ของผักผลไมเปลี่ยนแปลง คุณภาพเนื้อสัมผัสของ
ผักผลไมขึ้นอยูกับคุณสมบัติทางพันธุกรรมที่มีผลตอโมเลกุลและเซลลของผัก  ผลไม น้ําและองค
ประกอบทางเคมี  รวมทั้งเงื่อนไขในการเพาะปลูก  สภาพแวดลอมในระหวางการเพาะปลูก            
การจัดการหลังการเก็บเกี่ยว อุณหภูมิและความชื้นที่ เก็บรักษา  เนื่องจากอุณหภูมิมีผลตอน้ํา         
การสูญเสียน้ําหนัก และการหายใจของผักผลไม 
 ตามปกติแลวการเนาเสียของผักผลไมมีความสัมพันธโดยตรงกับอัตราการหายใจของผัก   
ผลไม ผักผลไมหลังจากที่เก็บเกี่ยว ถาหายใจเร็วจะเนาเสียเร็ว วิธีการตัดผักผลไมสดมีผลตออายุการ
เก็บรักษาผักผลไม เชน การฉีกผักสลัดดวยมือจะทําใหผักสลัดบอบช้ํางายกวาการตัดดวยมีดที่ใช
เครื่องจักรหมุน และขนาดของผักผลไมที่หั่น ยิ่งชิ้นผักผลไมที่หั่นแลวมีขนาดเล็กอายุการเก็บรักษาก็
จะยิ่งส้ันลง 



 

 

 ปจจัยที่มีผลตออายุการเก็บรักษาผักผลไมหลังจากที่ตัดออกจากตน คือ จุลินทรียที่แผลของ
ผักผลไมที่ถูกตัดออกมา การระเหยของน้ําในผักผลไม สีของผักผลไมที่จางซีดลงหรือเปลี่ยนเปนสี
น้ําตาล ผิวและเนื้อผักผลไมเปลี่ยน รสชาติเปลี่ยน กล่ินจางลง 
 วิธีการงายที่สุดที่จะชวยยืดอายุผักผลไมใหนานขึ้น คือ การแชเย็นรวมทั้งการแปรรูป เชน
การปอกเปลือก ขูดผิว หั่นเปนชิ้นบาง สับ แตการปอกเปลือกผักผลไมจะมีผลตอการเปลี่ยนแปลง
ของเอ็นไซม ซ่ึงทําใหผักผลไมหายใจเร็วข้ึน และผลิตแกสเอทิลีนมากขึ้น ซ่ึงการเปลี่ยนแปลงของ
เอ็นไซมในผักผลไมจะทําใหผิวผักผลไมเปลี่ยนเปนสีน้ําตาล 
 ตามปกติแลวผักผลไมที่จะมีอายุเก็บรักษาไดนานที่สุด คือ ผักผลไมที่มีความสดมากที่สุด
โดยไมจําเปนตองใชสารแตงเติมแตความตองการของตลาดและอุตสาหกรรมอาหารตองการสินคา
คุณภาพดีที่มีอายุการเก็บรักษาที่นานสมเหตุผล มากกวาตองการยืดอายุการเก็บรักษาผักผลไมที่มี  
คุณภาพที่ยอมรับได (กรมสงเสริมการสงออก, ออนไลน, 2546) 

ผักและผลไม มักจะเกิดการเสียหลังการเก็บเกี่ยว ในระหวางการขนสงจากแหลงผลิตสูตลาด 
การจําหนาย และการรอเขาโรงงานเพื่อการแปรรูป ผักและผลไมมีความแตกตางจากอาหารอื่นๆ คือ 
เมื่อถูกเก็บเกี่ยวแลวก็ยังคงมีชีวิตอยู เนื่องจากเนื้อเยื่อตางๆของผักและผลไมยังคงทํางานอยูตลอด
เวลา มีการหายใจเอาออกซิเจนไปสันดาปกับสารอินทรียภายใน โดยมีเอนไซมเปนตัวกระตุน        
ไดพลังงานมาเสริมสรางและเปลี่ยนแปลงสิ่งตางๆภายในเชล การหายใจของผักและผลไมจะมี      
การสูญเสียน้ําซึ่งจะทําใหน้ําหนักของผลไมและผักสดลดนอยลง ทําใหเกิดการเปลี่ยนแปลง        
ทางกายภาพ ซ่ึงเปนสาเหตุใหเกิดการเนาเสียได 

การถนอมและแปรรูปผักและผลไมแบงไดเปน 2 ประเภท คือ  
1.การเก็บรักษาผลผลิตสดไวเพื่อใชบริโภคใหนานขึ้น หรือการทําขายในรูปของสด 
2.การแปรูปรูปแลวเก็บรักษาไวเปนการผลิตผลิตภัณฑใหมที่สามารถยืดระยะเวลาในการ

เก็บรักษาไวไดยาวนาน 
การถนอมอาหารบางครั้งอาจจะใชวิธีเดียวหรือหลายๆวิธีรวมกัน เพื่อใหไดประสิทธิภาพใน

การแปรรูปรูปและการเก็บรักษาอาหารไวใหไดนานที่สุด 
 วิธีถนอมผลิตภัณฑผักและผลไม ไดแก การตากแหง (อบแหง), การใชความเย็น, การหมัก
ดอง, การกําจัดอากาศ, การใชความรอน, การแชเยือกแข็ง, การใชสารเคม ี

 

4.3.1 ประเภทของผลิตภัณฑแปรรูปจากผักและผลไม 
 ผักและผลไมกระปอง 
 ถึงแมอุตสาหกรรมผักและผลไมบรรจุกระปองจะเปนอุตสาหกรรมขนาดใหญก็ตาม แต
หลักการที่ใชก็สามารถนํามาใชกับอุตสาหกรรมขนาดเล็กและอุตสาหกรรมในครอบครัวไดเชนกัน 



 

 

การแปรรูปดวยวิธีนี้ สามารถที่จะเก็บรักษาผักและผลไมไดยาวนานขึ้น นอกเหนือจากความสะดวก
สบายและความปลอดภัยของผูบริโภค 
 การเลือกผักและผลไม ตองสด สะอาดเนื้อแนน ผักควรมีความออนแกพอเหมาะ ผลไมควร
สุกเต็มที่ จะตองเลือกผักและผลไมที่มีสีสัน ความสุกพอๆกันในระดับเดียวกัน จากนั้นตองลางให
สะอาด ทําการเตรียมขั้นตน โดยการปอกเปลือกแยกเมล็ดและตัดแตงใหพอเหมาะแกการบริโภค 
อาจตองมีการแชนําเกลือหรือสารละลายกํามะถันเพื่อปองกันการเปลี่ยนแปลงของสี โดยผักตองนํา
ไปลวกแลวทําใหเย็นกอนการนําไปบรรจุในกระปองที่สะอาด จากนั้นทําการเติมน้ําเกลือ หรือ น้ํา
แกง สําหรับผัก เติมน้ําเชื่อม หรือน้ําผลไม สําหรับผลไม จากนั้นทําการไลอากาศโดยการทําให
ภาชนะบรรจุที่บรรจุแลวนั้นรอนขึ้น เชน การนึ่ง การผานเขาไปในชองใหความรอนแลวปดผนึก ปด
ฝาใหสนิททันที ในการปดผนึกอาจในการผลึกดวยสภาพสุญญากาศก็ได แลวนําไปฆาเชื้อดวยความ
รอนในระดับที่แตกตางกันแลวแตชนิดของผักและผลไม ขนาดกระปอง อุณหภูมิเร่ิมตน ลักษณะ
ของอาหาร และปจจัยอ่ืนๆดวย เมื่อครบกําหนดเวลาการฆาเชื้อตองทําใหอาหารเย็นลงทันทีจน
กระทั่งเกือบเทากับอุณหภูมิหองแลว จากนั้นทําใหแหง เก็บไวในที่ เย็นสําหรับการปดฉลาก         
เก็บรักษาและจําหนายตอไป 
 ผักและผลไมตากแหงและอบแหง 
 ในการทําผักและผลไมอบแหง มีขั้นตอนสําคัญไดแก การปอกเปลือก การหั่น การตกแตง 
ตอจากนั้นเปนการใชสารเคมีเพื่อชวยรักษาคุณภาพของอาหารแหงในระหวางการตากแหงและหรือ
เปนผลิตภัณฑแลว เชน องุน จะตากแหงโดยไมตองปอกเปลือก ผลไมโดยทั่วไปจะจุมหรือรมควัน
กํามะถันเพื่อรักษาสีและชวยปองกันการเสื่อมเสียจากเชื้อจุลินทรีย ผลไมบางชนิดอาจตองแชในน้ํา
ตาลเขมขน 50 – 70 %  โพแทสเซียมเมตาไบซัลไฟต (KMS) 0.1 % เสียกอนประมาณ 2 – 3 วันกอน
การตากแหง ถาใชเครื่องตากแหงตองรักษาระดับอุณหภูมิไวไมใหสูงมากนัก ประมาณ 50 – 70 
องศาเซลเซียส แลวแตชนิดของผลไม ในระยะแรกๆใชอุณหภูมิสูงและเมื่อความชื้นลดลงพอ
ประมาณ อาจลดอุณหภูมิใหต่ําลงจนกระทั่งผลไมแหงหมาดๆพอที่จะเก็บรักษาไวได 
 แยมผลไมและผลิตภัณฑ 
 ผลิตภัณฑอาหารประเภทนี้ทําไดจากผลไมทุกชนิดอาจจะเปนผลไมเดี่ยวๆหรือรวมกัน
หลายๆชนิดก็ได สามารถเก็บไวไดโดยไมตองใชสารเคมีหรือกรรมวิธีที่ยุงยากมากนัก การเลือก    
ผลไมตองเลือกผลไมที่สุกเต็มที่ สี กล่ินดี ตัดแตงแยกสวนที่ไมตองการออกไป บางชนิดตอง      
ปอกเปลือก แยกเมล็ดหรือไสแกนออกแลวหั่นเปนชิ้นเล็ก จากนั้นนําไปตมกับน้ําตาล สําหรับผลไม
ที่เปรี้ยวจัดอาจเติมน้ําตาลเทากับน้ําหนักน้ําผลไม ผสมสวนประกอบทั้งหลายไดแก ผลไม น้ําตาล 
กรด และเพกทิน จากนั้นนําไปตมและคอยๆเพิ่มอุณหภูมิขึ้นชาๆ พรอมทั้งคนเปนครั้งคราวและ



 

 

สม่ําเสมอจนไดอุณหภูมิตามหลักการ หรือจนกระทั่งแยมเหนียวตามตองการ กลาวคือ ใชชอนตักขึ้น
มาแลวตะแคงชอนเพื่อเทลงมาเปนแผนเหนียวๆนับวาสิ้นสุดการตม จากนั้นบรรจุในขวดที่สะอาด
และแหง ปดผนึกเก็บรักษาในที่เย็นและแหง 
 ผลไมแชอ่ิมและทอฟฟผลไม 
 ผลไมแชอ่ิมเปนการตมชิ้นสวนของผลไมในน้ําตาลหรือสารละลายน้ําตาลขน เร่ิมตนจาก
ลางผลไมที่สุก เนื้อแนน ในน้ําสะอาด ทําการปอกเปลือก แยกไสหรือแกนออก ตัดเปนรูปหรือช้ินที่
ตองการ จากนั้นนําไปลวกในน้ํารอนประมาณ 2- 3 นาที เพื่อใหออนตัวและดูดน้ําตาลไวไดมากขึ้น 
ใชน้ําตาลเทาๆกับผลไมหรือสัดสวนของน้ําหนักผลไมคร่ึงหนึ่ง ตมแลวทิ้งไว 1 วัน จากนั้นนําไป
บรรจุในภาชนะที่แหง ปดสนิท  

สําหรับทอฟฟผลไมนั้น วัตถุดิบผลไมที่นิยมนํามาทํา ควรเปนผลไมที่มีเนื้อมากๆเชน กลวย 
มะมวง มะละกอ ขนุน และฝรั่ง เปนตน อาจผสมกับน้ําตาล นมผง น้ํามัน สําหรับทําเปนทอฟฟ 

ผักและผลไมดอง 
การหมักดองผักและผลไมมีหลายแบบขึ้นอยูกับความเขมขนของเกลือหรือชนิดของเกลือที่

เติมในผลไมเพื่อใหสามารถถนอมผักและผลไมไวไดนาน และไดผลิตภัณฑที่มีรสชาติแปลกไปจาก
เดิม ตัวอยางเชน มะมวง น้ําดองนอกจากจะมีเกลือแลวยังมีน้ําปูนใสชวยใหกรอบและบางครั้งอาจมี
การเติมน้ําตาลและสารกันเสียดวย 

ผลิตภัณฑแปรรูปอยางงาย 
อาหารแปรรูปอยางงาย คือ อาหารที่ผานกระบวนการแปรรูปเบื้องตน เชน การตัดแตง ลาง 

ปลอกเปลือก (สําหรับผลไม) จากนั้นนําไปบรรจุในภาชนะปดสนิทและเก็บรักษาผลิตภัณฑไวที่อุณ
ภูมิตู เย็น  ซ่ึ งในต างประเทศมี ช่ือเรียกต างๆ  กันคือ  minimally processed food, precut, lightly 
processed, fresh-cut (มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร, 2541) 

ปจจุบันอาหารแปรรูปอยางงายจําพวกผลิตภัณฑจากผักผลไมกําลังไดรับความนิยมเพิ่มขึ้น
เร่ือยๆ เพราะผักและผลไมแปรรูปอยางงายเปนอาหารในกลุมของอาหารเพื่อสุขภาพที่ใชลดน้ําหนัก 
และมีความคลายคลึงกับอาหารสดมาก ในเรื่องคุณคาทางอาหารจะมีความใกลเคียงกันหรือมากกวา  
 



บทที่ 5 
การวิเคราะหขอมูล 

 
5.1 การวิจัยตลาดผลไมสดพรอมรับประทาน 
 จากการสํารวจตลาดเรื่อง“ผลไมพรอมรับประทานในเขตเทศบาลเมืองจังหวัด
นครราชสีมา” โดยใชแบบสอบถามเปนเครื่องมือในการเก็บรวบรวมขอมูล ทั้งหมดจํานวน 400 ชุด 
โดยแบงออกเปน 4 สวน ซ่ึงไดผลการสํารวจดังนี้ 
 ผลการวิเคราะหขอมูลผูบริโภคกลุมเปาหมาย 
 5.1.1ขอมูลท่ัวไป 
 ขอมูลทั่วไปของผูบริโภค พบวา ผูบริโภคทั่วไปที่ตอบแบบสอบถามเมื่อแบงตามเพศ         
มีจํานวนที่แตกตางกัน โดยผูบริโภคเปนเพศหญิงจํานวน 285 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 71.2 ซ่ึง  
มากกวาเพศชายที่มีจํานวน 115 คน คิดเปนรอยละ 28.8 ตามลําดับ 
 เมื่อแบงตามอายุ พบวาผูบริโภคสวนใหญมีชวงอายุ 19 – 25 ป จํานวน 212 คน คิดเปน    
สัดสวนรอยละ 54 รองลงมาคือ ชวงอายุ 26 – 35 ป มีจํานวน 76 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 19 และ
ชวงอายุ ต่ํากวา 18 ป จํานวน 55 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 13.8 ตามลําดับ 
 เมื่อแบงตามระดับการศึกษา พบวา ผูบริโภคระดับการศึกษาปริญญาตรีมีมากที่สุด จํานวน 
223 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 55.8 รองลงมาระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย / ปวช. จํานวน 82 คน   
คิดเปนสัดสวนรอยละ 20.5 และอนุปริญญา / ปวส. มีจํานวน 45 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 11.3 ตาม
ลําดับ 
 เมื่อแบงตามอาชีพ พบวา พบวาผูบริโภคสวนใหญอาชีพนักเรียน / นักศึกษา จํานวน 227 คน 
คิดเปนสัดสวนรอยละ 56.8 รองลงมา คือ อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน จํานวน 59 คน คิดเปน       
สัดสวนรอยละ 14.8 และอาชีพขาราชการ / พนักงานรัฐวิสาหกิจ จํานวน 57 คน คิดเปนสัดสวน    
รอยละ 14.3 ตามลําดับ 
 เมื่อแบงตามรายไดเฉล่ียตอเดือน พบวา ผูบริโภคสวนใหญมีระดับรายไดต่ํากวา 5,000 บาท 
จํานวน 218 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 54.5 รองลงมาคือมีรายไดเฉล่ีย 5,000 – 10,000 บาทตอเดือน 
จํานวน 87 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 21.8 และมีรายไดเฉล่ีย10,001 – 20,000 ตอเดือน จํานวน 56 
คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 14 ตามลําดับ ดังแสดงในตารางที่ 5.1 



 

ตารางที่ 5.1 แสดงขอมูลทั่วไปของผูบริโภค 
สถานภาพ จํานวนคน สัดสวนรอยละ 

เพศ   
หญิง 285 71.2 
ชาย 115 28.8 

รวม 400 100 
อายุ   

ต่ํากวา 18 ป 55 13.8 
19 – 25 ป 212 53 
26 – 35 ป 76 19 
36 – 50 ป 45 11.3 
51 ป ขึ้นไป 12 3 

รวม 400 100 
การศึกษา   

ต่ํากวามัธยมศึกษาตอนปลาย 17 4.3 
มัธยมศึกษาตอนปลาย / ปวช. 82 20.5 
อนุปริญญา / ปวส. 45  11.3 
ปริญญาตรี 223 55.8 
สูงกวาปริญญาตรี 33 8.3 

รวม 400 100 
4.อาชีพ   

นักเรียน / นักศึกษา 227 56.8 
แมบาน 11 2.8 
ขาราชการ / พนักงานรัฐวิสาหกิจ 57 14.3 
พนักงานบริษัทเอกชน 59 14.8 
ธุรกิจสวนตัว 28 7 
อ่ืนๆ 18 4.5 

รวม 400 100 
 
 
 



 

ตารางที่ 5.1 แสดงขอมูลทั่วไปของผูบริโภค (ตอ) 
สถานภาพ จํานวนคน สัดสวนรอยละ 

รายได   
              ต่ํากวา 5,000 บาท 218 54.5 
              5,000 – 10,000 บาท 87 21.8 
              10,001 – 20,000 บาท 56 14 

    20,001 – 30,000 บาท 25 6.3 
มากกวา 30,000 บาทขึ้นไป 13 3.3 

รวม 400 100 
ที่มา : จากการสํารวจป พ.ศ. 2547 และจากการคํานวณภาคผนวก ข 
 

5.1.2 ผลการวิจัยเก่ียวกับ ทัศนคติและพฤติกรรมของผูบริโภค 
ผลการวิจัยตลาด เกี่ยวกับทัศนคติและพฤติกรรมของผูบริโภค พบวา ผูบริโภคเคยบริโภคผลไม

สดพรอมรับประทานจํานวน 392 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 98 
จากการวิจัยพบวาผลไมที่ผูบริโภคนิยมซ้ือบริโภคมากที่สุด 5 อันดับแรก คือ ฝร่ัง จํานวน 277 

คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 69.3 มะมวงมัน จํานวน 263 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 65.8 ชมพู จํานวน 
171 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 42.8 สมโอ จํานวน 128 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 32 และขนุน จํานวน 
114 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 28.5 ตามลําดับ 
 โดยเฉลี่ยผูบริโภคนิยมบริโภคผลไมสดพรอมรับประทาน 2 ชนิดตอคร้ัง จํานวน 208 คน คิด
เปนสัดสวนรอยละ 52 รองลงมาคือ 1 ชนิดตอคร้ัง จํานวน 87 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 21.8 และ 3 
ชนิดตอคร้ัง จํานวน 78 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 19.5 ตามลําดับ 
 ผูบริโภคนิยมบริโภคผลไมสดพรอมรับประทาน 1 – 2 วันตอสัปดาห จํานวน 159 คน     คิด
เปนสัดสวนรอยละ 39.8 รองลงมาบริโภค 3 – 4 วันตอสัปดาห จํานวน 149 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 
37.3 และ4 – 5 วันตอสัปดาห จํานวน 49 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 12.3 ตามลําดับ 
 เหตุผลสําคัญที่ผูบริโภครับประทานผลไมสดพรอมรับประทานเพราะรสชาติ จํานวน 185 คน 
คิดเปนสัดสวนรอยละ 46.3 เหตุผลรองลงมาเรื่องความสะอาด 100 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 25 และ 
ความสะดวก จํานวน 64 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 16 ตามลําดับ 
 นอกจากนี้การวิจัยพบวาชวงเวลาที่ผูบริโภคนิยมบริโภคผลไมสดพรอมรับประทานมากที่สุด
เปนชวงเวลาวาง / เวลาพักผอน จํานวน 344 คนคิดเปนสัดสวนรอยละ 86 รองลงมาเปนชวงเวลา 

เดินทางทองเที่ยวจํานวน 24 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 6 และชวงเวลาดูภาพยนตรและอื่นๆจํานวน
16 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 4 ตามลําดับ 



 

 สถานที่ที่ผูบริโภคนิยมบริโภคผลไมสดพรอมรับประทานมากที่สุด คือ ที่บาน จํานวน 259 คน 
คิดเปนสัดสวนรอยละ 64.8 สถานที่รองลงมาคือ ที่ทํางาน จํานวน 60 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 15 และ
ที่โรงเรียนจํานวน 48 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 12 ตามลําดับ 
 ผูบริโภคนิยมบริโภคผลไมสดพรอมรับประทานกับเพื่อนมากที่สุด จํานวน 206 คน คิดเปนสัด
สวนรอยละ 51.5 รองลงมานิยมบริโภคกับครอบครัว จํานวน 114 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 28.5 และ 
นิยมบริโภคคนเดียวจํานวน 67 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 16.8 ตามลําดับ 
 ผูมีสวนชวยในการตัดสินใจเลือกซ้ือผลไมสดพรอมรับประทานของผูบริโภคมากที่สุด คือ การ
ตัดสินใจซื้อดวยตัวเองจํานวน 306 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 76.5 รองลงมา เพื่อนชวยในการตัดสินใจ
เลือกซื้อ จํานวน 51 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 13.5 และคนในครอบครัวชวยในการตัดสินใจจํานวน 35 
คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 8.8 ตามลําดับ 
 สถานที่ที่ผูบริโภคนิยมไปซื้อผลไมสดพรอมรับประทานมากที่สุดคือ รถเข็น จํานวน 132 คน 
คิดเปนสัดสวนรอยละ 33 รองลงมา คือ รานสะดวกซื้อทั่วไป จํานวน 90 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 22.5 
และ รานคาปลีกจํานวน 87 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ21.6 ตามลําดับ 
 เหตุผลสําคัญที่ผูบริโภคซ้ือผลไมสดพรอมรับประทานจากสถานที่ดังกลาวเพราะ ความสะดวก 
จํานวน 235 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 58.8 เหตุผลรองลงมาคือ มีหลากหลายชนิด หลายยี่หอใหเลือก 
จํานวน 73 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 18.3 และ เร่ืองความสะอาดจํานวน 41 คน       คิดเปนสัดสวนรอย
ละ 10.3 ตามลําดับ 
 รูปแบบผลไมสดพรอมประทานที่ผูบริโภคตองการมากที่สุด คือ หั่นเปนชิ้น (ไมมีเมล็ด) 
จํานวน 201 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 50.3 รองลงมาเปนแบบเฉาะทั้งลูก /ผล จํานวน 154 คิดเปนสัด
สวนรอยละ 38.5 และ แบบไมเฉาะจํานวน 24 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 6 ตามลําดับ 
 ส่ือโฆษณาที่มีผลตอการเลือกบริโภคผลไมสดพรอมรับประทาน 5 อันดับแรก มีดังนี้   เพื่อน / 
คนในครอบครัว จํานวน 234 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 58.5 รองลงมาคือโทรทัศน จํานวน 223 คน คิด
เปนสัดสวนรอยละ 55.8 และ นิตยสาร / วารสาร จํานวน 90 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 22.5 ตามลําดับ 
 ผลไมสดพรอมรับประทานควรไดรับการพัฒนามากที่สุดในดานความสะอาดจํานวน 220 คน 
คิดเปนสัดสวนรอยละ 55 รองลงมาคือ การรับรองมาตรฐานจํานวน 69 คน คิดเปนสัดสวน    รอยละ 
17.3 และ รสชาติ จํานวน 52 คนคิดเปนสัดสวนรอยละ 13 ตามลําดับ 
 ระดับราคาที่ผูบริโภคยอมจายสําหรับผลไมสดพรอมรับประทานมากที่สุดคือ 13 – 15 บาท 
จํานวน 149 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 37.3 รองลงมาที่ระดับราคา 16 –20 บาท จํานวน 81 คน คิดเปน
สัดสวนรอยละ 20.3 และ ที่ระดับราคามากกวา 20 บาท จํานวน 59 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 14.8 ตาม
ลําดับ ดังแสดงในตารางที่ 5.2 
  



 

ตารางที่ 5.2 แสดงขอมูลเกี่ยวกับ ทัศนคติและพฤติกรรมของผูบริโภค 
ทัศนคติและพฤติกรรม จํานวนคน รอยละ 

ผูบริโภคเคยบริโภค   
เคย 392 98.9 
ไมเคย 8 2.1 

รวม 400 100 
ผลไมสดที่นิยมซ้ือบริโภค   
(เลือกมากกวา1)   

ฝร่ัง 277 69.3 
มะมวงมัน 263 65.8 
ชมพู 171 42.8 
สมโอ 128 32 
ขนุน 114 28.5 

บริโภคผลไมสดพรอมรับประทานกี่ชนิดตอคร้ัง   
1 ชนิด / ครั้ง 87 21.8 
2 ชนิด / ครั้ง 208 52 
3 ชนิด / ครั้ง 78 19.5 
มากกวา 3 ชนิด/ คร้ัง 16 4 
อ่ืนๆ 11 2.7 

รวม 400 100 
บริโภคผลไมสดพรอมรับประทานกี่วันตอสัปดาห   

1 – 2 วัน / สัปดาห 159 39.8 
3 – 4 วัน / สัปดาห 149 37.3 
4 – 5 วัน / สัปดาห 49 11.3 
มากกวา 5 วันขึ้นไป 29 7 
อ่ืนๆ 14 4.6 

รวม 400 100 
 
 
 
 



 

ตารางที่ 5.2 แสดงขอมูลเกี่ยวกับ ทัศนคติและพฤติกรรมของผูบริโภค (ตอ) 
ทัศนคติและพฤติกรรม จํานวนคน รอยละ 

เหตุผลสําคัญที่บริโภคผลไมสดพรอมรับประทาน   
รสชาติ 185 46.3 
ความสะอาด 100 25 
กล่ิน 15 3.8 
สะดวก 64 16 
บรรจุภัณฑ 8 2.0 
การรับรองมาตรฐาน 10 2.5 
อ่ืนๆ 18 4.4 

รวม 400 100 
ชวงเวลาที่นิยมบริโภคผลไมสดพรอมรับประทาน   

เวลาวาง / พักผอน 344 86 
เวลาเดินทางทองเที่ยว 24 6 
ดูภาพยนตร 16 4 
อ่ืนๆ 16 4 

รวม 400 100 
สถานที่ที่ผูบริโภคนิยมบริโภค   

บาน 259 64.8 
ที่ทํางาน 60 15 
โรงเรียน 48 12 
บนรถยนตสวนตัว / บนรถโดยสาร 11 2.8 
อ่ืนๆ 22 5.4 

รวม 400 100 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

ตารางที่ 5.2 แสดงขอมูลเกี่ยวกับ ทัศนคติและพฤติกรรมของผูบริโภค (ตอ) 
ทัศนคติและพฤติกรรม จํานวนคน รอยละ 

นิยมบริโภคผลไมสดพรอมรับประทานกับใคร   
คนเดียว 67 16.8 
เพื่อน 206 51.5 
ครอบครัว 114 28.5 
อ่ืนๆ 13 3.2 

รวม 400 100 
ผูมีสวนในการตัดสินใจซื้อผลไมสดพรอมรับ
ประทาน 

  

ตัดสินใจดวยตนเอง 306 76.5 
เพื่อนชวยในการตัดสินใจ 51 13.5 
คนในครอบครัวชวยในการตัดสินใจ 35 8.7 
ผูจําหนายชวยตัดสินใจ 1 0.3 
อ่ืนๆ 7 1 

รวม 400 100 
สถานที่ที่นิยมซื้อผลไมสดพรอมรับประทาน   

รานสะดวกซื้อทั่วไป 90 22.5 
รานคาปลีก 87 21.6 
ซูเปอรมาเก็ตในหางสรรพสินคา 75 19 
รถเข็น 132 33 
อ่ืนๆ 16 3.9 

รวม 400 100 
เหตุผลที่ผูบริโภคนิยมซื้อจากสถานที่ดังกลาว   

ความสะดวก 235 58.8 
สะอาด 41 10.3 
ราคาถูก 39 9.8 
มีหลากหลายชนิด/หลายยี่หอ 73 18.3 
มีสวนลด/สงเสริมการขาย 2 0.5 
อ่ืนๆ 10 2.3 

รวม 400 100 



 

ตารางที่ 5.2 แสดงขอมูลเกี่ยวกับ ทัศนคติและพฤติกรรมของผูบริโภค (ตอ) 
ทัศนคติและพฤติกรรม จํานวนคน รอยละ 

รูปแบบผลไมสดพรอมรับประทานที่ผูบริโภค
ตองการ 

  

เฉาะทั้งลูก / ผล 154 38.5 
หั่นเปนชิ้น (ไมมีเมล็ด) 201 50.3 
ไมเฉาะ 24 6 
อ่ืนๆ 21 5.2 

รวม 400 100 
ส่ือโฆษณาที่มีผลตอบริโภคผลไมสดพรอมรับ   
(เลือกมากกวา1)   

เพื่อน / คนในครอบครัว 234 58.5 
โทรทัศน 223 55.8 
นิตยสาร / วารสาร 90 22.5 
หนังสือพิมพ 70 17.5 
แผนปายโฆษณา 66 16.5 

ผลไมสดพรอมรับประทานควรพัฒนาในดาน   
รสชาติ 52 13 
ความสะอาด 220 55 
กล่ิน 7 1.8 
ความสะดวก 18 4.5 
การรับรองมาตรฐาน 69 17.3 
บรรจุภัณฑ 25 6.3 
อ่ืนๆ 9 2.3 

รวม 400 100 
 
 
 
 
 
 
 



 

ตารางที่ 5.2 แสดงขอมูลเกี่ยวกับ ทัศนคติและพฤติกรรมของผูบริโภค (ตอ) 
ทัศนคติและพฤติกรรม จํานวนคน รอยละ 

ระดับราคาที่ยอมจาย   
ต่ํากวา 10 บาท 37 9.3 
10 – 12 บาท 56 14 
13 – 15 บาท 149 37.3 
16 – 20 บาท 81 20.3 
มากกวา 20 บาท 59 14.8 
อ่ืนๆ 18 4.3 

รวม 400 100 
ที่มา : จากการสํารวจ ปพ.ศ. 2547 และจากการคํานวณภาคผนวก ข 
 

5.1.3  ผลการวิจัยเก่ียวกับ ความสําคัญของปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกบริโภคผลไมสดพรอม
รับประทาน 
� ดานผลิตภัณฑ 

ปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกบริโภคผลไมสดพรอมรับประทานมากที่สุดไดแก ความ
สะอาด จํานวน 183 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 45.8 และการรับรองมาตรฐาน เชน อย. จํานวน 118 คน 
คิดเปนสัดสวนรอยละ 29.5 

ปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกบริโภคผลไมสดพรอมรับประทานมากไดแก ดานรสชาติ 
จํานวน 209 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 52.3 ดานคุณคาทางอาหาร จํานวน 185 คน คิดเปนสัดสวนรอย
ละ 46.3  ดานความสะดวกในการบริโภค จํานวน 183 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 45.8  ดังแสดงในรูปที่ 
5.1  
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   รูปที่ 5.1 ความสําคัญดานผลิตภัณฑ 

   ที่มา : จากการสํารวจป พ.ศ. 2547  
 

� ดานราคาขาย 
ปจจัยดานราคามีผลตอการตัดสินใจเลือกบริโภคผลไมสดพรอมรับประทานปานกลางจํานวน 

203 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 50.8 ดังรูปภาพที่ 5.2 
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   รูปที่ 5.2 ความสําคัญดานราคา 
    ที่มา : จากการสํารวจป พ.ศ. 2547 



 

� ชองทางการจัดจําหนาย 
ปจจัยดานชองทางการจัดจําหนายผลไมสดพรอมรับประทานนั้น เชน ความสะดวกในการซื้อ  

มีความสําคัญตอการตัดสินใจซื้อผลไมสดพรอมรับประทานมาก จํานวน 194 คนคิดเปนสัดสวนรอยละ 
48.7 ดังแสดงในรูปที่ 5.3 
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  รูปที่ 5.3 ความสําคัญดานชองทางการจําหนาย 
   ที่มา : จากการสํารวจป พ.ศ. 2547 
 

� การสงเสริมการขาย 
ทั้งการโฆษณา และการสงเสริมการขาย (ลด/แลก/แจก/แถม) เปนปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจ

ซ้ือผลไมสดพรอมรับประทานระดับปานกลาง จํานวน 166  คนคิดเปนสัดสวนรอยละ 45.5 จํานวน   
146 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 36.5 ตามลําดับ ดังแสดงในรูปที่  5.4 
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รูปที่ 5.4 ความสําคัญดานการสงเสริมการขาย 
 ที่มา : จากการสํารวจป พ.ศ. 2547 

 
5.1.4 ขอเสนอแนะ 

 ผูบริโภคมีขอเสนอแนะเกี่ยวกับผลไมสดพรอมรับประทานสรุปไดดังนี้ 
1. อยากใหมีการรับรองและตรวจสอบผูขายที่เปนกลุมรถเข็นและใหมีการออกใบรับรองเพื่อให

ทราบถึงความสะอาด ตลอดจนควรใหมีการรับรอง อย. และ ความปลอดภัยดานสารเคมีตกคาง 
2. ผูจําหนายไมควรเอาเปรียบผูบริโภค โดยควรมีการควบคุมเรื่องราคาใหเหมาะสมกับผลิตภัณฑ

ที่นํามาจําหนาย และผลไมควรมีความสด ใหม เชน ผลไมหางชอบเอาของเนาหรือของใกลเสีย
มาจําหนาย ควรมีมีการตรวจสอบ 

3. ควรมีการใหความรูแกผูจําหนายที่เปนรถเข็นเกี่ยวกับขั้นตอนการเตรียมผลไมเพื่อความสะอาด 
และควรมีพนักงานขายแนะนําและใหความรูเกี่ยวกับการบริโภคผลไมสดพรอมรับประทาน 

4. ผลไมที่นํามาจําหนายควรมีความหลากหลายมากยิ่งขึ้น เชน ควรมีผลไมพื้นบานพื้นเมืองเพิ่ม
ขึ้นมาบาง 

5. ควรมีการปรับปรุงในเรื่องบรรจุภัณฑ เพื่อทําใหผลิตภัณฑผลไมสดพรอมรับประทาน             
นารับประทานยิ่งขึ้นและมั่นใจในการบริโภคมากขึ้น เนนบรรจุภัณฑใหมีความแปลกแตกตาง
จากคูแขง 

6. ผลิตภัณฑผลไมสดพรอมรับประทานควรมีการสงเสริมการขาย เชน ลด แลก แจก แถม และ
ควรมีการปรับปรุงเรื่องสื่อโฆษณา  

 



 

จากการสํารวจตลาดผลิตภัณฑผลไมสดพรอมรับประทาน โดยรวม พบวา ผูบริโภคสวนใหญ
เปนเพศหญิง อายุเฉลี่ย 19 – 25 ป เปนนักเรียน – นักศึกษา ระดับการศึกษาระดับปริญญาตรี นิยม
บริโภคผลไมสดพรอมรับประทาน 1- 2 คร้ังตอสัปดาห โดยนิยมบริโภคผลไมสด 2  ชนิดตอคร้ัง ผลไม
ที่นิยมบริโภคฝรั่ง มะมวง ชมพู สมโอ และขนุน ระดับราคาที่ยอมรับไดที่ 13 – 15 บาท ผูบริโภคสวน
ใหญใหความสําคัญมากที่สุดในเรื่อง ความสะอาดและการรับรองมาตรฐาน ใหความสําคัญมากในเรื่อง 
รสชาติ ความสะดวก และคุณคาทางอาหาร สวนปจจัยในดานราคาผูบริโภคสวนใหญใหความสําคัญ
ระดับปานกลาง ในดานชองทางการจัดจําหนายผูบริโภคสวนใหญใหความสําคัญระดับมาก นอกจากนี้
ในเรื่องการสงเสริมการขายผูบริโภคใหความสําคัญระดับปานกลางทั้งการโฆษณาและการสงเสริมการ
ขาย(ลด/แลก/แจก/แถม) 

เมื่อทราบถึงความตองการของผูบริโภคดังที่กลาวมา จึงนํามาเขียนเปนแผนธุรกิจเพื่อใชเปน
เครื่องมือที่สําคัญในการเริ่มกอตั้งกิจการ และเปนผลรวมแหงกระบวนการคิดการพิจารณาในการลงทุน
ของธุรกิจผลไมสดพรอมรับประทานในจังหวัดนครราชสีมา ซ่ึงในแผนธุรกิจจะใหรายละเอียดตางๆทั้ง
เร่ืองแผนการตลาด แผนการผลิต แผนการจัดการ และแผนการเงิน 



5.2 สภาพการแขงขันของอุตสาหกรรม (Five Force Model) 
 1. คูแขงขันรายเดิม 

ธุรกิจผลไมสดพรอมรับประทานมีการแขงขันระดับปานกลาง เนื่องจากคูแขงขันรายใหญ
ไมจับกลุมลูกคาในประเทศ ผลิตเพื่อสงออกเพียงอยางเดียว สินคามีความแตกตางกันนอยมาก ตอง
สรางความแตกตางในดานอื่นๆ เชน บรรจุภัณฑ กระบวนการผลิต ความหลากหลายของชนิดผลิต
ภัณฑเปนตน  

2.คูแขงขันรายใหม 
 ธุรกิจผลไมสดพรอมรับประทานเปนธุรกิจที่มองกวางๆเหมือนผลิตงาย ลงทุนไมสูง
เทคโนโลยีไมซับซอน แตความเปนจริงคอนขางซับซอน และใชนวัตกรรมในการผลิตเพื่อใหไดคุณ
ภาพที่ดี สะอาด ปลอดภัย ซ่ึงสิ่งเหลานี้ตองเปนผูที่มีประสบการณ ความรู มีความคิดสรางสรรค 
พัฒนาจนเกิดเปนนวัตกรรมเพื่อการผลิตที่มีคุณภาพอยางแทจริง 
 3.อํานาจตอรองของผูซ้ือ 

ผลไมสดพรอมรับประทานที่จําหนายภายในประเทศ มีหลายรูปแบบ หลายคุณภาพจึงทําให
ผลิตภัณฑถามองโดยรวมไมแตกตางกัน ทําใหผูบริโภคมีอํานาจตอรองในการเลือกบริโภคสินคา  

4.อํานาจตอรองของผูขาย 
ถามองในดานของผูประกอบการมีอํานาจในการตอรองราคาวัตถุดิบคอนขางสูง เนื่องจาก

ประเทศไทยเปนแหลงผลิตผลไมเมืองรอนที่สําคัญ จึงมีวัตถุดิบหลากหลายใหเลือก 
 5.สินคาทดแทน 

ธุรกิจผลไมสดพรอมรับประทานถามองโดยรวมนั้นคูแขงในประเทศนอย แตความเปนจริง
มีคูแขงมากราย แตละรายมีคุณภาพไมเทากัน เชน รถเข็นผลไมสดพรอมรับประทาน ผลไมสดใน
ถาดที่วางจําหนายตามหางสรรพสินคา ผลไมสดพรอมรับประทานที่วางจําหนายตามรานคาปลีก ผล
ไมดอง ผลไมแชอ่ิม ผลไมอบกรอบ ผลไมอบแหง ซ่ึงผลไมเหลานี้มีราคาต่ํา ทําใหผูประกอบการ
รายใหมที่ตองการเขามาทําธุรกิจประเภทนี้ตองสรางความแตกตาง สรางจุดเดนที่ดีกวา เพื่อใหผู
บริโภคยอมรับและทดลองใหเพื่อใหเกิดการซื้อซํ้า 
 โดยผูประกอบการรายใหมของโครงการธุรกิจผลไมสดพรอมรับประทานทําการวิเคราะหคู
แขงทั้งทางตรงและทางออม ดังนี้ 

5.2.1  คูแขงทางตรง (Direct competitor) คูแขงทางตรงที่สําคัญประกอบดวย  
1.1 บริษัท เคซีเอส เฟรส จํากัด 

 บริษัท เคซีเอส เฟรส จํากัด เปนบริษัทที่ผลไมสดพรอมรับประทานที่สงออกอยาง
เดียว ราคาสูง 



5.2 สภาพการแขงขันของอุตสาหกรรม (Five Force Model) 
 1. คูแขงขันรายเดิม 

ธุรกิจผลไมสดพรอมรับประทานมีการแขงขันระดับปานกลาง เนื่องจากคูแขงขันรายใหญ
ไมจับกลุมลูกคาในประเทศ ผลิตเพื่อสงออกเพียงอยางเดียว สินคามีความแตกตางกันนอยมาก ตอง
สรางความแตกตางในดานอื่นๆ เชน บรรจุภัณฑ กระบวนการผลิต ความหลากหลายของชนิดผลิต
ภัณฑเปนตน  

2.คูแขงขันรายใหม 
 ธุรกิจผลไมสดพรอมรับประทานเปนธุรกิจที่มองกวางๆเหมือนผลิตงาย ลงทุนไมสูง
เทคโนโลยีไมซับซอน แตความเปนจริงคอนขางซับซอน และใชนวัตกรรมในการผลิตเพื่อใหไดคุณ
ภาพที่ดี สะอาด ปลอดภัย ซ่ึงสิ่งเหลานี้ตองเปนผูที่มีประสบการณ ความรู มีความคิดสรางสรรค 
พัฒนาจนเกิดเปนนวัตกรรมเพื่อการผลิตที่มีคุณภาพอยางแทจริง 
 3.อํานาจตอรองของผูซ้ือ 

ผลไมสดพรอมรับประทานที่จําหนายภายในประเทศ มีหลายรูปแบบ หลายคุณภาพจึงทําให
ผลิตภัณฑถามองโดยรวมไมแตกตางกัน ทําใหผูบริโภคมีอํานาจตอรองในการเลือกบริโภคสินคา  

4.อํานาจตอรองของผูขาย 
ถามองในดานของผูประกอบการมีอํานาจในการตอรองราคาวัตถุดิบคอนขางสูง เนื่องจาก

ประเทศไทยเปนแหลงผลิตผลไมเมืองรอนที่สําคัญ จึงมีวัตถุดิบหลากหลายใหเลือก 
 5.สินคาทดแทน 

ธุรกิจผลไมสดพรอมรับประทานถามองโดยรวมนั้นคูแขงในประเทศนอย แตความเปนจริง
มีคูแขงมากราย แตละรายมีคุณภาพไมเทากัน เชน รถเข็นผลไมสดพรอมรับประทาน ผลไมสดใน
ถาดที่วางจําหนายตามหางสรรพสินคา ผลไมสดพรอมรับประทานที่วางจําหนายตามรานคาปลีก ผล
ไมดอง ผลไมแชอ่ิม ผลไมอบกรอบ ผลไมอบแหง ซ่ึงผลไมเหลานี้มีราคาต่ํา ทําใหผูประกอบการ
รายใหมที่ตองการเขามาทําธุรกิจประเภทนี้ตองสรางความแตกตาง สรางจุดเดนที่ดีกวา เพื่อใหผู
บริโภคยอมรับและทดลองใหเพื่อใหเกิดการซื้อซํ้า 
 โดยผูประกอบการรายใหมของโครงการธุรกิจผลไมสดพรอมรับประทานทําการวิเคราะหคู
แขงทั้งทางตรงและทางออม ดังนี้ 

5.2.1  คูแขงทางตรง (Direct competitor) คูแขงทางตรงที่สําคัญประกอบดวย  
1.1 บริษัท เคซีเอส เฟรส จํากัด 

 บริษัท เคซีเอส เฟรส จํากัด เปนบริษัทที่ผลไมสดพรอมรับประทานที่สงออกอยาง
เดียว ราคาสูง 



1.2 ผลไมรถเข็น 
 ผลไมรถเข็น จําหนายผลไมสดพรอมรับประทาน แตการผลิตไมถูกสุขลักษณะการ

บริโภค ผลไมมีโอกาสปนเปอนจากสิ่งเจือปนและเชื้อโรคสูงมาก จุดแข็งของผลไมรถเข็นเดินเขาหา
ผูบริโภค ผูบริโภคสะดวกในการซื้อรับประทาน พบเห็นไดงาย ราคาถูก แตไมปลอดภัยตอสุขภาพ 

1.3 ผลไมสดของหางสรรพสินคา 
 จําหนายผลไมสดพรอมรับประทาน อายุการเก็บสั้น เนื่องจากทางหางนําผลไมที่

ใกลจะเสียมาทําการตัดแตงบรรจุในถาดโฟมปดดวยพลาสติกหุม วางที่ช้ันจําหนาย สังเกตไดวาจะมี
น้ําปนเปอนคางอยูบริเวณมุมถาดโฟมทําใหผลไมเกิดการเนาเสียเร็ว จุดแข็งจะมีผลไมที่หลากหลาย
กวา ราคาปานกลาง 

1.4 ผลไมสดของรานคาปลีก 
 จําหนายผลไมสดพรอมรับประทาน การผลิตมีโอกาสปนเปอนไดเชนเดียวกับผล

ไมรถเข็น คุณภาพและราคาปานกลาง บรรจุภัณฑเปนแบบเดียวกับผลไมรถเข็นคือถุงพลาสติกPE 
5.2.2 .คูแขงทางออม (Indirect Competitor) 
เหตุผลหลักที่คนสวนใหญนิยมบริโภคผลไม เพราะรสชาติที่อรอยและชวยบํารุงสุขภาพ 

อยางไรก็ตามยังมีผลิตภัณฑหลายอยางที่สามารถทดแทนการบริโภคผลไมได ถึงแมจะทดแทนไดไม
สมบูรณก็ตาม เชน ผลไมแชชะเอม แชบวย ผลไมดอง ผลไมแชอ่ิม ผลไมอบกรอบ และผลไมแหง 
สินคาเหลานี้อาจพิจารณาไดวาเปนทั้งอุปสรรคและโอกาสในการทําตลาดดังนี้ 

5.2.2.1 ผลไมแชชะเอม/แชบวย เชน ฝร่ังแชชะเอม, ฝร่ังแชบวย ผูบริโภคนิยมเพราะรสชาติ
ที่หวานชุมคอ แตมีการเจือสีลงไปที่ผลไมที่มีการแชชะเอมเพื่อใหผลไมมีสีสันชวนรับประทาน 
สวนที่แชบวยผิวของผลไมที่มีวิตามินถูกทําลายออกไปทําใหไดคุณคาทางอาหารนอย 

5.2.2.2 ผลไมดอง/แช อ่ิมเชน  มะมวงดอง  การผลิตมีทั้ งที่ ถูกสุขลักษณะและไม ถูก             
สุขลักษณะ โดยไมมีคูแขงรายใหญในตลาด ความจงรักภักดีตอตราสินคาต่ํามาก เนื่องผูผลิตแตละ
รายสามารถทดแทนกันได ผูบริโภคสวนมากไมระบุตราสินคาในการรับประทาน  

5.2.2.3 ผลไมอบกรอบ/อบแหง  การผลิตเปนการดึงน้ําออก(dehydration) ทําใหผลไมสูญ
เสียน้ําในตัวออก วิตามินในผลไมสวนใหญละลายในน้ําทําใหเกิดการสูญเสียวิตามินออกไปใน
กระบวนการผลิต ผูบริโภคเลือกบริโภคเพียงเพราะความแปลกและอยากลอง  

อยางไรก็ตาม แนวโนมการใสใจสุขภาพเริ่มมากขึ้น ทําใหผูบริโภคสนใจบริโภคสิ่งที่มี
ประโยชนตอสุขภาพมากขึ้น จึงเปนโอกาสที่ผลิตภัณฑผลไมสดพรอมรับประทานสามารถเขาทด
แทน 



ปจจัยภายใน ปจจัยภายนอก
จุดแข็ง (Strengths) โอกาส (Opportunity)
* เปนผลิตภัณฑที่ผลิตจากผลไมสดแทๆ ไมใชการนําผลไม * กระแสความนิยมในการบริโภคผลไมสด เพื่อสุขภาพมากขึ้น
    มาผานการปรุงแตง กลิ่น สี รส ใหเหมือนจริง * คูแขงในตลาดนอย
* กระบวนการผลิตสะอาด ปลอดภัย ตอการปนเปอนจากสิ่งเจือปน * การเพิ่มขึ้นของอัตราการคมนาคมขนสงทางรถยนตเพิ่มมากขึ้น
* สะดวกในการบริโภค * ตลาดอาหารและการแปรรูปเกษตรอยางงายมีการขยายตัวขึ้น
* มีเครือขายทางธุรกิจ * ประเทศไทยมีทรัพยากรทางการเกษตรหมุนเวียนตลอดทั้งป
* มีการจัดการองคกรที่ดีเหมาะสมกับกิจการ * ผูบริโภคนิยมทดลองผลิตภัณฑใหมๆโดยคํานึงถึงรสชาติ
* มีอายุการเก็บที่ยาวนาน และคุณคาทางอาหารมากขึ้น

* ภาวะเศรษฐกิจถดถอย ทําใหผูบริโภคหันมาซื้อสินคา
โดยเปรียบเทียบคุณคาสินคากับเงินที่จายมากขึ้น

จุดออน (Weakness) อุปสรรค (Threat)
* ราคาผลไมชวงนอกฤดูกาล * คูแขงรายใหม อาจมีตนทุนการผลิตที่ต่ํากวา
* ตนทุนเครื่องจักรที่ใชในการผลิตราคาสูง * ควบคุมราคาและวัตถุดิบคอนขางยาก
* ผลิตภัณฑเปนรูปลักษณะใหม ผูบริโภคยังไมคุนเคยกับตราสินคา * สินคาทดแทนมีราคาต่ํากวา
และผลิตภัณฑ จึงตองทําการบุกเบิกตลาดและใหความรูเกี่ยว * ภัยธรรมชาติ
ผลิตภัณฑอยางมาก



 

5.4 แผนธุรกิจ 
แผนธุรกิจของธุรกิจ “ผลไมสดพรอมรับประทาน” ประกอบดวย 1) แผนการตลาด 2) แผน

การผลิต3) แผนการจัดการและ4) แผนการเงิน ดังนี้ 
5.4.1 แผนการตลาด (Marketing Plant) 

 เปนการศึกษาตลาดเพื่อทราบถึงความตองการผลิตภัณฑ สถานะของคูแขงในอุตสาหกรรม
นั้น การหาปริมาณยอดขายตอป การประมาณราคาขาย การกําหนดแผนการตลาดของผลิตภัณฑ ใน
เร่ืองผลิตภัณฑ การกําหนดราคา ชองทางการกระจายสินคา และการสงเสริมการตลาด ดังนี้ 
 5.4.1.1 ผลิตภัณฑ 
 ผลิตภัณฑ  :ผลไมสดพรอมรับประทานบรรจุผลไมชนิดเดียว 
 ตราสินคา  : prim  
 ขนาดและน้ําหนัก: บรรจุถุงขนาด 8.5 นิ้วx6นิ้ว   น้ําหนัก 300 กรัม       

บรรจุภัณฑ           : บรรจุถุงพลาสติกชนิด LLDPE ความหนา 80 ไมครอน และภายนอก
บรรจุดวยถุงพลาสติกPE (Polyethylene) ออกแบบสีสัน สวยงามชวนรับ
ประทาน 

คุณลักษณะ          : เปนผลไมสดที่ผานการแปรรูปอยางงาย (Minimal Processing : MP) 
ร วม กั บ ก ารบ รรจุ แบ บป รับ บ รรย าก าศ  (Modified Atmosphere 
Packaging : MAP) และเก็บรักษาที่อุณหภูมิต่ํา  

5.4.1.2 เปรียบเทียบผลิตภัณฑกับคูแขง 
         เปนการเปรียบเทียบวิเคราะหคูแขงขันหลักในปจจุบันในดานตางๆดังตารางที่ 5.3 และนําผล 
การเปรียบเทียบประเมินคูแขงในเรื่องราคาและ Performance / Benefit / Value added ดังรูปที่5.5 
      ตารางที่ 5.3 แสดงกิจการที่เปนคูแขงขันหลักในปจจุบัน 

คูแขง กลุมเปาหมาย กลยุทธราคา จุดแข็ง/จุดออน 
1.ผลไมรถเข็น คนทั่วไป ราคาต่ํา -ราคาถูก 

-คุณภาพและความสะอาดไมถูก
สุขลักษณะ 

2.ผลไมสด/หาง
สรรพสินคา/
ซูเปอรสโตร 

คนทั่วไป ราคาปานกลาง -ความหลากหลายของชนิดผลไม 
-เนาเสียงาย 

3.ผลไมสด/รานคา
ปลีก 

คนทั่วไป ราคาต่ํา -ผลไมไมคอยสดคุณภาพไมดี 

      ที่มา : จากการสํารวจป พ.ศ. 2547 
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ริโภคอาหารที่ผลิตไดสะอาด ถูกสุข

รือตองการทางเลือกใหม 



 

5.4.1.4 การพยากรณยอดขาย 
ประมาณการยอดขายและสวนแบงการตลาดสําหรับผลไมสดพรอมรับประทาน 

 จากการวิจัยตลาดกําหนดใหตลาดรวมผลไมสดพรอมรับประทานในเขตเทศบาลจังหวัด
นครราชสีมามีสวนแบงรอยละ 100 โดย แบงเปน ผลไมรถเข็นรอยละ 43 ผลไมสดรานคาปลีก และ    
ผลไมสดรานสะดวกซื้อรอยละ 28 และ รอยละ 29  ตามลําดับ  ดังแสดงในรูปที่ 5.6   

รถเข็น
43%

รานสะดวกซื้อ
29%

รานคาปลีก
28%

 

รูปที่ 5.6 แสดงภาพรวมตลาดผลไมสดพรอมรับประทานในเขตเทศบาลจังหวัดนครราชสีมา 
       ที่มา : จากการสํารวจป พ.ศ. 2547 
               
 จากการสํารวจตลาดลูกคากลุมเปาหมายเปนเพศหญิง อายุ 19 – 25 ป มีจํานวนประชากร 
เทากับ 9,105 คน  
 จากจํานวนประชากรในกลุมเปาหมาย 9,105 คน คิดเปนผูที่เขารานสะดวกซื้อรอยละ 29 
 ฉะนั้น คิดเปนจํานวนประชากร 9,105 x 29 % = 2,640 คน 
 จากแบบสอบถามจํานวน 400 คน บริโภคผลไมสดพรอมรับประทานรอยละ 98 
ดังนั้น กลุมลูกคาเปาหมาย 285 คน บริโภคผลไมสดพรอมรับประทานเทากับ 

70%0.698400
285x 0.98 ==   

     จากประชากรกลุมเปาหมายทั้งสิน 2,640 คน บริโภคผลไมสดพรอมรับประทานรอยละ 70 
ฉะนั้น    คิดเปนจํานวนผูบริโภคทั้งสิน 2,640 x 0.70 = 1,848 คน 
 จากการสํารวจตลาด ผูบริโภคสวนใหญบริโภคผลไมสดพรอมรับประทาน  1 – 2 คร้ังตอ
คน ตอสัปดาห และ บริโภคผลไมสดพรอมรับประทานจํานวน 2 ชนิดตอคร้ัง 
 คิดเปนจํานวนผูบริโภคทั้งสิน 1,848 คน x 1 คร้ังตอคนตอสัปดาห x 2 ชนิดตอคร้ัง  



 

เทากับ 3,696 ถุงตอสัปดาห นํามาพยากรณยอดขายแยกตามชนิดวัตถุดิบโดยฝรั่งรอยละ 69.3 มะมวง
รอยละ 65.8 ชมพูรอยละ 42.8 สมโอรอยละ 32 และ ขนุนรอยละ 28.5 ตามลําดับ ดังนั้น เมื่อนํามา
คํานวณความตองการซื้อรวมของวัตถุดิบแตละชนิดโดยพิจารณาจากจํานวนผูที่คาดวาจะซื้อ ปริมาณ
การบริโภคตอคน และความถี่ในการบริโภค แสดงการพยากรณยอดขายแตละผลิตภัณฑดังแสดงใน
ตารางที่ 5.4 - ตารางที่ 5.8 และสรุปยอดขายรวม       ทุกผลิตภัณฑรายป ดังแสดงในตารางที่ 5.9  
 
 
 
 
 
  

ั่ง   
รายการ ปที่ 1 ปที่ 2 ปที่ 3 รวม 

จํานวน (ถุง) 55,248 58,010 60,910 174,168 
ราคา (บาท) 15 15 15 15 
รวม 828,720 870,150 913,650 2,612,520 

  ป 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 ตารางที่ 5.5 พยากรณยอดขายมะมวง   
รายการ ปที่ 1 ปที่ 2 ปที่ 3 รวม 

จํานวน (ถุง) 48,960 51,408 53,978 154,346 
ราคา (บาท) 15 15 15 15 
รวม 734,400 771,120 809,670 2,315,190 
 หมายเหตุ : ยอดขายเพิ่มขึ้น 5 % ทุกป 
 ที่มา : จากการสํารวจ ปพ.ศ. 2547 และจากการคํานวณภาคผนวก ข
   ตารางที่ 5.4 พยากรณยอดขายฝร
 หมายเหตุ : ยอดขายเพิ่มขึ้น 5 % ทุก
 
 

  ที่มา : จากการสํารวจ ปพ.ศ. 2547 และจากการคํานวณภาคผนวก ข
พู   
  ตารางที่ 5.6 พยากรณยอดขายชม

รายการ ปที่ 1 ปที่ 2 ปที่ 3 รวม 

จํานวน (ถุง) 31,920 33,516 35,192 100,628 
ราคา (บาท) 15 15 15 15 
รวม 478,800 502,740 527,880 1,509,420 

  ป 
 
 ที่มา : จากการสํารวจ ปพ.ศ. 2547 และจากการคํานวณภาคผนวก ข
 หมายเหตุ : ยอดขายเพิ่มขึ้น 5 % ทุก



 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  
 ตารางที่ 5.9 สรุปการพยากรณยอดขายรวมทั้งหมด รายป 

รายการ ปที่ 1 ปที่ 2 ปที่ 3 
ฝร่ัง 828,720 870,150 913,650 
มะมวง 734,400 771,120 809,670 
ชมพู 478,800 502,740 527,880 
สมโอ 356,400 374,220 392,925 
ขนุน 319,680 335,670 352,455 
รวมทั้งหมด 2,718,000 2,853,900 2,996,580 

 
 
 
 

หมายเหตุ : ยอดขายเพิ่มขึ้น 5 % ทุกป 
ที่มา : จากการสํารวจ ปพ.ศ. 2547 และจากการคํานวณภาคผนวก ข 

  ตารางที่ 5.8 พยากรณยอดขายขนุน   
รายการ ปที่ 1 ปที่ 2 ปที่ 3 รวม 

จํานวน (ถุง) 21,312 22,378 23,497 67,187 
ราคา (บาท) 15 15 15 15 
รวม 319,680 335,670 352,455 1,007,805 

  
 
 หมายเหตุ : ยอดขายเพิ่มขึ้น 5 % ทุกป 
ที่มา : จากการสํารวจ ปพ.ศ. 2547 และจากการคํานวณภาคผนวก ข 

  ตารางที่ 5.7 พยากรณยอดขายสมโอ   
รายการ ปที่ 1 ปที่ 2 ปที่ 3 รวม 

จํานวน (ถุง) 23,760 24,948 26,195 74,903 
ราคา (บาท) 15 15 15 15 
รวม 356,400 374,220 392,925 1,123,545 

  
 

 หมายเหตุ : ยอดขายเพิ่มขึ้น 5 % ทุกป 
ที่มา : จากการสํารวจ ปพ.ศ. 2547 และจากการคํานวณภาคผนวก ข 



 

5.4.1.5 การกําหนดราคาขาย 
 ใชการกําหนดราคาโดยการเปรียบเทียบราคากับคูแขง ซ่ึงจะกําหนดราคาสูงกวาคูแขงขัน 
แตมีคุมคาในมาตรฐานที่เหนือกวา ดังตารางที่ 5.10 
 ราคาขายปลีก : 15 บาท * 
 ระดับราคา : ต่ํา  
ตารางที่ 5.10 ตารางประเมินราคาขาย 

      คูแขง 
ราคา 

ผลไมสดบรรจุของหางสรรพ
สินคา/ซูเปอรสโตร 

ผลไมสดบรรจุของ
รานคาปลีก 

ผลไมสดพรอมรับ
ประทานรถเข็น 

ราคาขาย 
ตอหนวย(ถุง) 

30-60 บาท 20 10 

ระดับการขาย สูง กลาง ต่ํา 
หมายเหตุ * ราคาที่ใช 15 บาท เปนราคาเฉลี่ยของระดับราคากลางและราคาต่ํา 
ที่มา : จากการสํารวจป พ.ศ. 2547 และจากการคํานวณภาคผนวก ข 
 

5.4.1.6 ชองทางการกระจายสินคา 
 ชองทางกระจายสินคามีดังนี้ 
 1. ขายผานตัวแทนจําหนาย หรือ ผูจัดจําหนายของรานสะดวกซื้อช้ันนํา ทั้งนี้เพราะความ
สะดวกของลูกคาและตนทุนของลูกคา เพราะถาเลือกจัดจําหนายที่หางสรรพสินคาจะสงผลใหตน
ทุนของลุกคาสูงขึ้น ซ่ึงบริษัทมุงวางสินคาใหทั่วถึงและครอบคลุม กลุมผูบริโภคภายใน 2 ป โดย
บริษัททําการติดตอกับศูนยกลางคลังสินคา (Distribution Center) ของผูคาปลีก รวมทั้งมี  Trade 
Promotion คือ สวนลดตามยอดขายใหกับผูคาปลีกดังกลาว ในการทํายอดขายใหไดตามเปาหมายที่
กําหนด 
 2. ขายผาน Web site โดยเพิ่มความสะดวกใหรานสะดวกซื้อสามารถสั่งซื้อสินคาผานทาง
อินเตอรเน็ตได 
 

5.4.1.7 การสงเสริมการขาย 
  1) การโฆษณา (Advertising) 
  - จัดทําสื่อโฆษณาทางนิตยสารตางๆเชน ทองเที่ยวของจังหวัดนครราชสีมา  
  - จัดทําแผนพับใหความรูเกี่ยวกับผลิตภัณฑวา “ผลไมสด พรอมรับประทาน สด 
สะอาด ตามความตองการของใจคุณ ทุกเวลา” 



 

- โปสเตอรสรางภาพลักษณในตราสินคา ติดตามรานสะดวกซื้อช้ันนํา 
2) การสงเสริมการขาย (Sale Promotion) 

  เทรดโปรโมชั่น 
  -จัดทํารายการสงเสริมการขายโดยการใหของแถม เมื่อมีการสั่งซื้อผลิตภัณฑ 40 ถุง 
แถมฟรี 3 ถุงใหแกรานสะดวกซื้อ กําหนดระยะเวลา 1 เดือน จํานวน 2 ชวง 
  -จัดทํารายการสงเสริมการขายรานสะดวกซื้อ เมื่อมีการสั่งซื้อสินคาครบ 1,000 ถุง 
แจกทองคํา 1 สลึงฟรี กําหนดระยะเวลา 3เดือน 
  เซลสฟอรซโปรโมชั่น 
  -มีพนักงานขาย 5 คน เพื่อทําหนาที่แนะนําผลิตภัณฑใหกับรานสะดวกซื้อตางๆ  
  3) ประชาสัมพันธ (Public Relation) 
  -ออกงานแสดงสินคาเพื่อแนะนําผลิตภัณฑใหเปนที่รูจักมากยิ่งขึ้น โดยจัดแสดง
ตามงานจังหวัด และงานสําคัญๆภายในจังหวัดจัดขึ้น  กําหนดจัดทุก 2 เดือน 
  4) ทํารายการสงเสริมการขาย 
 

5.4.1.8.กลยุทธทางการตลาด (Marketing Strategy) 
กลยุทธตางๆที่นํามาใชมีดังนี้ 
นํา 4P มาใชรวมกับ 4C ดังนี้ 

 1) Product (ผลิตภัณฑ) = Customer (ลูกคา) 
  เนนความตองการของผูมีสวนในการตัดสินใจซื้อ 
 2) Price (ราคา) = Cost (ตนทุน) 
  เนนใหความสําคัญกับตนทุนของลูกคา หรือคุณคาที่ลูกคาจะไดรับ 
 3) Place (ชองทางการจัดจําหนาย) = Convenience (ความสะดวก) 
  เนนสรางความสะดวกใหแกลูกคา ลูกคาหาซื้อสินคาไดงาย สะดวก 
 4) Promotion (สงเสริมการขาย) = Customer relation ship (สรางความสัมพันธที่ดีกับลูกคา) 
 เนนการสื่อสารที่ดึงดูดตัวลูกคา สรางความพึงพอใจใหลูกคาดวยบริการที่ดีมีคุณภาพบริษัท
จึงนําหลักการสรางสมดุลนี้มาใช 

Price / Value Service Quality 

Quality  
 
 
 



 

 ทฤษฎี IMC คือ การวางแผนเพื่อการสื่อสารที่เหมาะสม โดยการจูงใจโดยอาศัยส่ือทุก
ประเภท ทุกรูปแบบ มาพรอมกันอยางเหมาะสม เพื่อใหสินคามีความแตกตางอยางเห็นไดชัด โดย 
  I  = Integration 
  M  = Marketing 
  C = Communication 
 ขอดีของการทํา IMC 

1) สินคา / ผลิตภัณฑเปนที่รูจักของลูกคา 
2) ใหผูบริโภคยอมรับในคุณภาพ 
3) ใหผูบริโภครูสึกชอบและพอใจในสินคาเรามากกวาคูแขง 
4) ทําใหลูกคายอมจายเงินเพื่อสินคาของบริษัท 
กลยุทธในการเขาสูธุรกิจ 

 บริษัทเลือกที่จะจําหนายผลิตภัณฑผลไมสดพรอมรับประทานใหกับผูบริโภคกลุมเปาหมาย
หลัก คือ กลุมผูบริโภคเพศหญิงที่เปนกลุมผูบริโภคที่ใหความสําคัญกับคุณคาทางโภชนาการ เปนผู
ที่รักษาสุขภาพ ตองการบริโภคสินคาที่มีประโยชนตอรางกายและกลุมผูบริโภคที่ใหความสําคัญกับ
ความคุมคา โดยพิจารณาจากคุณคาผลิตภัณฑเมื่อเทียบกับราคา 

กลยุทธราคา 
สําหรับผลไมสดพรอมรับประทาน จะใชกลยุทธราคาโดยดูจากคูแขงขัน และตนทุนในการ

ผลิตเปนหลัก เนื่องจากเรามีความสัมพันธที่ดีกับแหลงวัตถุดิบจึงทําใหลดตนทุนในการผลิต ซ่ึงราคา
อยูระดับกลาง ไมแพงหรือต่ําเกินไป โดยจะเนนที่คุณภาพ ความสะอาด ความปลอดภัย ของสินคา
มากกวา ซ่ึงจะทําใหลูกคาไมมองที่ราคาเพียงอยางเดียว 

กลยุทธผลิตภัณฑ 
วัตถุประสงค 
1. เพื่อใหผูบริโภคเกิดความพึงพอใจในผลิตภัณฑรอยละ 50 ขึ้นไป 
2. มีการแนะนําผลิตภัณฑผลไมสดพรอมรับประทาน คือ มะมวง ฝร่ัง สมโอ ชมพู และ

ขนุน ออกสูตลาด 
ผลิตภัณฑของบริษัทเนนการนํามะมวงและฝรั่งออกสูตลาดกอนเนื่องจากผลไมทั้งสองชนิด

เปนผลไมที่มีช่ือและไดรับความนิยมมีตลอดปและแหลงวัตถุดิบที่ไดคุณภาพอยูใกลกับบริษัท 
กลยุทธชองทางการจัดจําหนาย 
วัตถุประสงค 
1. เพื่อกระจายสินคาไปยังผูบริโภคใหทั่วถึง 



 

2. เพื่อเพิ่มโอกาสในการจําหนายสินคาและสนับสนุนพฤติกรรมการบริโภคอยางตอเนื่อง 
บริษัทมุงวางสินคาใหทั่วถึงและครอบคลุม โดยวางจําหนาย ณ สถานที่ดังนี้ 

• รานสะดวกซื้อ คือ Seven-eleven 
โดยบริษัททําการติดตอกับศูนยกลางคลังสินคา (Distribution Center) ของผูคาปลีกดังกลาว

โดยใหผลตอบแทนรอยละ 2.5 แกศูนยกลางคลังสินคา ใหสวนลดในอัตรารอยละ 20 จากราคาขาย
ปลีก  

รวมทั้งยังมี Trade Promotion คือ สวนลดตามยอดขายใหกับผูคาปลีก ในการทํายอดขายให
ไดเปาหมายตามที่กําหนด ในปที่ 3 – 5 จะเพิ่มชองทางจัดจําหนายโดยเขาไปจําหนายในรานอาหาร
ตางๆ เพราะตองการชี้ใหเห็นวาผลิตภัณฑผลไมสดพรอมรับประทานของเราสะดวกในการบริโภค 
เก็บรักษาไดนาน ยังคงคุณคาทางโภชนาการ สะอาด ปลอดภัย ตามสโลแกน “ผลไมสดพรอมรับ
ประทาน ใหม สด สะอาด ตามความตองการของใจคุณ” 
กลยุทธสงเสริมการขาย 
  วัตถุประสงค 

1. เพื่อประชาสัมพันธและเผยแพรขอมูลเกี่ยวกับผลไมสดพรอมรับประทานใหแกลูกคา     
เปาหมายรูจักผลิตภัณฑและเขาใจในคุณคาทางอาหารที่จะไดรับ 

2. เพื่อสรางแรงจูงใจใหแกลูกคาเกิดความตองการทดลองสินคาและเกิดการทดลองซื้อ 
3. เพื่อสราง Brand Awareness และจดจําตราสินคา 
บริษัทใชกลยุทธดังนี้ 

• เลือกใชส่ือที่หลากหลาย มีประสิทธิภาพและสอดคลองกับวัตถุประสงคในการ
นําเสนอ ความรูเกี่ยวกับประโยชนของผลไมสดพรอมรับประทานชนิดตางๆ 
วาใหคุณคาทางโภชนาการอยางไร การเก็บรักษาผลิตภัณฑเก็บไดยาวนานกวา
ผลไมสดพรอมรับประทานทั่วไปอีกทั้งมีการผลิตที่ไดมาตรฐาน  ทําให       
ผลิตภัณฑที่ไดใหม สด สะอาด และปลอดภัย ถูกสุขลักษณะตอผูบริโภค 

• เนนกิจกรรมที่ใหกลุมเปาหมายไดทดลองชิมและทดลองซื้อ 
• สรางความนาเชื่อถือทําใหเกิดการตระหนักถึงคุณประโยชนของการบริโภค        

ผลไมสดพรอมรับประทาน 
• พยายามเนนย้ําตราสินคา เพื่อใหเกิด Brand Awareness 
• วางแผนการสงเสริมการขายรวมกับราน ตัวแทนขาย เพื่อกระตุนยอดขายและ

กระจายสินคาใหเขาถึงผูบริโภคอยางทั่วถึง 
1) การโฆษณา (Advertising) 



 

วัตถุประสงค 
1. สราง Brand Awareness ในตัวสินคาใหเกิดขึ้นในกลุมเปาหมายและผู

บริโภคทั่วไป 
2. เพื่อกระตุนใหลูกคาเปาหมายเกิดความตองการทดลองชิมสินคาและ

ซ้ือสินคา 
3. สรางความนาเชื่อถือและสรางภาพพจนที่ดีในดานคุณคาและ

ประโยชนจากการบริโภคผลไมสดพรอมรับประทาน 
การใชส่ือโฆษณาจะเลือกใชส่ือที่มีประสิทธิภาพในการเจาะกลุมเปาหมาย ใชส่ือประสม

โดยเนน การใหความรู และประชาสัมพันธใหกลุมเปาหมายไดรูจักสินคาและรับรูถึงประโยชนของ
การบริโภคผลไมสดพรอมรับประทานที่ผลิตไดมีคุณภาพ ถูกสุขลักษณะและตระหนักจึงจุดเดนของ       
ผลิตภัณฑในการรักษาคุณคาทางโภชนาไวและการเก็บรักษาที่ยาวนานกวา รวมทั้งกระตุนใหเกิด
การทดลองซื้อและเปนการตอกย้ําถึงสินคาและตราสินคา เพื่อใหเกิดการจดจําตราสินคาและเกิดการ
ซ้ือซํ้า 

ส่ือที่ใช 
Radio Program ใชส่ือวิทยุโดยการเปนผูสนับสนุนรายการวิทยุจํานวน 2 คล่ืน 

ความยาว spot 15 วินาที จํานวน 3 spot ตอวัน รายการตางๆจะเปนรายการที่ตรงกลุมเปาหมาย การ
สนับสนุนรายการจะจัดสรรอยางตอเนื่องตลอดทั้งป โดย spot ที่ใชจะมีการปรับเปลี่ยนทุกๆไตรมาส 
เพื่อให     สอดคลองกับแผนการตลาดที่วางไว ชวงแรกจะเปนการแนะนําใหกลุมเปาหมายไดรูจัก
ผลิตภัณฑและตระหนักถึงจุดเดนของผลิตภัณฑกระตุนใหทดลองซื้อสินคา ชวงหลังระยะตอมาเปน
การย้ําถึงสินคาและตราสินคาเพื่อใหเกิดการจดจําตราสินคาและเกิดการซื้อซํ้า 

Outdoor Advertising ใชส่ือปายโฆษณาที่ตัวรถโดยสารปรับอากาศ เนื่องจาก
สามารถนําเสนอผลิตภัณฑแกกลุมลูกคาเปาหมายไดอยางทั่วถึงและมีคาใชจายต่ํา โดยโฆษณาตอ
เนื่องเปนระยะเวลา 3 เดือน ใชรถโดยสารปรับอากาศจํานวน 100 คัน เนื้อหาในการโฆษณาเปนการ
นําเสนอจุดเดนของผลิตภัณฑ สถานที่สะดวกในการซื้อ กระตุนใหเกิดการทดลองซื้อและสรางให
เกิดการจดจําตราสินคากระตุนใหทดลองซื้อสินคา ชวงหลังระยะตอมาเปนการย้ําถึงสินคาและตรา
สินคาเพื่อใหเกิดการจดจําตราสินคาและเกิดการซื้อซํ้า 

2) กิจกรรมทางการตลาด (Event Marketing)  
วัตถุประสงค เพื่อสรางความยอมรับในตัวสินคา รับรูในตราสินคา 
โดยการจัดเปดตัวผลิตภัณฑผลไมสดพรอมรับประทานบริเวณหนารานสะดวกซื้อ

สาขาที่กลุมเปาหมายใชบริการมากที่สุด 



 

3) การจัดรายการสงเสริมการขาย (Sale promotion) 
วัตถุประสงค 
1. เพื่อกระตุนกลุมเปาหมายใหเกิดความสนใจ ตัดสินใจซื้อและซื้อยางตอเนื่อง 
2. เพื่อกระตุนยอดขายและกระจายสินคาใหเขาถึงผูบริโภคอยางทั่วถึงจึงมีการจัด 

trade promotion ใหรานคาตัวแทน 
• เปดโอกาสใหกลุมเปาหมายและผูบริโภคทั่วไปไดทดลองชิมผลิตภัณฑ ตามพื้นที่

ตางๆ เชน ยานธุรกิจ มหาวิทยาลัย หนารานสะดวกซื้อ โดยจัดเปนซุม เพื่อใหผู
บริโภคไดทดลองชิม 

• จัดทํา Trade Promotion ใหผูคาปลีก เปนการกระตุนยอดขายโดยเสนอเงื่อนไข
สวนลดพิเศษ 

• ผูคาปลีก (รานสะดวกซื้อรายใหญ) หากสามารถทํายอดขายไดตามเปาหมายในแต
ละเดือน จะไดรับสวนลดการคาจากยอดขาย 2% จากมูลคาราคาสงในเดือนถัดไป  

• แจกของสมนาคุณแกผูบริโภค ซ้ือครบทั้ง2ชนิดแถม สมุดโนตรูปผลไม 1 เลม เปน
ระยะเวลา 1 เดือนในชวงเปดตัวผลิตภัณฑ 

• จัดใหมีกิจกรรมการสงเสริมการขายอยางตอเนื่องเพื่อรักษายอดขายที่มีอยูและขยาย
ฐานการตลาด 

• พัฒนารูปแบบการทํา Trade promotion และเพิ่ม Consumer promotion เพื่อรักษา    
ยอดขายและกระตุนกลุมผูบริโภคใหมๆใหทดลองซื้อสินคา 

สําหรับแผนการตลาดในอนาคตนั้น สวนแบงทางการตลาดเพิ่มขึ้นทุกป คาดวากลุมตลาด
เปาหมายตอไปจะเปนการสงออกไปจําหนายยังตางประเทศ และบรรจุภัณฑจะพัฒนาใหเปนบรรจุ
ภัณฑที่ไมทําลายสิ่งแวดลอม เพื่อลดปญหาและอุปสรรคทางการคาในอนาคต ลดปริมาณของเสีย
ดวยการนําบรรจุภัณฑมาใชซํ้าหรือนํากลับมาใชในรูปแบบอื่นๆและเพิ่มความสามารถในการแขง
ขันกับคูแขงระดับตางประเทศ 
 
5.4.1.9 คาใชจายทางการตลาด 
 คาใชจายดานกิจกรรมทางการตลาดเพื่อสงเสริมยอดขาย ทั้ง 4 ดาน ไดแก การโฆษณา การ
สงเสริมการขาย การขาย และการประชาสัมพันธ ดังแสดงในตารางที่ 5.11 และสรุปคาใชจายทาง
การตลาดเปนรายป ดังแสดงในตารางที่ 5.12  
 
 



 

ตารางที่ 5.12 สรุปคาใชจายทางการตลาด รายป 
รายการ ปที่1 ปที่ 2 ปที่3 รวม 

คาใชจาย (บาท) 468,000 491,400 515,970 1,475,370 
หมายเหตุ : เพิ่มขึ้น 5 %ทุกป 
ที่มา : จากตารางที่ 5.11 
 
5.4.2 แผนการผลิต (Production Plant) 
 เปนการศึกษาเพื่อเลือกกระบวนการผลิต อัตรากําลังผลิต เครื่องจักรและอุปกรณ ที่ตั้ง     
โรงงานและแผนผังโรงงาน ขอกําหนดของโครงสรางโรงงาน และการดําเนินการผลิต ดังนี้ 

5.4.2.1 กระบวนการผลิต 
 

 

คัดเลือกวัตถุดิบ 

วัตถุดิบเขาสูโรงงาน 

 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
          ร

       ห
ผานการชะลาง/ทําความสะอาด 
สิ่งปนเปอน 
นํามาบรรจุ * 

ตรวจสอบคุณภาพ * 

ตรวจสอบคุณภาพ * 

เก็บรักษาเขาคลัง 
สินคา * 

ปอกเปลือก /ตัดแตงผลไมสด 

ูปที่ 5.7 แสดงกระบวนการผลิต 
มายเหตุ : * เปนสวนที่แตกตางจากของคนอื่น 



 

5.4.2.2 ท่ีตั้งโรงงาน(Plant Location) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  

ไป มทส.  

ไปการเคหะ นครราชสีมา 

สถานพินิจเด็ก
นครราชสีมา 

ที่ต้ัง โรงงาน 

ซ.สามยอด ออก ถ.มิตรภาพ  

ไปอางหวยยาง 

บาน ทาน
ชาติชาย 

          รูปที่  5.8 แสดงที่โรงงาน 
  

บริษัทไดทําการพิจารณาเลือกที่ตั้งโรงงาน โดยพิจารณาถึงบริเวณที่สามารถขนสงวัตถุดิบ
ไดงาย สะดวก และไกลจากแหลงชุมชนตามขอกําหนดกรมโรงงาน พ.ศ. 2535 เพื่อการลดตนทุน
ทางดานการขนสง และเพื่อใหไดวัตถุดิบที่มีความสดใหม ซ่ึงวัตถุดิบที่บริษัทใชในการผลิตในปแรก 
ไดแก ฝร่ัง มะมวง ขนุน ซ่ึงผลไมสวนใหญที่ใชมีแหลงเพาะปลูกมากอยูในเขตจังหวัดนครราชสีมา 
สวนสมโอ และชมพู นั้นสั่งซื้อมาจากแหลงใกลเคียง 
 บริษัทจะเลือกใชวิธีการใชที่ดินของตัวเอง เพื่อเปนการลดปริมาณลงทุนในการจัดตั้งเริ่ม
แรก ลดความเสี่ยงในกรณีที่การดําเนินงานมีปญหาหรือไมเปนไปตามแผนงาน รวมทั้งสามารถเพิ่ม
ความคลองตัวหากมีการเปลี่ยนแปลงแผนการดําเนินงานในอนาคต ดังนั้น บริษัทจึงเลือกจัดตั้ง    
โรงงานบริเวณถนนคลองสงน้ํา ซ่ึงสามารถขนสงไปยังที่ตางๆไดสะดวก นอกจากนี้บริษัทยังคํานึง
ถึงปจจัยอ่ืนในการเลือกสถานที่ตั้งโรงงานดวย ซ่ึงไดแก ความสะดวกในการจัดสงสินคามายังสถาน
ที่จําหนาย ความเหมาะสมในดานทําเลที่ตั้งและสาธารณูปโภค  

5.4.2.3 ผังโรงงาน (Plant Layout) 
 เนื่องจากผลิตภัณฑของบริษัทเปนผลิตภัณฑอาหาร ดังนั้นผลิตภัณฑของบริษัทจะตองได
รับในอนุญาตจากสํานักงานคณะกรรมการอาหารและยา ซ่ึงบริษัทจะดําเนินการขอใบอนุญาตใน
ชวงเดือน มีนาคม พ.ศ. 2548 และตามที่ไดมีการประกาศจากสํานักงานคณะกรรมการอาหารและยา
ในการประกาศใชมาตรฐาน(Good Manufacturing Practice : GMP)  สําหรับโรงงานผูผลิตผลิตภัณฑ
อาหาร  ดังนั้นในการจัดตั้งโรงงาน การกําหนดผังโรงงาน และการกําหนดขั้นตอนการผลิตบริษัท



 

คํานึงถึงเงื่อนไขขอบังคับที่กําหนดโดยสํานักงานคณะกรรมการอาหารและยา กระทรวงสาธารณสุข 
เพื่อใหสามารถผานการตรวจสอบตามมาตรฐาน GMP อันเปนเกณฑหรือขอกําหนดขั้นพื้นฐานที่   
จําเปนในการผลิตและควบคุมเพื่อใหผูผลิตปฏิบัติตาม และทําใหสามารถผลิตอาหารไดอยาง   
ปลอดภัย เนนที่การปองกันและขจัดความเสี่ยงที่จะทําใหอาหารเปนพิษ เปนอันตรายและไม    
ปลอดภัยตอผูบริโภค 
 ขอกําหนด GMP ที่จะเปนมาตรการบังคับทางกฎหมาย ไดแก สถานที่ตั้งและอาคารผลิต   
เครื่องมือ เครื่องจักรและอุปกรณการผลิต การสุขาภิบาล การควบคุมกระบวรการผลิต การบํารุง
รักษาและการทําความสะอาด บุคลากรและสุขลักษณะผูปฏิบัติงาน การจัดเก็บบันทึกการวิเคราะห  
ที่จําเปน การกําหนดฉลากตามประกาศกระทรวงสาธารณสุข 
 นอกจากนี้ ถึงแมบริษัทไมจําเปนตองสอบผานมาตรฐานของ (Hazard Analysis and Critical 
Control Point : HACCP ) แตบริษัทจะนําระบะการตรวจสอบคุณภาพและประกันความปลอดภัยใน
การผลิตตามมาตรฐาน HACCP มาประยุกตใช เพื่อใหเปนที่เชื่อถือไดตอผูบริโภค โดยหลักการของ 
HACCP หรือระบบวิเคราะหอันตรายและจุดวิกฤตที่ตองควบคุม จะเปนเครื่องมือในการชี้เฉพาะ
เจาะจง ประเมิน และควบคุมอันตรายที่มีโอกาสเกิดขึ้นในผลิตภัณฑอาหาร เปนแนวทางในการ  
ควบคุมมาตรฐานการผลิตเชน การควบคุมอุณหภูมิการจัดเก็บวัตถุดิบ การทําความสะอาดวัตถุดิบ
กอนนํามาผลิต ซ่ึงถือเปนจุดที่มีความสําคัญในการผลิต และอาจสงผลตอคุณภาพของผลิตภัณฑได 
ดังแสดงในรูปที่ 5 
 

สํานักงาน 

ทางออกสินคาสําเร็จรูป 

ง
 

แผนกบรรจ ุ

ทางเขาวัตถุดิบ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
     รูป

1.   ต
อ่ืนๆ และตอง
แผนกชําระลา
ทําความสะอาด
ที่ 5.9 ผังภายในอาค
ัวอาคารและบริเวณ
อยูในพื้นที่ซ่ึงน้ําไม
แผนกปอกเปลือก
/ ตัดแตง 
แผนกตรวจสอบ คลังสินคา 

ารโรงงาน 
โรงงาน ควรอยูในที่ซ่ึงปราศจากกลิ่น ควัน ฝุนและการปนเปอน
ทวมขัง บริเวณรอบๆอาคาร 



 

2. บริเวณที่ทําการผลิตตองปองกันไมใหแมลงและสัตวซ่ึงอาจเปนพาหะของโรคเขามาภาย
ใน โดยอาจมีมุงลวดปดกั้นสวนที่เปดโลง มีร้ัวลอมรอบบริเวณที่จําเปน หรือติดตั้งอุปกรณดักแมลง 
 3.   บริเวณที่เก็บวัตถุดิบตองแบงสัดสวนออกจากที่ทําการผลิตหรือบริเวณที่ใชเปนที่อยู
อาศัย 
 4.   ตัวอาคารและบริเวณโรงงานตองมีการบํารุงรักษาและทําความสะอาดไดงาย 
 5.  บริเวณที่ใชเปนที่เก็บวัตถุดิบควรมีวิธีปองกันแมลง นก และสัตวเล้ียง ควรอยูหางจาก
บริเวณที่เล้ียงสัตว บอนําเสีย บริเวณที่ทิ้งของเสีย บริเวณที่ฝุนละออง ทั้งนี้เพื่อปองกันการปนเปอน 

5.4.2.4 กําลังการผลิต 
กําลังการผลิตบริษัทสามารทําได 60 ถุงตอช่ัวโมง คิดเปน 480 ถุงตอวัน หรือ 144,000 ตอป 

บริษัททําการผลิต 300 วันตอป ทํางานวันละ 8 ช่ัวโมง แสดงตารางเปรียบเทียบการผลิตดังตารางที่ 
5.13  

 
ตารางที่ 5.13 ตารางเปรียบเทียบการผลิต 

ปที่    จํานวนผลิตจริง (ถุงตอป)   กําลังผลิตรวม (ป)   % เทียบกําลังผลิต  
1 181,200 432,000 42 
2 190,260 432,000 44 
3 199,773 432,000 46 

 รวม / (เฉล่ีย)  190,411 432,000 44 
หมายเหตุ : ผลิตเพิ่มปละ 5 % ตามยอดขาย 
ที่มา : จากการสํารวจป พ.ศ. 2547 และจากการคํานวณภาคผนวก ข 

 
5.4.2.5  สินทรัพยถาวรที่ใชและเงินลงทุนในสินทรัพยถาวรโรงงาน 

 สินทรัพยถาวร เปนสินทรัพยที่มีตัวตน มีลักษณะคงทนถาวรจับจับตองได มีอายุการใชงาน
เกินกวา 1 ป มีไวเพื่อใชในการประกอบธุรกิจไมไดมีวัตถุประสงคที่จะซื้อสินคาเหลานี้มาขายตอ 
นอกจาก ที่ดินแลว อาคาร เครื่องจักร อุปกรณ ยานพาหนะ เครื่องใชสํานักงาน  คอมพิวเตอร และ
เครื่องตกแตงตางๆ แสดงรวมในรายการสินทรัพยถาวรตองมีการคิดคาเสื่อมราคา โดยคิดตั้งแตวัน
เร่ิมใชงาน ยกเวน ที่ดินในทางบัญชีถือวาไมมีการเสื่อมคาแตประการใด 

โครงการธุรกิจผลไมสดพรอมรับประทานมีการประมาณการเกี่ยวกับรายละเอียดของ      
สินทรัพยตางๆที่กิจการจําเปนตองใชในการผลิตและการดําเนินธุรกิจดังแสดงในตารางที่ 5.14 
 



 

   ตารางที่ 5.14 ตารางแสดงสินทรัพยถาวรที่ใชและเงินลงทุนในสินทรัพยถาวรโรงงาน 
ลําดับ รายการสินทรัพย มูลคา อายุการใชงาน คาเสื่อมราคา  

  ในโรงงาน (บาท) (ป) ตอป 
1 ที่ดิน 1 ไร  400,000   
2  อาคาร   500,000 20 25,000 
3  ยานพาหนะ  500,000 5 100,000 
4  เครื่องจักร/อุปกรณในโรงงาน     

  * เครื่องบรรจุ 1 เครื่อง  100,000 10 10,000 
   * เครื่องมือ- อุปกรณ การตัดแตง  20,000 10 2,000 

  * เครื่องปดผนึก  40,000 10 4,000 
   * เครื่องชั่ง 2 ตําแหนง 50,000 10 5,000 

 * โตะ+ เกาอ้ี ในการทํา QC 20,000 10 2,000 
 * โตะ+ เกาอ้ีสําหรับการผลิต 20,000 10 2,000 

5  เครื่องใชสํานักงาน  30,000 5 6,000 
  รวม 1,680,000  156,000 

   ที่มา : จากการสํารวจป พ.ศ. 2547 และจากการคํานวณภาคผนวก ข 
 

5.4.2.6 การคํานวณตนทุนการผลิต 
 2.5.1 ตนทุนผันแปร  
  1)วัตถุดิบทางตรง : คือวัตถุดิบหลักที่นํามาผลิตเปนผลิตภัณฑ 1 ถุง ตนทุนวัตถุดิบ
ทางตรงเปนตนทุนผันแปรไปตามจํานวนหนวยที่ผลิต  
  แบงตามชนิดของวัตถุดิบตามตารางที่ 5.15 – ตารางที่ 5.19 ดังนี้  
 
 
 
 
 
 
 
 



 

รายการวัตถุดิบ จํานวนหนวย  
(กิโลกรัม) 

ราคาหนวยละ 
(บาท) 

จํานวนเงิน 
 (บาท) 

ผลิต 
 (ถุง) 

ตนทุนวัตถุดิบ 
 ตอถุง (บาท) 

1. ฝร่ัง 1 4.32 4.32 3 1.44 
2. ถุงลามิเนตLLDPE 1 0.7 0.70 1 0.70 
3. ถุงพลาสติกPE 1 0.3 0.30 1 0.30 
4.สารเคมี 1 0.1 0.10 1 0.10 

รวมตนทุนวัตถุดิบทางตรง 5.42  2.54 

ั่ง 

ที่มา : จากการสํารวจป พ.ศ. 2547 และการคํานวณภาคผนวก ข 

  
 

รายการวัตถุดิบ จํานวนหนวย  
(กิโลกรัม) 

ราคาหนวยละ 
(บาท) 

จํานวนเงิน 
 (บาท) 

ผลิต 
 (ถุง) 

ตนทุนวัตถุดิบ 
 ตอถุง (บาท) 

1. มะมวง 1 7 7 3 2.33 
2. ถุงลามิเนตLLDPE 1 0.7 0.70 1 0.70 
3. ถุงพลาสติก PE 1 0.3 0.30 1 0.30 
4.สารเคมี 1 0.1 0.10 1 0.10 

 รวมตนทุนวัตถุดิบทางตรง 8.10  3.43 

ข 
 ที่มา : จากการสํารวจป พ.ศ. 2547 และการคํานวณภาคผนวก 
 ตารางที่ 5.15  ผลิตภัณฑ ฝร
 
ตารางที่ 5.16  ผลิตภัณฑ มะมวง
 
    พู 
  ตารางที่ 5.17  ผลิตภัณฑ ชม
รายการวัตถุดิบ จํานวนหนวย  
(กิโลกรัม) 

ราคาหนวยละ 
(บาท) 

จํานวนเงิน 
 (บาท) 

ผลิต 
 (ถุง) 

ตนทุนวัตถุดิบ  
ตอถุง (บาท) 

1. ชมพู 1 6.2 6.2 3 2.07 
2. ถุงลามิเนตLLDPE 1 0.7 0.70 1 0.70 
3. ถุงพลาสติก PE 1 0.3 0.30 1 0.30 
4.สารเคมี 1 0.1 0.10 1 0.10 

 รวมตนทุนวัตถุดิบทางตรง 7.30  3.17 
ที่มา : จากการสํารวจป พ.ศ. 2547 และการคํานวณภาคผนวก ข 
 



 

 อ 

รายการวัตถุดิบ จํานวนหนวย 
(กิโลกรัม) 

ราคาหนวยละ 
(บาท) 

จํานวนเงิน 
 (บาท) 

ผลิต 
 (ถุง) 

ตนทุนวัตถุดิบ 
 ตอถุง (บาท) 

1. สมโอ 1 14.1 14.10 4 3.53 
2. ถุงลามิเนตLLDPE 1 0.7 0.70 1 0.70 
3. ถุงพลาสติก PE 1 0.3 0.30 1 0.30 
4.สารเคมี 1 0.1 0.10 1 0.10 

รวมตนทุนวัตถุดิบทางตรง 15.20  4.63 

 

 
ที่มา : จากการสํารวจป พ.ศ. 2547 และการคํานวณภาคผนวก ข
ตารางที่ 5.18  ผลิตภัณฑ สมโ
 
 
      

รายการวัตถุดิบ จํานวนหนวย 
(กิโลกรัม) 

ราคาหนวยละ 
(บาท) 

จํานวนเงิน 
 (บาท) 

ผลิต 
 (ถุง) 

ตนทุนวัตถุดิบ 
 ตอถุง (บาท) 

1.ขนุน 1 6.01 6.01 3 2.00 
2.ถุงลามิเนตLLDPE 1 0.7 0.70 1 0.70 
3.ถุงพลาสติก PE 1 0.3 0.30 1 0.30 
4.สารเคมี 1 0.1 0.10 1 0.10 

รวมตนทุนวัตถุดิบทางตรง 7.11   3.10 

ตารางที่ 5.19  ผลิตภัณฑ ขนุน 

ที่มา : จากการสํารวจป พ.ศ. 2547 และการคํานวณ 
 

5.4.2.7 การพยากรณยอดซ้ือวัตถุดิบ 
 การพยากรณยอดซ้ือวัตถุดิบเพื่อทําใหทราบวาตองใชวัตถุดิบปริมาณเทาไร ซ่ึงแตละชนิด
แสดงในตารางที่ 5.20 – ตารางที่ 5.24  และตารางแสดงยอดซื้อวัตถุดิบรวมรายปดังแสดงตารางที่ 
5.25 
 
 
 
 
 
 



 

ตารางที่ 5.20 พยากรณยอดซื้อ ฝร่ัง 
รายการ ปที่ 1  ปที่ 2 ปที่ 3 รวม 

จํานวน (กิโลกรัม) 18,416 19,337 20,304 58,057 
ราคา (บาท) 4.32 4.32 4.32 4.32 
รวม 79,557 83,536 87,713 250,806 
หมายเหตุ   : ยอดซื้อเพิ่มขึ้น 5 % ทุกป 
ที่มา : จากการสํารวจป พ.ศ. 2547 และการคํานวณในภาคผนวก ข 
 
ตารางที่ 5.21 พยากรณยอดซื้อ มะมวง 

รายการ ปที่ 1  ปที่ 2 ปที่ 3 รวม 
จํานวน (กิโลกรัม) 16,320 17,136 17,993 51,449 
ราคา (บาท) 7 7 7 7 
รวม 114,240 119,952 125,951 360,143 
หมายเหตุ   : ยอดซื้อเพิ่มขึ้น 5 % ทุกป 
ที่มา : จากการสํารวจป พ.ศ. 2547 และการคํานวณในภาคผนวก ข 

 
ตารางที่ 5.22 พยากรณยอดซื้อ ชมพู 

รายการ ปที่ 1  ปที่ 2 ปที่ 3 รวม 
จํานวน (กิโลกรัม) 10,640 11,172 11,731 33,543 
ราคา (บาท) 6.20 6.20 6.20 6.20 

รวม 65,968 69,266 72,732 207,967 
หมายเหตุ   : ยอดซื้อเพิ่มขึ้น 5 % ทุกป 
ที่มา : จากการสํารวจป พ.ศ. 2547 และการคํานวณในภาคผนวก ข 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

ตารางที่ 5.23 พยากรณยอดซื้อ สมโอ 
รายการ ปที่ 1  ปที่ 2 ปที่ 3 รวม 

จํานวน (กิโลกรัม) 7,920 8,316 8,732 24,968 
ราคา (บาท) 14.10 14.10 14.10 14.10 

รวม 111,672 117,256 123,121 352,049 
ที่มา : จากการสํารวจป พ.ศ. 2547 และการคํานวณในภาคผนวก ข 
หมายเหตุ   : ยอดซื้อเพิ่มขึ้น 5 % ทุกป 
 
ตารางที่ 5.24 พยากรณยอดซื้อ ขนุน 

รายการ ปที่ 1  ปที่ 2 ปที่ 3 รวม 
จํานวน (กิโลกรัม) 7,140 7,497 7,872 22,509 
ราคา (บาท) 6.01 6.01 6.01 6.01 

รวม 42,911 45,057 47,311 135,279 
ที่มา : จากการสํารวจป พ.ศ. 2547 และการคํานวณในภาคผนวก ข 
หมายเหตุ   : ยอดซื้อเพิ่มขึ้น 5 % ทุกป 
 
ตารางที่ 5.25 สรุปพยากรณยอดซื้อวัตถุดิบทั้งหมด 

รายการ ปที่1 ปที่2 ปที่3 
ฝร่ัง      79,557     83,536    87,713 
มะมวง     114,240     119,952  125,951 
ชมพู  65,968      69,266 72,732 
สมโอ 111,672     117,256 123,121 
ขนุน      42,911      45,057   47,311 

รวม 414,349    435,067 456,828 
 
ที่มา : จากการสํารวจป พ.ศ. 2547 และการคํานวณในภาคผนวก ข 
หมายเหตุ : ยอดซื้อเพิ่มขึ้น 5 % ทุกป 
 
 



 

5.4.2.8 การคํานวณตนทุนการผลิต 
 คํานวณไดโดยนําตนทุนวัตถุดิบทางตรง แตละชนิด+ คาแรงงานทางตรง + คาใชจาย      
โรงงานผันแปร + คาแรงทางออม + คาใชจายโรงงานคงที่ จะเทากับตนทุนสินคาสําเร็จรูปมีไวขาย 
ซ่ึงจะแยกตามชนิดของวัตถุดิบตางๆดังตารางที่ 5.26 – ตารางที่ 5.30 

   ตารางที่ 5.26 ตารางตนทุนผลิตฝร่ังตอหนวย 
รายการ ปที่ 1 ปที่ 2 ปที่ 3 

วัตถุดิบ 2.54 2.66 2.8 
คาแรงทางตรง 0.79 0.79 0.79 
คาใชจายโรงงานผันแปร 0.76 0.76 0.09 
คาแรงงานทางออม 1.15 1.15 1.15 
คาใชจายโรงงานคงที่ 0.88 0.88 0.88 
รวมตนทุนสินคาสําเร็จรูป 6.12 6.24 6.38 

   หมายเหตุ : วัตถุดิบเพิ่มขึ้น 5 % 
   ที่มา : จากการสํารวจป พ.ศ. 2547 และการคํานวณในภาคผนวก ข 

 
   ตารางที่ 5.27ตารางตนทุนผลิตมะมวงตอหนวย 

รายการ ปที่ 1 ปที่ 2 ปที่ 3 
วัตถุดิบ 3.43 3.6 3.78 
คาแรงทางตรง 0.79 0.79 0.79 
คาใชจายโรงงานผันแปร 0.76 0.76 0.09 
คาแรงงานทางออม 1.15 1.15 1.15 
คาใชจายโรงงานคงที่ 0.88 0.88 0.88 
รวมตนทุนสินคาสําเร็จรูป 7.01 7.18 7.36 

   หมายเหตุ : วัตถุดิบเพิ่มขึ้น 5 % 
   ที่มา : จากการสํารวจป พ.ศ. 2547 และการคํานวณในภาคผนวก ข 
 

 
 



 

ตารางที่ 5.28 ตารางตนทุนผลิตชมพูตอหนวย 
รายการ ปที่ 1 ปที่ 2 ปที่ 3 

วัตถุดิบ 3.17 3.32 3.49 
คาแรงทางตรง 0.79 0.79 0.79 
คาใชจายโรงงานผันแปร 0.76 0.76 0.09 
คาแรงงานทางออม 1.15 1.15 1.15 
คาใชจายโรงงานคงที่ 0.88 0.88 0.88 
รวมตนทุนสินคาสําเร็จรูป 6.75 6.90 7.07 
หมายเหตุ : วัตถุดิบเพิ่มขึ้น 5 % 
ที่มา : จากการสํารวจป พ.ศ. 2547 และการคํานวณในภาคผนวก ข 

ตารางที่ 5.29 ตารางตนทุนผลิตสมโอตอหนวย 
รายการ ปที่ 1 ปที่ 2 ปที่ 3 

วัตถุดิบ 4.63 4.86 5.1 
คาแรงทางตรง 0.79 0.79 0.79 
คาใชจายโรงงานผันแปร 0.76 0.76 0.09 
คาแรงงานทางออม 1.15 1.15 1.15 
คาใชจายโรงงานคงที่ 0.88 0.88 0.88 
รวมตนทุนสินคาสําเร็จรูป 8.21 8.44 8.68 
หมายเหตุ : วัตถุดิบเพิ่มขึ้น 5 %  

 ที่มา : จากการสํารวจป พ.ศ. 2547 และการคํานวณในภาคผนวก ข 
 
 
 
 
 
 
 



 

ตารางที่ 5.30 ตารางตนทุนผลิตขนุนตอหนวย 
รายการ ปที่ 1 ปที่ 2 ปที่ 3 

วัตถุดิบ 3.1 3.25 3.41 
คาแรงทางตรง 0.79 0.79 0.79 
คาใชจายโรงงานผันแปร 0.76 0.76 0.09 
คาแรงงานทางออม 1.15 1.15 1.15 
คาใชจายโรงงานคงที่ 0.88 0.88 0.88 
รวมตนทุนสินคาสําเร็จรูป 6.68 6.83 6.99 
หมายเหตุ : วัตถุดิบเพิ่มขึ้น 5 % 
ที่มา : จากการสํารวจป พ.ศ. 2547 และการคํานวณในภาคผนวก ข 

5.4.2.9คาใชจายโรงงานผันแปร 
 เปนคาใชจายที่เกิดขึ้นผันแปรตามการผลิตหรือการใชงานในโรงงาน ประกอบดวย 

1) คาไฟฟา 2) คาน้ํ า 3) คาบํารุงรักษา 4) คาขนสง  สรุปคาใชจายโรงงานผันแปรได          
ดังตาราง 5. 31 

  ตารางที่ 5.31 แสดงคาใชจายโรงงานผันแปรรายป 
รายการ ปที่1 ปที่2 ปที่3 

คาใชจายแรงงานผันแปร 138,000 144,900 152,145 
  หมายเหตุ : เพิ่มขึ้น  5 % ทุกป 
  ที่มา : จากการสํารวจป พ.ศ. 2547 และการคํานวณในภาคผนวก ข 

 
5.4.2.10 ตนทุนคงที่ 

 เปนตนทุนที่ไมผันแปรตามหนวยการผลิต เนื่องจากทางบริษัทจายคาแรงทั้งทางตรงและ     
ทางออมเปนรายเดือนไมแปรผันตามจํานวนผลิต ดังนั้นจึงถือเปนตนทุนคงที่ ซ่ึงประกอบดวย 
 1) คาแรงงานทางตรง  คือ คาแรงที่จายใหกับผูที่ทําการผลิตสินคาโดยตรง  ประกอบดวย 
พนักงานคัดเลือกผลไม พนักงานตัดแตงผลไม และพนักงานบรรจุ ดังแสดงในตารางที่ 5.32 และ
สรุป  คาแรงงานทางตรงเปนรายป ดังแสดงในตารางที่ 5.33 



 

 2) คาแรงงานทางออม คือ คาแรงที่ไมไดจายใหกับผูผลิตสินคาโดยตรง แตมีสวนเกี่ยวของ
ในการผลิตสินคา ประกอบดวย หัวหนาฝายผลิต พนักงานรักษาความปลอดภัย และพนักงานขับรถ          
ดังแสดงในตารางที่ 5.34 และสรุปคาแรงทางออม ดังแสดงในตารางที่ 5.35 
 3) คาใชจายโรงงานคงที่ คือ คาใชจายอื่นๆที่เกี่ยวของกับการผลิตสินคานอกเหนือจาก   
วัตถุดิบทางตรงและแรงงานทางตรง ซ่ึงธุรกิจจัดไวในตนทุนคงที่ ดังแสดงในตารางที่ 5.36 

    
    ตารางที่ 5. 32 แสดงคาใชจายแรงงานทางตรง 

ตําแหนง จํานวน (คน) เงินเดือน (บาท) รวมตอป 
พนักงานคัดเลือกผลไม 1 4,000 48,000 
พนักงานตัดแตงผลไม 1 4,000 48,000 
พนักงานบรรจุ 1 4,000 48,000 

รวม 3  144,000 
    หมายเหตุ : ปที่ 2 คาแรงเพิ่มขึ้น 5 %, ปที่ 3 คาแรงเพิ่มขึ้น 10 % 
    ที่มา : จากการสํารวจป พ.ศ. 2547 และการคํานวณในภาคผนวก ข 

 
  ตารางที่ 5. 33 สรุปคาใชจายแรงงานทางตรงรายป 

รายการ ปที่1 ปที่2 ปที่3 
คาใชจายแรงงานทางตรง 144,000 151,200 166,320 

  หมายเหตุ : ปที่ 2 คาแรงเพิ่มขึ้น 5 % , ปที่ 3 คาแรงเพิ่มขึ้น 10 % 
  ที่มา : จากการสํารวจป พ.ศ. 2547 และการคํานวณในภาคผนวก ข 
 
ตารางที่ 5.34 คาแรงงานทางออม 

ตําแหนง จํานวน (คน) เงินเดือน รวมตอป 
หัวหนาฝายผลิต 1 10,000 120,000 
พนักงานรักษาความปลอดภัย 1 3,500 42,000 
พนักงานขับรถ 1 4,000 48,000 

รวม 4  210,000 
หมายเหตุ : ปที่ 2 คาแรงเพิ่มขึ้น 5 %, ปที่ 3 คาแรงเพิ่มขึ้น 10 % 

 ที่มา : จากการสํารวจป พ.ศ. 2547 และการคํานวณในภาคผนวก ข 
 



 

ตารางที่ 5.35 สรุปคาใชจายแรงงานทางออม 
รายการ ปที่1 ปที่2 ปที่3 

คาใชจายแรงงานทางออม 210,000 220,500 242,550 
หมายเหตุ : ปที่ 2 คาแรงเพิ่มขึ้น 5 %  , ปที่ 3 คาแรงเพิ่มขึ้น 10 %  

 ที่มา : จากการสํารวจป พ.ศ. 2547 และการคํานวณในภาคผนวก ข 
 
ตารางที่ 5.36 คาใชจายโรงงานคงที่ 

รายการ ปที่1 ปที่2 ปที่3 
คาใชจายโรงงานคงที่ 161,000 169,050 177,503 
หมายเหตุ : เพิ่มขึ้น  5 % ทุกป 

 ที่มา : จากการสํารวจป พ.ศ. 2547 และการคํานวณในภาคผนวก ข 
 
5.4.3 แผนการจัดการ (Organization Planning) 
 จะศึกษาความเหมาะสมของรูปแบบองคกรธุรกิจ ภูมิหลังและความสามารถในการดําเนิน
ธุรกิจของผูประกอบการและรูปแบบของพนักงาน ซ่ึงบริษัท Thai fast Fruit จํากัด จัดโครงสราง
แบบตามหนาที่ ซ่ึงเปนโครงสรางอยางงาย และคลองตัวในการปฎิบัติงานเหมาะสมกับองคกรที่เร่ิม
กอตั้ง หนาที่งานที่สําคัญ ไดแก ดานการผลิต การตลาด ดานการเงิน บัญชี ดังแสดงในภาพที่ 5.10 

5.4.3.1 โครงสรางการจัดการ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Financial Manager 
ชุติมา พฤฒิวณิชยกุล 

Marketing Manager 
มณีรัตน  โฆษวัฒนกุล 

Executibe Consuftant 
นิรันทร  คงฤทธิ์ 

ProductionManager 
บุรฉัตร วิริยะ 

Manager Director 
พวงพริม บุญเหมือน 

รูปที่ 5.10 ผังการทํางานและหนาที่รับผิดชอบ 
 



 

5.4.3.2 ประสบการณทางธุรกิจและคุณสมบัติผูประกอบการ 
1. น.ส. พวงพริม   บุญเหมือน 

 ตําแหนง กรรมการผูจัดการ 
 การศึกษา ปริญญาตรี สาขาวิชาเทคโนโลยีอาหาร 
 ประสบการณ เจาของธุรกิจคอมพิวเตอร อินเตอรเน็ต มือถือ 
   เจาของธุรกิจเบเกอรี่ 
   ผานการอบรมโครงการ “เสริมสรางผูประกอบการใหมระยะยาว รุนที่ 1” 

2. น.ส.ชุติมา  พฤฒิวณิชยกุล 
 ตําแหนง ผูจัดการฝายการเงิน 
 การศึกษา ปริญญาตรี สาขาวิชาบริหารธุรกิจ 
 ประสบการณ เจาหนาที่ฝายจัดซื้อบริษัท Acatel ประเทศไทย จํากัด  

3. น.ส.มณีรัตน โฆษวัฒนกุล 
 ตําแหนง ผูจัดการฝายการตลาด 
 การศึกษา ปริญญาตรีสาขาวิชา เศรษฐศาสตรธุรกิจ 
 ประสบการณ เจาหนาที่ฝายวิชาการตลาดหลักทรัพย 
   ผูจัดการทั่วไปบริษัทสงออกสินคาเกษตร 
   ผานการอบรมโครงการ “เสริมสรางผูประกอบการใหมระยะยาว รุนที่ 1” 

4. นายบุรฉัตร วิริยะ 
 ตําแหนง ผูจัดการฝายผลิต 
 การศึกษา ปริญญาตรี สาชาวิชาวิศวกรรมโยธา 
   ปริญญาโท สาชาวิชาวิศวกรรมสิ่งแวดลอม 
 ประสบการณ เจาของธุรกิจรับเหมากอสราง 

ผานการอบรมโครงการ “เสริมสรางผูประกอบการใหมระยะยาว รุนที่ 1” 
5. นายนิรันทร คงฤทธิ์ 

 ตําแหนง ที่ปรึกษา 
 การศึกษา ปริญญาตรี สาขาวิชาวิทยาศาสตรส่ิงแวดลอม 
   ปริญญาโท สาชาวิชาวิทยาศาสตรส่ิงแวดลอม 
   ปริญญาเอกสาชาวิชาวิศวกรรมศาสตรส่ิงแวดลอม 
 ประสบการณ เจาหนาฝายวิชาการการทางพิเศษแหงประเทศไทย 
   ทายาทธุรกิจผลไมแปรรูป 



 

5.4.3.3 คาใชจายในการบริหาร 
เปนคาใชจายในการบริหารกิจการจายใหกับผูบริหารดังแสดงในตารางที่ 5.37 และสรุป    

คาใชจายสําหรับผการบริหารเปนรายปดังแสดงในตารางที่ 5.38  
ตารางที่ 5.37 ประมาณการคาใชจายสําหรับการบริหาร 

ปที่ 1 ปที่ 2 ปที่ 3 
จํานวนเงิน จํานวนเงิน จํานวนเงิน จํานวนเงิน จํานวนเงิน จํานวนเงิน รายการ 

(เดือน) (ป) (เดือน) (ป) (เดือน) (ป) 
ฝายการเงิน / บัญชี      10,000      120,000        10,500      126,000        11,550     138,600  
ฝายการตลาด      10,000      120,000        10,500      126,000        11,550     138,600  
ฝายการจัดการ      10,000      120,000        10,500      126,000        11,550     138,600  
ฝายผลิต      10,000      120,000        10,500      126,000        11,550     138,600  
คาโทรศัพท        1,000        12,000           1,050        12,600           1,155       13,860  

          รวม       41,000      492,000        43,050      516,600        47,355     568,260  
หมายเหตุ : ปที่ 2 คาแรงเพิ่มขึ้น 5 % , ปที่ 3 คาแรงเพิ่มขึ้น 10 % 
ที่มา : จากการสํารวจป พ.ศ. 2547 และการคํานวณในภาคผนวก ข 

 
ตารางที่ 5.38 สรุปคาใชจายในการบริหารรายป 

รายการ ปที่1 ปที่2 ปที่3 
คาใชจายในการบริหาร 492,000 516,600 568,260 
หมายเหตุ : ปที่ 2 คาแรงเพิ่มขึ้น 5 %  , ปที่ 3 คาแรงเพิ่มขึ้น 10 %  
ที่มา : จากการสํารวจป พ.ศ. 2547 และการคํานวณในภาคผนวก ข 

 
 
 
 
 
 
 

 



 

5.4.3.4 กิจกรรมกอนการดําเนินงาน 
เปนกิจกรรมที่เกิดขึ้นกอนดําเนินธุรกิจตั้งแตเร่ิมจดทะเบียนบริษัท จนถึงการเริ่มดําเนินการ

แสดงตามตารางที่ 5. 39 
ตารางที่ 5.39 กิจกรรมกอนดําเนินงาน  

ลําดับที่ 
กิจกรรมกอน 
การดําเนินการ เดือน 

    1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 หมายเหตุ 

1. จดทะเบียนบริษัท   
  

                      

2. เตรียมแผนธุรกิจ 
  

                        

3. ติดตอผูขายเครื่องจักร       
  

                  

4. ติดตั้งเครื่องจักร             
  

            

5. จางแรงงาน           
  

              

6. ซื้อวัตถุดิบ             
  

            

7. ทดลองผลิต             
  

            
 
5.4.4 แผนการเงิน (Financial Planning) 
 เปนการศึกษาทางดานการเงิน ทําใหทราบถึงจํานวนเงินลงทุนทั้งหมดที่ใชเร่ิมตนทําธุรกิจ 
การหาจํานวนเงินที่ตองลงทุนเองและขอกูยืมจากสถาบันการเงิน รวมทั้งคัดเลือกแหลงการเงินที่
เหมาะสม การประมาณการผลกําไรขาดทุน  ประมาณการงบกระแสเงินสด ประมาณการงบดุล และ
การวิเคราะหทางการเงิน เชนระยะเวลาคืนทุน มูลคาเงินปจจุบัน ซ่ึง ประกอบดวยรายงานทางการ
เงินดังนี้ 
1) งบตนทุนโครงการ  2) ประมาณการงบกําไรขาดทุน 3) ประมาณการงบดุล 
4) ประมาณการงบกระแสเงินสด 
 



 

5.4.4.1 งบตนทุนโครงการ 
งบตนทุนโรงการ : งบที่แสดงใหเห็นการประมาณการรายการทรัพยสินและจํานวนเงินลงทุน      
เมื่อแรกเริ่มธุรกิจและแหลงที่มาของเงินลงทุน  ดังแสดงในตารางที่ 5.40 

 สวนประกอบที่สําคัญของงบตนทุนโครงการ 
1.เงินหมุนเวียน 
 เปนเงินสําหรับใชจายกอนที่จะไดรับเงินจากลูกคา เชน คาซ้ือวัตถุดิบและสินคาสําเร็จรูป 
2.เงินลงทุนในสินทรัพยถาวร 
 เปนเงินทุนสําหรับการลงทุนในที่ดิน อาคาร เครื่องจักรและอุปกรณ ยานพาหนะ เครื่องใช
สํานักงาน 
3.รายจายกอนการดําเนินงาน 
 เปนรายจายที่จายไปกอนที่จะเริ่มดําเนินธุรกิจ เชน รายจายในการจัดเตรียมโครงการ ราย
จายในการยื่นขออนุญาตจดทะเบียน  
 

5.4.4.2 สมมติฐานทางการเงิน 
1.บริษัทกูเงินระยะยาวจากสถาบันการเงินจํานวน 400,000 บาท อัตราดอกเบี้ยรอยละ 8 
3.บริษัทจายปนผลผูถือหุนรอยละ 10 จากกําไรสุทธิ 
3.คาใชจายกอนการดําเนินงาน 
 คาใชจายกอนการดําเนินงานตามโครงการเปนเงินทั้งสิน 28,000 บาท โดยบริษัทเปนผูออก
เองทั้งหมด ดังนี้ 

� คาใชจายในการเตรียมการ 
คาใชจายในการจดทะเบียนจัดตั้งบริษัท 10,000  บาท 
คาใชจายในการสํารวจตลาด   5,000  บาท 
คาทดลองเครื่องจักร    5,000  บาท 

� สิทธิการใชสินทรัพยระยะยาว/เงินมัดจํา 
เงินมัดจํามิเตอรไฟฟา   4,000  บาท 
เงินมัดจําโทรศัพท 1 เครื่อง   4,000  บาท 

 รวมคาใชจายกอนการดําเนินงานทั้งสิน   28,000  บาท 
 
 
 



 

ตารางที่ 5.40 ประมาณการงบตนทุนโครงการและแหลงที่มาของทุน 
แหลงท่ีมาของเงินทุน 
หนี้สิน 

รายการ 

รวมจํานวน 
เงินท้ังสิ้น 

(บาท) เจาหนี้การคา เงินกู 
สวนของ 
เจาของ 

1.  เงินทุนหมุนเวียน 
     1.1  วัตถุดิบเตรียมไวในการผลิต 9,676 * - - 9,676 
     1.2  สินคาสําเร็จรูปเตรียมไวเพื่อขาย  113,250** - - 113,250 
     1.3  เงินสด (สํารองในการดําเนินงาน) 71,417*** - - 71,417 
รวมเงินทุนหมุนเวียน  (1)  194,343 - - 194,343 
2.  ท่ีดิน อาคาร และอุปกรณ 
     2.1  ที่ดิน 400,000 - - 400,000 
     2.2  อาคาร 500,000 - 400,000**** 100,000 
     2.3  เครื่องจักร/อุปกรณ 250,000 - - 250,000 
     2.4  ยานพาหนะ 500,000 - - 500,000 
     2.5  เครื่องใชสํานักงาน 30,000 - - 30,000 
รวมท่ีดิน อาคาร และอุปกรณ (2) 1,680,000 - 400,000 1,280,000 
3.  รายจายกอนการดําเนินงาน 
     3.1  รายจายในการเตรียมการ 20,000 - - 20,000 
     3.2  สิทธิบัตรการใชสินทรัพย ฯ - - - - 
     3.3  เงินมัดจํา/เงินประกัน 8,000 - - 8,000 
รวมรายจายกอนการดําเนินงาน  (3) 28,000 - - 28,000 
รวมตนทุนโครงการทั้งสิ้น (1) + (2) + (3) 1,902,343 - 400,000 1,502,343 
อัตราสวนหนี้สิน : สวนของเจาของ 100% 0% 21% 79% 
ที่มา : จากการสํารวจ ปพ.ศ. 2547 และจากการคํานวณในภาคผนวก ข 
หมายเหตุ  *   แสดงคาใชจายการเตรียมวัตถุดิบ 1 อาทิตย ในการผลิตในภาคผนวก ข 

**  แสดงสินคาสําเร็จรูปเตรียมไวเพื่อขาย 1 เดือน ในภาคผนวก ข 
*** แสดงเงินสด (สํารองในการดําเนินงาน) 1 เดือน ในภาคผนวก ข 
**** แสดงตารางจายคืนเงินกูในภาคผนวก ข 



 

5.4.4.3 ประมาณงบกําไรขาดทุน 
 ประมาณการงบกําไรขาดทุน คือ งบที่แสดงถึงผลการดําเนินงานของกิจการโดยแสดง     
รายได คาใชจาย และกําไรสุทธิหรือขาดทุนสุทธิ ในชวงระยะเวลาหนึ่ง  ซ่ึงจะทําการประมาณการ        
ทั้งหมด 3 ป ดังแสดงในตารางที่ 5.42 และการคํานวณตนทุนสินคาขาย ดังแสดงในตารางที่ 5.41 
 

ตารางที่  5.41 การคํานวณตนทุนสินคาขาย   หนวย :บาท 
รายการ ปที่1 ปที่2 ปที่3 

วัตถุดิบใชไป 414,349 435,067 456,828 
แรงงานทางตรง 144,000 151,200 166,320 
คาใชจายโรงงานผันแปร 138,000 144,900 152,145 
คาแรงทางออม 210,000 220,500 231,525 
คาใชจายโรงงานคงที่ 11,000 11,000 11,000 
คาเสื่อมราคาสินทรัพยใชผลิต 31,000 31,000 31,000 
รวมตนทุนการผลิต 948,349 993,667 1,048,818 
บวก งานระหวางทําตนงวด - - - 
ลบ งานระหวางทําปลายงวด - - - 
ตนทุนการผลิตสินคาสําเร็จรูป 948,349 993,667 1,048,818 
บวก สินคาสําเร็จรูปที่เตรียมไวขาย 113,250 118,913 124,859 
หัก   สินคาสําเร็จรูปปลายงวด 118,913 124,859 131,102 
ตนทุนสินคาสําเร็จรูปมีไวขาย 942,686 987,721 1,042,575 
ที่มา : จากการสํารวจ ปพ.ศ. 2547 และจากการคํานวณในภาคผนวก ข  
 
 
 
 
 
 
 
 



 

ประมาณการงบกําไรขาดทุนเปรียบเทียบ  ปที่ 1-3 
 ช่ือธุรกิจ บริษัท Thai fast fruits จํากัด 

 
      สําหรับงวด 1 ป ส้ินสุดวันที่  31 ธันวาคม  ปที่ 1-3 

 
 ตารางที่ 5.42 ประมาณการงบกําไรขาดทุน    หนวย : บาท
 รายการ ปที่ 1 ปที่ 2 ปที่ 3 
 รายได :        
 ยอดขายสินคา (สุทธิ) 2,718,000 2,853,900 2,996,580 
 หัก ตนทุนสินคาขาย (1) 942,686 987,721 1,042,575 
       กําไรขั้นตน 1,775,314 1,866,179 1,954,005 
 คาใชจายในการดําเนินงาน  :       
      คาใชจายทางการตลาด 468,000 491,400 515,970 
      คาใชจายในการบริหาร 492,000 516,600 568,260 
      คาเสื่อมราคาสินทรัพยถาวร  125,000 125,000 125,000 
      คาใชจายกอนการดําเนินงานตัดบัญชี            20,000  - - 
 รวมคาใชจายในการดําเนินงาน      1,105,000         1,133,000  1,209,230 
                กําไรจากการดําเนินงาน 670,314 733,179 744,775 
 บวก  รายไดอ่ืน - - - 
          รวมกําไรกอนหักดอกเบี้ย 670,314 733,179 744,775 
 หัก   ดอกเบี้ยจาย 32,000 24,000 16,000 
         กําไรกอนหักภาษีเงินได 638,314 709,179 728,775 
 หัก   ภาษีเงินไดนิติบุคคล/บุคคลธรรมดา 191,494 212,754 218,632 
          กําไรสุทธิ (กอนจายเงินปนผล * ) 446,820 496,425 510,143 
 หัก  เงินปนผล 44,682 49,643 51,014 
         กําไรสุทธิ (หลังจายเงินปนผล) 402,138 446,783 459,128 
หมายเหตุ   * จายปนผลรอยละ 10 จากกําไรสุทธิ (กอนจายเงินปนผล) 
ที่มา : จากการสํารวจ ปพ.ศ. 2547 และจากการคํานวณ 



 

5.4.4.4 ประมาณการงบกระแสเงินสด 
 งบประมาณกระแสเงินสด คือ  การประมาณการเพื่อดูวาในการดําเนินงานนั้น กิจการจะมี    
เงินสดรับจากรายการใดบาง และมีเงินสดจายจากรายการใดบาง จํานวนเทาใด ในแตละปมีเงินสด
รับมากกวาหรือนอยกวาเงินสดจายจํานวนเทาใด ดังแสดงในตารางที่ 5.43 
 
ตารางที่ 5.43 ประมาณการกระแสเงินสด 

รายการ  กอนดําเนินงาน ปที่ 1 ปที่ 2 ปที่  3 
 เงินสดรับ          
    ขายสินคา: สด  - 2,718,000 2,853,900 2,996,580 
    รับชําระหนี้ : จากขายเชื่อ  - - - - 
    รายไดอื่น  - - - - 
      รวมเงินสดรับ (ก)   2,718,000 2,853,900 2,996,580 
 เงินสดจาย      
 การดําเนินงาน      
    ซื้อวัตถุดิบ : สด  122,926 414,349 435,067 456,828 
    คาแรงงานทางตรง  - 144,000 151,200 166,320 
    คาแรงงานทางออม  - 210,000 220,500 231,525 
    คาใชจายผลิตผันแปร (ไมรวมคาเสื่อมราคา)  - 138,000 144,900 152,145 
    คาใชจายผลิตคงที่ (ไมรวมคาเสื่อมราคา)  - 11,000 11,000 11,000 
    คาใชจายการตลาด  - 468,000 491,400 515,970 
    คาใชจายในการบริหาร (ไมรวมคาเสื่อมราคา)  492,000 516,600 568,260 
    ภาษีเงินไดนิติบุคคล   191,494 212,754 218,633 
 การลงทุน      
     - ที่ดิน/อาคาร/อุปกรณ  1,680,000 - - - 
     - คาใชจายกอนการดําเนินงาน/คาประกัน  28,000 - - - 
     รวมเงินสดจาย (ข)  1,830,926 2,068,843 2,183,421 2,320,681 
 เงินสดสุทธิ (ก-ข)  -   1,830,926    649,157 670,479 675,899 
 บวก  เงินสดยกมา  - 71,417 543,892 1,040,729 
          รวมเงิน  - 720,574 1,214,372 1,716,628 
 
 
 



 

ตารางที่ 5.43ประมาณการกระแสเงินสด (ตอ) 
รายการ  กอนดําเนินงาน  ปที่ 1 ปที่ 2 ปที่  3 

 บวก  ทุนของเจาของ  1,502,343 - - - 
          เงินกู  400,000 - - - 
 หัก   ชําระคืนเงินตน  - 100,000 100,000 100,000 
         ชําระคืนดอกเบี้ย  - 32,000 24,000 16,000 
         จายเงินปนผล  - 44,682 49,643 51,014 
 เงินสดคงเหลือยกไป            71,417  543,892 1,040,729 1,549,613 
ที่มา : จากการสํารวจ ปพ.ศ. 2547 และจากการคํานวณภาคผนวก ข  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

5.4.4.5 ประมาณการงบดุล 
 ประมาณงบดุล คือ งบที่แสดงถึงกิจกรรมการลงทุน และกิจกรรมจัดหาเงิน ณ วันหนึ่ง           
ดังแสดงในตารางที่ 5.44 
 

ช่ือ บริษัท Thai fast fruits จํากัด 
ประมาณการงบดุลเปรียบเทียบ 3ป 

สําหรับงวด 1 ป ส้ินสุดวันที่ 31 ธันวาคม ปที่ 1 – 3 
 
ตารางที่ 5.44 ประมาณการงบดุลรายป  

รายการ ปท่ี 1 ปท่ี 2 ปท่ี 3 
สินทรัพยหมุนเวียน       
   เงินสดและเงินฝากธนาคาร 543,892 1,040,729 1,549,614 
   สินคาสําเร็จรูป (คงเหลือ) 118,913 124,859 131,102 
   วัตถุดิบ (คงเหลือ) 9,676 9,676 9,676 
   สินทรัพยหมุนเวียนอื่น - - - 
       รวมสินทรัพยหมุนเวียน 672,481 1,175,264 1,690,392 
ท่ีดิน/อาคาร/อุปกรณ       
   ที่ดิน 400,000 400,000 400,000 
   อาคาร 500,000 500,000 500,000 
   เครื่องจักร/อุปกรณ 250,000 250,000 250,000 
   ยานพาหนะ 500,000 500,000 500,000 
   เครื่องใชสํานักงาน 30,000 30,000 30,000 
   สินทรัพยถาวรอื่น - - - 
หัก  คาเสื่อมราคาสะสม  สินทรัพยที่ใชผลิต 31,000 62,000 93,000 
หัก  คาเสื่อมราคาสะสม 125,000 250,000 375,000 
      รวมที่ดิน/อาคาร/อุปกรณ 1,524,000 1,368,000 1,212,000 
สินทรัพยอ่ืน     
สิทธิในการใชสินทรัพยระยะยาว - - - 
เงินประกัน/มัดจํา 8,000 8,000 8,000 
       รวมสินทรัพยอ่ืน  8,000 8,000 8,000 

รวมสินทรัพยท้ังสิ้น 2,204,481 2,551,264 2,910,392 



 

 ตารางที่ 5.44 ประมาณการงบดุลรายป (ตอ) 
รายการ ปท่ี 1 ปท่ี 2 ปท่ี 3 

หนี้สินและสวนของเจาของ       
หนี้สิน       
   เจาหนี้การคา - - - 
   คาใชจายคางจาย(ภาษีเงินไดคางจาย) - - - 
   เงินกู 300,000 200,000 100,000 
รวมหนี้สิน 300,000 200,000 100,000 
สวนของเจาของ       
   ทุน-นาย 1,502,343 1,502,343 1,502,343 
   บวก  กําไร (ขาดทุน) สุทธิ 446,820 496,425 510,143 
   หัก เงินปนผลจาย 44,682 49,643 51,014 
   บวก กําไรสะสม - 402,138 848,921 
รวมสวนของเจาของ 1,904,481 2,351,264 2,810,392 

รวมหนี้สินและสวนของเจาของ 2,204,481 2,551,264 2,910,392 
ที่มา : ขอมูลการสํารวจป พ.ศ. 2547 และการคํานวณในภาคผนวก ข 
 

5.4.4.6 การวิเคราะหผลตอบแทนการลงทุน 
1.มูลคาเงินปจจุบัน (NPV : Net Present Value) 

 การคํานวณหามูลคาเงินปจจุบัน โดยการนํากระแสเงินสดออกรวมโครงการ หักออกจาก
กระแสเงินสดเขา ซ่ึงเทากับกระแสเงินสดสุทธิของโครงการในแตละป นํามาปรับคาของเวลาดวย
อัตราคิดลด  (DF) 10% รวมเปนมูลคาปจจุบันแลวเทากับ  565,056  บาท  ซ่ึงมีคามากกวาศูนย     
หมายถึงโครงการมีผลประโยชนที่ไดรับสูงกวาตนทุนที่เกิดขึ้นจริง เมื่อมีการคิดลดอยูในรูปมูลคา
ปจจุบันแลวตลอดโครงการ แสดงวาโครงการใหผลตอบแทนคุมคาการลงทุน ดังตารางที่ 5.45 
 
 
 
 
 
 



 

           ตารางที่5.45 แสดงมูลคาเงินปจจุบัน 
ปที่ กระแสเงินสดเขา อัตราคิดลด (10 %) คาเงินปจจุบัน 
1 2,781,000 0.9091 2,528,207 
2 2,853,900 0.8264 2,358,463 
3 2,996,580 0.7513 2,251,331 

รวมกระแสเงินสดเขา 7,138,001 
หัก กระแสดเงินสดออก 6,572,945 
มูลคาเงินปจจุบัน (NPV) 565,056 

            ที่มา : ขอมูลการสํารวจ ปพ.ศ. 2547 และจากการคํานวณ 
 
2.อัตราผลตอบแทนของโครงการ (IRR) 

คํานวณหาอัตราผลตอบแทนภายในของโครงการโดยนํากระแสเงินสดสุทธิ มาคํานวณหา
อัตราสวนลดที่ทําใหผลรวมของมูลคาปจจุบันสุทธิ (NPV) เปนศูนย โดยการลองผิดลองถูกไดคา
อัตราผลตอบแทนการลงทุน 14.77 % เมื่อเปรียบเทียบกับตนทุนคาเสียโอกาสของเงินทุนที่นํามาใช
เปนเงิน  ลงทุนครั้งนี้คือ 1.5% (อัตราดอกเบี้ยเงินฝากประจํา) หมายถึงผลตอบแทนการลงทุนมีคา
มากกวา    แสดงวาโครงการคุมคากับการลงทุน เพราะมีอัตราผลตอบแทนการลงทุนที่สูงกวาตนทุน
คาเสียโอกาสของเงินทุน  ดังตาราง ที่ 5.46  

 

ตารางที่ 5.46 แสดงอัตราผลตอบแทนภายในโครงการ 
ปที่ กระแสเงินสดเขา อัตราคิดลด (10 %) คาเงินปจจุบัน อัตราคิดลด (15%) คาเงินปจจุบัน 
1 2,781,000 0.9091 2,528,207 0.8696 2,418,358 
2 2,853,900 0.8264 2,358,463 0.7561 2,157,834 
3 2,996,580 0.7513 2,251,331 0.6575 1,970,251 

รวมกระแสเงินสดเขา 7,138,100  6,546,443 
หัก กระแสดเงินสดออก 6,572,945  6,572,945 
มูลคาเงินปจจุบัน (NPV) 565,056   -26,502 

 
 

 คาเงินปจจุบัน  565,056ที่ 10 %  
  คาเงินปจจุบัน  -26,502ที่ 45 %  



 

 อัตราผลตอบแทนภายใน  =  10 % + 565,056 x (15 % - 10 %) 
         (7,138,001 – 6,546,443) 

    = 10 % + 4.77  
    = 14.77 % 

 
3.อัตราผลตอบแทนตอตนทุน (B/C Ratio) 

คํานวณหาอัตราผลตอบแทนตอตนทุน โดยการนํามูลคาปจจุบันสุทธิของเงินลงทุนเทียบกับ
มูลคาปจจุบันสุทธิของคาใชจายโครงการ จะไดผลอัตราสวนผลตอบแทนตอคาใชจาย เทากับ 2.90  
หมายถึงเมื่อลงทุนไป 1 บาทจะไดผลตอบแทน 2.90 บาท แสดงวาโครงการคุมคากับการลงทุน       
มีกําไร ดังตารางที่ 5.47 

 
ตารางที่ 5.47แสดงอัตราผลตอบแทนตอตนทุน 
ปที่ ตนทุน DF 10% PV ผลตอบแทน DF 10% PV 
1 942,686 0.909 856,996 2,781,000 0.909 2,528,207 
2 987,721 0.826 816,253 2,853,900 0.826 
3 1,042,575 0.751 783,287 2,996,580 0.751 2,251,331 

รวม 2,972,892   2,456,536 8,631,480      7,138,001 
  

 
B/C     = 

 
 

7,138,001 

 
 

= 

 
 

2.90   
  2,456,536     

2,358,463 

หมายเหตุ : ขอมูลจากการสํารวจปพ.ศ. 2547 และการคํานวณ 

 
4.ระยะเวลาคืนทุน(Payback Period) 

การคํานวณหาระยะเวลาคืนทุนจากกระแสเงินสดสุทธิที่โครงการไดรับทุนคืนทั้งหมด หรือ
จากกระแสเงินสดสุทธิสะสมมีคาเปนบวกในป 1 แสดงวาโครงการไดรับทุนคืนทั้งหมด ภายในปที่ 
1 จากตารางที่ 5.46  จะมีระยะเวลาคืนทุนอยูที่ 3 ป 3 เดือน 
 โครงการใชเงินลงทุน ทั้งสิน 1,902,343 บาท 

     
 
 



 

       ตาราง5.46 กําไรสุทธิตอป 
ปที่ กําไรสุทธิ(บาท) 
1 402,138 
2 446,783 
3 459,128 

         ที่มา : ขอมูลสํารวจ ปพ.ศ. 2547 และจากการคํานวณ 
ฉะนั้น  ปที่ 1 กําไรสุทธิ 402,138 บาท 
 ปที่ 2 กําไรสุทธิ 446,783 บาท 
 ปที่ 3 กําไรสุทธิ 459,128 บาท 
  รวม  1,308,049  บาท ขาด  594,294 บาท 
 ปที่ 3 ไดคืนเดือนละ    38,26012

459,128 =  บาท 

 ฉะนั้น    15.538,260
594,294 =  เดือน 

  
ระยะเวลาคืนทุน เทากับ 2 ป 15.5 เดือน หรือ เทากับ 3 ป 3 เดือน 
 
 
 



บทที่ 6 
สรุป อภิปราย และขอเสนอแนะ 

 
6.1 สรุป 
 ประเทศไทยเปนแหลงอาหารที่สําคัญของโลก โดยเฉพาะผลไมเมืองรอน เนื่องจากประเทศ
ไทยมีศักยภาพทางภูมิประเทศและความพรอมในการผลิตสูง และประเทศไทยอยูในเขตรอนชื้นมี
ทรัพยากรที่อุดมสมบูรณ ตลอดจนมีพื้นที่ที่เหมาะแกการเพาะปลูกไมผล ไดแก มะมวง สมโอ ลําไย 
เงาะ มังคุด ทุเรียน กลวยและสมเปนตน โดยผลไมดังกลาวจะสลับกันออกเปนชวงตลอดทั้งป       
ทํารายไดใหกับเกษตรกรของประเทศ  อุตสาหกรรมผลไมแปรรูปจึงเปนหนึ่งใน  อุตสาหกรรม    
เปาหมายที่รัฐบาลใหการสนับสนุนเพื่อการสงออกและนําเงินตราตางประเทศเขาประเทศเพื่อเสริม
สภาพคลองทางการเงินในตลาดเงิน นอกจากนี้ยังเปนอุตสาหกรรมที่กอใหเกิดสภาพคลองกับ
ประเทศ เนื่องจากเปนอุตสาหกรรมที่ใชวัตถุดิบในประเทศเปนหลัก  

ผลไมสดนับวาเปนพืชเกษตรเศรษฐกิจที่แตละพื้นที่ในประเทศไทยสามารถทําการเพาะ
ปลูกไดเกือบทุกชนิด ซ่ึงในแตละปจะมีผลผลิตของผลไมแตละชนิดไมซํ้ากัน ทําใหคนไทยมีผลไม
รับประทานตลอดทั้งป นอกจากนี้ยังสามารถสงผลไมที่มีคุณภาพดีออกจําหนายยังตางประเทศนับวา
ผลไมไทยสวนใหญสรางรายไดใหแกเกษตรกรชาวไทย และสรางรายไดใหแกประเทศปละ     
หลายรอยลานบาท 
 ในปจจุบันกระแสความนิยมการรับประทานผลไมเพิ่มมากขึ้นเรื่อยๆ เนื่องจากคนสวนใหญ
ไดตระหนักถึงเรื่องสุขภาพเปนสําคัญ โดยไดเล็งเห็นประโยชนและคุณคาทางโภชนาการของผลไม
ที่มีตอรางการ ซ่ึงในผลไมแตละชนิดตางมีรสชาติ กล่ิน และรูปรางที่แตกตางกัน ใหสารอาหารแตก
ตางกันไป ไมวาจะเปนพลังงาน วิตามิน เกลือแร น้ํา และเสนใยอาหาร เปนสิ่งจําเปนตอรางกาย หาก
ตองการไดรับประโยชนจากผลไมอยางเต็มที่นั้น ควรรับประทานผลไมสดเปนประจํา ผลไมถือเปน 
“พลังบําบัดความสดชื่นจากธรรมชาติ” การบริโภคผลไมสดเปนประจําจะทําใหรูสึกสดช่ืน และมี
สุขภาพรางกายแข็งแรง เคลื่อนไหวไดอยางคลองแคลววองไวมีผิวพรรณที่เปลงปลั่ง นอกจากนี้    
ผลไมยังเปยมไปดวยคุณคาที่ชวยปองกันการเกิดโรค และกระตุนการทํางานของระบบตางๆ ภายใน  
รางกายรวมไปถึงการเสริมสรางภูมิตานทานของรางกาย 
 การศึกษาความเปนไปไดของธุรกิจผลไมสดพรอมรับประทาน ในจังหวัดนครราชสีมา 
กรณี รานสะดวกซื้อ จึงมีแนวคิดที่จะสงเสริมใหคนไทยไดมีโอกาสรับประทานผลไมที่มีคุณคา  



สะอาด ปลอดภัย และสะดวก หาซ้ือไดงายตามรานสะดวกซื้อทั่วไป และรานสะดวกซื้อในสถานี
บริการน้ํามัน เพื่อเปนการอํานวยความสะดวกใหกับผูที่จะตองเดินทางบอยๆ ตลอดจนนักทองเที่ยว
ในเมืองไทยและตางประเทศ 

นอกจากนี้ธุรกิจผลไมสดพรอมรับประทาน ยังมีแนวโนมขยายตัวและเติบโตไปสูพื้นที่ของ
จังหวัดในภูมิภาคตางๆ ตลอดจนขยายตัวไปยังตางประเทศไดดวย เนื่องจากอาศัยวิธีการเก็บรักษา  
ผลไมที่มีคุณภาพ สะอาดถูกสุขลักษณะ และคงความสดไวไดนาน 
 ประเด็นสําคัญคือ คนสวนใหญตระหนักในเรื่องสุขภาพ จึงมีกระแสนิยมมารับประทาน  
ผลไมสดเปนหลัก ดังนั้นการเขามาสูธุรกิจนี้ ถือเปนโอกาสที่ดีที่จะชวยสงเสริมและอํานวยความ
สะดวกใหกลุมลูกคาเปาหมายไดเลือกรับประทานผลไมสดที่มีคุณภาพ 
 ในปพ.ศ. 2544 ภาพรวมอุตสาหกรรมผลไมสดมีปริมาณและมูลคาการสงออกเพิ่มขึ้น      
รอยละ 8.03 ซ่ึงรัฐบาลใหความสําคัญตอการเพิ่มประสิทธิภาพการผลิตโดยการเพิ่มผลผลิตตอไร
ปรับปรุงคุณภาพผลผลิตเพื่อใหไดมาตรฐานการสงออกและมีการควบคุมคุณภาพในขั้นตอนการ
ผลิตตาม (Good Agricultural Practice: GAP) ซ่ึงคาดวาจะทําใหมีผลผลิตที่มีคุณภาพเพื่อการสงออก
มากขึ้น โดยเฉพาะทุเรียน มังคุด ลําไย และมะมวง 
 นอกจากนี้ ในปพ.ศ. 2547 ตลาดผลไมสดมีแนวโนมสดใสทั้งตลาดในประเทศและตลาด       
สงออกโดยตลาดสินคาเกษตรในประเทศมีแนวโนมขยายตัวเพิ่มขึ้น เนื่องจากผูประกอบการใน
ธุรกิจอุตสาหกรรมเกษตรมุงมาขยายตลาดในประเทศมากขึ้น ประกอบกับการที่รัฐบาลมีนโยบาย  
สงเสริมการลงทุนในภาคอุตสาหกรรมเกษตร และการลงทุนในดานปจจัยพื้นฐานที่จําเปนตอการ
พัฒนาภาคเกษตรกรรม  
 ลักษณะชองทางและการจัดจําหนาย พบวาผูประกอบการคาผลไมสดในตลาดสวนมาก         
ซ้ือสินคาจากชาวสวนในแหลงผลิตโดยตรง ซ้ือสินคาดวยเงินสด โดยราคาซื้อขายสินคาขึ้นอยูกับ      
คุณภาพสินคา สวนในตลาดคาสงราคาซื้อขายกันขึ้นอยูกับการคัดเกรดและความสม่ําเสมอของ    
สินคา และปญหาที่ผูประกอบการสวนมากพบ ไดแก  ราคาสินคาไมแนนอน และความสุกแกไม
เหมาะสม  

สําหรับการผลิตผลไมสดในระดับประเทศพบวาในป พ.ศ. 2546 ประเทศไทยมีพื้นที่เพาะ
ปลูกไมผลรวมทั้งประเทศมี ทั้งหมด 4,137,627 ไร โดยคิดเปนพื้นที่ใหผลผลิต 3,289,116 ไร พื้นที่
ไมให    ผลผลิต 848,511ไร โดยไมผลรวม 3 อันดับแรกของประเทศไดแก มะมวง 1,183,677.43 ตัน 
ทุเรียน795,191.35 ตัน และเงาะ 537,577.06 ตัน สวนการผลิตไมผลในจังหวัดนครราชสีมา พบวา
มะมวงมี      ผลผลิตรวมมากที่ สุดเปนจํานวน  107,887.16 ตันตอป , ขนุนหนังมีผลผลิตรวม 
36,840.00 ตันตอป, ฝร่ังมีผลผลิตรวม 24,620 ตันตอป (กรมสงเสริมการเกษตร, 2540) 



ในดานการแปรรูป พบวาภาพรวมของการสงออกผลไมกระปองและผลไมแปรรูปในปพ.ศ. 
2547 คาดวาจะยังคงมีอัตราการขยายตัวเพิ่มขึ้น และขยายตัวเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง เนื่องจากสินคา
ของไทยเปนที่รูจักและเปนที่นิยมในตลาด  นอกจากนี้การจัดตั้งเขต  การคาเสรีระหวางไทย-อินเดีย 
นาจะเปนผลใหการสงออกผลไมกระปองและผลไมแปรรูปไปยังประเทศอินเดียขยายตัวเพิ่มขึ้น 
โดยมีเปาหมายการสงออกปพ.ศ. 2547  มีมูลคา 980.91 ลาน(กรมสงเสริมการสงออก, 2547) 

นอกจากนี้การสํารวจตลาดผลิตภัณฑผลไมสดพรอมรับประทาน โดยรวม พบวา ผูบริโภค
สวนใหญเปนเพศหญิง อายุเฉลี่ย 19 – 25 ป เปนนักเรียน – นักศึกษา ระดับการศึกษาระดับปริญญา
ตรี นิยมบริโภคผลไมสดพรอมรับประทาน 1- 2 คร้ังตอสัปดาห โดยนิยมบริโภคผลไมสด 2  ชนิด
ตอคร้ัง ผลไมที่นิยมบริโภคฝร่ัง มะมวง ชมพู สมโอ และขนุน ระดับราคาที่ยอมรับไดที่ 13 – 15 
บาทตอถุง ผูบริโภคสวนใหญใหความสําคัญมากที่สุดในเรื่อง ความสะอาดและการรับรองมาตรฐาน 
ใหความสําคัญมากในเรื่อง รสชาติ ความสะดวก และคุณคาทางอาหาร สวนปจจัยในดานราคา        
ผูบริโภคสวนใหญให        ความสําคัญระดับปานกลาง ในดานชองทางการจัดจําหนายผูบริโภค  
สวนใหญใหความสําคัญระดับมาก และในเรื่องการสงเสริมการขายผูบริโภคใหความสําคัญระดับ
ปานกลางทั้งการโฆษณาและการสงเสริมการขาย(ลด/แลก/แจก/แถม)  

นอกจากนี้ธุรกิจผลไมสดพรอมรับประทาน ยังไดสนับสนุนสงเสริมใหเกษตรกรมีรายได
และขยายตลาดการจําหนายเพิ่มขึ้น อีกทั้งการลงทุนในธุรกิจดานนี้ใชเงินไมสูงมากนักเมื่อเทียบกับ          
การลงทุนทําธุรกิจอื่นๆ 
 ความเปนไปไดธุรกิจผลไมสดพรอมรับประทานในจังหวัดนครราชสีมา กรณีศึกษา             
รานสะดวกซื้อ ทําใหทราบถึงตนทุนคาใชจายตางๆและความคุมคาในการลงทุน ดังนี้ 
 อายุโครงการ       3  ป 
 เงินลงทุนเริ่มตน      1,902,343 บาท 
 คาใชจายในการดําเนินงานรวม    6,572,945 บาท 
 รายไดรวม      7,138,001 บาท 
 คาเงินปจจุบัน (NPV : Net Present Value)  565,056  บาท 

 อัตราผลตอบแทนการลงทุน (Interest Rate Of Return : IRR)        14.77 % 

 B/C Ratio                   2.90  บาท 

 Pay back Period      3  ป  3  เดือน 
  
 
 
 
 



6.2 อภิปรายผล 
 
 การวิเคราะหขอมูลจากการศึกษาความเปนไปไดของธุรกิจผลไมสดพรอมรับประทานใน
เขตจังหวัดนครราชสีมา (กรณีศึกษา : รานสะดวกซื้อ) โดยใชขอมูลจากการเก็บรวบรวมจากหนาย
งานตางทั้งภาครัฐบาลและเอกชน  การออกแบบสอบถามผูบริโภคทั่วไปที่เขารานสะดวกซื้อจํานวน 
400 ชุด มีประเด็นที่นาสนใจนํามาอภิปรายดังนี้ 

ธุรกิจผลไมสดพรอมรับประทานนี้มีลักษณะคลายการดําเนินธุรกิจของบริษัทกําแพงแสน
คอมเมอเซียว (เคซีเฟรส) โดยบริษัท เคซีเฟรส เนนการผลิตทั้งผักและผลไมสงจําหนายยังตาง
ประเทศเพียงอยางเดียว และบรรจุเปนลักษณะกลองสี่เหล่ียมปดผนึกดวยพลาสติก สวนธุรกิจผลไม
สดพรอมรับประทานในเขตจังหวัดนครราชสีมานั้น เปนการนําวัตถุดิบที่มีในทองถ่ินจํานวนมาก
ระดับประเทศ และมีคุณภาพมาทําการผลิต เชน มะมวง ขนุน ฝร่ัง และใชเทคโนโลยีการบรรจุที่  
ทันสมัยทํ าใหสามารถยืดอายุการเก็บไดนานขึ้น  และมีกระบวนการผลิตที่ ไดมาตรฐาน                  
ถูกสุขลักษณะ ราคาปานกลาง บรรจุภัณฑปดสนิทปองกันการปนเปอนจากเชื้อโรคได ทําใหผู
บริโภคไดรับประทานผลไมสด พรอมรับประทานที่สะอาดปราศจากการปนเปอน และสามารถหา
ซ้ือไดสะดวก เพราะมีจําหนายในรานสะดวกซื้อทั่วไปในจังหวัดนครราชสีมา และยังสงผลใหมีการ
เปลี่ยนแปลงในแงเศรษฐกิจ กลาวคือ ชาวบานมีรายไดเพิ่มขึ้นจากการจางแรงงานในการผลิต        
ชาวสวนไดรับความรูและคําแนะนําใหมๆในการเพาะปลูกพืชผลใหมีคุณภาพ เกิดรายไดมั่นคงขึ้น 
เพราะมีการรับซื้อผลิตผลตลอดทั้งป นอกจากนี้ยังสงเสริมใหเกิดความสัมพันธในครอบครัวที่อบอุน 
เนื่องจากไมตองไปทํางานที่อ่ืนๆ 
 
6.3 ขอเสนอแนะ 
 1. ขอเสนอแนะสําหรับผูประกอบการนําไปใช 
 อุปสรรคที่สําคัญในการดําเนินธุรกิจผลไมสดพรอมรับประทาน ผูประกอบการควรศึกษา
และทําความเขาใจกับปญหาและอุปสรรคตางๆ ที่เกิดขึ้นในการดําเนินธุรกิจจําหนายผลไมสดของ    
ผูประกอบการรายอื่นๆในชวงที่ผานมา เพื่อหาวิธีปองกันปญหาไมใหเกิดขึ้นกับธุรกิจของตน ตลอด
จนศึกษาเทคโนโลยีการผลิตใหมๆอยูเสมอ เพื่อนํามาปรับปรุงและพัฒนาสินคาตอไป 
 วัตถุดิบที่นํามาผลิต คือ ผลไมสด ซ่ึงเปนสินคาเกษตร อุปสรรคสําคัญของการผลิต คือ การ
คงความสดและคุณคาทางโภชนาการไวใหสูงที่สุด ดังนั้นตองใหความสําคัญกับ Supplier หรือ
เกษตรกรเพื่อใหไดผลไมที่มีคุณภาพ สูงสุด และในราคาที่เหมาะสม 



 การดําเนินธุรกิจผลไมสดพรอมรับประทานใหประสบความสําเร็จ นอกจากจะมีเงื่อนไขที่
สําคัญในเรื่องคุณภาพสินคา ความสดสะอาดแลว ผูประกอบการควรใหความสําคัญและเอาใจใสราย
ละเอียดปลีกยอยอ่ืนๆที่เกี่ยวของ เพื่อสนับสนุนใหการดําเนินธุรกิจประความสําเร็จและอยูไดใน
ระยะยาวดังนี้ 

� การรักษาคุณภาพและมาตรฐานของสินคาอยางตอเนื่อง ในทุกขั้นตอนตั้งแต      
วัตถุดิบ กระบวนการ การเก็บรักษา และสงมอบ 

� การสรางขวัญ กําลังใจ และแรงจูงใจพนักงานใหพัฒนาความรูทักษะ ในการทํางาน
เพื่อสรางใหพนักงานเกิดความจงรักภักดีตอธุรกิจ และเพื่อรองรับการขยายตัวของ
ธุรกิจในอนาคต 

� ผูประกอบการมีความซื่อสัตยและจริงใจในการดําเนินธุรกิจ สามารถพัฒนา           
บรรจุภัณฑ และนําเสนอผลไมหลากหลายชนิด เชน มังคุด ละมุด แตงโม สัปปะรด  

ทั้งนี้เพื่อใหธุรกิจผลไมสดพรอมรับประทานสามารถตอบสนองความตองการของลูกคา 
และเปนสวนสนับสนุนเศรษฐกิจของประเทศตอไป 

2.ขอเสนอแนะสําหรับการศึกษาครั้งตอไป 
 ควรทําการศึกษาถึงความออนไหวของโครงการ (Sensitivity analysis) ในแตละ

กรณีเชน คาเงินลงทุนเพิ่ม  กรณีตนทุนดําเนินงาน (วัตถุดิบ คาแรงงาน และคาใชจายการบริหาร) 
เพิ่มขึ้น  กรณีรายไดลดลง หรือ เกิดขึ้นทุกกรณี เพื่อทราบถึงมูลคาเงินปจจุบันและอัตราผลตอบแทน
การลงทุนที่เกิดขึ้นวามีความคุมคาตอการลงทุนหรือไม 

 ควรมีแผนฉุกเฉินเพิ่มอีกจากแผนตางๆ เพื่อเปนการเตรียมแนวทางการดําเนินงาน
ไวลวงหนาในกรณีที่สถานการณ หรือผลลัพธจากการดําเนินงานไมเปนไปตามที่คาดไว  

 ควรทําการศึกษาถึงอายุการเก็บของผลิตภัณฑ 
 
 

 



รายการอางอิง 
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แบบสอบถาม 

(สําหรับผูบริโภค) 
โครงการวิจัย ความเปนไปไดของโครงการธุรกิจผลไมสดพรอมรับประทานในจังหวัดนครราชสีมา  

(กรณีศึกษา : รานสะดวกซื้อ) 
 

วัตถุประสงค แบบสอบถามเนนผลิตภัณฑผลไมสดพรอมรับประทาน 
แบบสอบถามนี้ประกอบดวย 3 สวน 

  สวนท่ี 1 ขอมูลทั่วไป 
  สวนท่ี 2 ทัศนะคติและพฤติกรรมของผูบริโภค 
  สวนท่ี 3 ความสําคัญของปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกผลไมสดพรอมรับ
ประทาน 

สวนท่ี 4 ขอเสนอแนะ 
 

ผลไมสดพรอมรับประทาน หมายถึง ผลไมที่ผานการคัดเลือกมาเปนอยางดี ทําความสะอาด ตัดแตง 
ตามขั้นตอนที่ถูกสุขลักษณะ ปลอดภัย ใสบรรจุภัณฑเรียบรอย สะดวกและพรอมที่จะนํามารับ
ประทานไดทันที 
สวนท่ี 1   ขอมูลทั่วไป 
คําแนะนํา : กรุณาทําเครื่องหมาย ในชองหนาขอความที่ตรงกับความคิดเห็นของทานมากที่สุด 
 
1.เพศ    

  ชาย       หญิง 
2.อายุ 
   ต่ํากวา 18  ป      19 - 25 ป 
   26 - 35 ป       36 – 50 ป 
   51 ป ข้ึนไป      



3.ระดับการศึกษา 
 �  ต่ํากวามัธยมศึกษาตอนปลาย   �  มัธยมศึกษาตอนปลาย / ปวช. 
 �  อนุปริญญา/ ปวส.    �  ปริญญาตรี 
 �  สูงกวาปริญญาตรี     

4.อาชีพ 
 � นักเรียน / นักศึกษา    �  แมบาน 

�  ขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ  �  พนักงานบริษัทเอกชน 
 �  ธุรกิจสวนตัว     �  อ่ืนๆ (โปรดระบุ).................. 
5.รายไดเฉล่ียตอเดือนของทาน 
 �  ต่ํากวา 5,000 บาท    �  5,000  - 10,000  บาท 
 �  10,001  -  20,000  บาท   �  20,001 – 30,000 บาท 
 � มากกวา 30,000 บาทขึ้นไป 
 
สวนที่ 2   ทัศนคติและพฤติกรรมของผูบริโภค 
6.ทานเคยบริโภคผลไมสดพรอมรับประทานหรือไม  
 �  เคย      �  ไมเคย  

(ขามไปตอบสวนที่ 3และสวนที่ 4) 
7.ผลไมสดพรอมรับประทานชนิดใดที่ทานนิยมซื้อบริโภค (เลือกไดมากกวา 1 ขอ) 
 � มะมวงมัน     � มะมวงเปรี้ยว 

� ฝร่ัง      � สัปปะรด   
 � สมโอ     � ชมพู   
 � มะละกอ     � ขนุน 

� พุทรา     � สมเชง 
� องุน      � แคนตาลูป 
� มันแกว     �  แตงโม 
� ทุเรียน     �  กระทอน 
� แอปเปล      �  ลําไย 
� อ่ืนๆ(โปรดระบุ)........................... 

 
 



 
8.โดยเฉลี่ยทานบริโภคผลไมสดพรอมรับประทานก่ีชนิดตอคร้ัง 
 � 1 ชนิด / ครั้ง     � 2 ชนิด / ครั้ง 
 � 3 ชนิด / ครั้ง     � มากกวา 3 คร้ัง/วันขึ้นไป 
 � อ่ืนๆ(โปรดระบุ)........................... 
9.โดยเฉลี่ยทานบริโภคผลไมสดพรอมรับประทานก่ีวันตอสัปดาห 
 � 1 – 2 วัน / สัปดาห    � 3 – 4 วัน / สัปดาห 
 � 4 – 5 วัน / สัปดาห    � มากกวา 5 วันขึ้นไป 
 � อ่ืนๆ(โปรดระบุ)........................... 
10.เหตุผลสําคัญที่สุดในการบริโภคผลไมสดพรอมรับประทาน 

� รสชาติ     � ความสะอาด 
 � กล่ิน     � สะดวกที่จะซื้อมาบริโภค 
 � การรับรองมาตรฐาน    � บรรจุภัณฑ 

� อ่ืน(โปรดระบุ)....................... 
11.ชวงเวลาทํากิจกรรมใดที่ทานนิยมบริโภคผลไมสดพรอมรับประทานมากที่สุด 
 � เวลาวาง / พักผอน    � เวลาเดินทางทองเที่ยว 

� ดูภาพยนตร     �  อ่ืนๆ(โปรดระบุ)........................... 
12.สถานที่ที่ทานนิยมบริโภคผลไมสดพรอมรับประทานมากที่สุด 
 � บาน     � ที่ทํางาน 
 � โรงเรียน     � บนรถยนตสวนตัว / บนรถโดยสาร 
 �  อ่ืนๆ(โปรดระบุ)........................... 
13.ทานนิยมบริโภคผลไมสดพรอมรับประทานกับใครมากที่สุด 
 � คนเดียว     � เพื่อน 

� ครอบครัว     �  อ่ืนๆ(โปรดระบุ)........................... 
14.ใครเปนผูตัดสินใจในการเลือกซื้อผลไมสดพรอมรับประทานของทาน 
 � ตัดสินใจดวยตนเอง    � เพื่อนชวยในการตัดสินใจ 
 � คนในครอบครัวชวยในการตัดสินใจ  � ผูจําหนายชวยในการตัดสินใจ 
 � อ่ืนๆ(โปรดระบุ)........................... 
 
 



 
15.ทานซื้อผลไมสดพรอมรับประทานจากสถานที่ใดบอยที่สุด 
 � รานสะดวกซื้อทั่วไป    � รานคาปลีก 
 � ซูเปอรมาเก็ตในหางสรรพสินคา  � รถเข็น 
 � อ่ืนๆ(โปรดระบุ)........................... 
16.จากขอ 15 ทานซื้อผลไมสดพรอมรับประทานจากสถานที่ดังกลาวเพราะอะไร 
 � ความสะดวก     � สะอาด 
 � มีหลากหลายชนิด/หลายยี่หอใหเลือก  � ราคาถูก 
 � มีสวนลด/สงเสริมการขาย   � อ่ืนๆ(โปรดระบุ)........................... 
17.รูปแบบของผลิตภัณฑผลไมสดพรอมรับประทานที่ทานตองการ 
 �  เฉาะทั้งลูก/ผล    �  หั่นเปนชิ้น(ไมมีเมล็ด) 
 �  ไมเฉาะ     � อ่ืน(โปรดระบุ)....................... 
18.ส่ือโฆษณาประเภทใดที่มีผลตอการบริโภคผลไมสดพรอมรับประทาน(ตอบไดมากวา 1 ขอ) 
 � โทรทัศน     �  วิทยุ 
 �  นิตยสาร / วารสาร    �  หนังสือพิมพ 
 �  แผนปายโฆษณา    � เพื่อน / คนในครอบครัว 
 � อินเตอรเน็ต     �  ใบปลิว / โบชัวร 
 � อ่ืน(โปรดระบุ)....................... 
19.ทานคิดวาผลไมสดพรอมรับประทานปจจุบันควรไดรับการพัฒนาผลิตภัณฑในดานใดมากที่สุด 

� รสชาติ     � ความสะอาด 
 � กล่ิน     � ไมสะดวกที่จะซื้อมาบริโภค 

� การรับรองมาตรฐาน    � บรรจุภัณฑ 
� อ่ืน(โปรดระบุ)....................... 

20.ระดับราคาที่ผูบริโภคยอมจายสําหรับผลไมสดพรอมรับประทาน 
� ต่ํากวา10 บาท    � 10 – 12 บาท 

 � 13 – 15 บาท     � 16 – 20 บาท 
� มากกวา 20     � อ่ืน(โปรดระบุ).................... 

 
 
 



 
สวนที่ 3  ความสําคัญของปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกบริโภคผลไมสดพรอมรับประทาน 
โดยใหคะแนนดังนี้ 

รายการ 1 = นอยที่สุด 2 = นอย 3 = ปานกลาง 4 = มาก 5 = มากที่สุด 

• ผลิตภัณฑ  
21. ความสะอาด      
22. ดานรสชาติ      
23. คุณคาทางอาหาร      
24. ความสะดวกในการบริโภค      
25. บรรจุภัณฑ      
26. ขนาดบรรจุภัณฑ      
27. แหลงวัตถุดิบ      
28. การรับรองมาตรฐาน       
•   ราคา  
29. ราคาขาย      
•   ชองการจําหนาย  
30. ความสะดวกในการซื้อ      
•   การสงเสริมการขาย  
31. การโฆษณา      
32. การสงเสริมการขาย  
(ลด/แลก/แจก/ แถม) 

     

 
สวนที่ 4 ขอเสนอแนะ 
.............................................................................................................................................................. 
.............................................................................................................................................................. 
.............................................................................................................................................................. 
.............................................................................................................................................................. 

ขอขอบคุณทุกทานที่กรุณาใหขอมูลซ่ึงเปนประโยชนสําหรับการวิจัย 
นักศึกษาปริญญาโท หลักสูตรการจัดการมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีสุรนาร ี

 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ข 
การคํานวณขอมูลที่ไดจากการสํารวจ 



วิธีคํานวณความตองการซื้อรวม (ใชประกอบตารางที่ 5.4 – ตารางที่ 5.8) 
 ความตองการ ฝร่ังรอยละ  69.3  จํานวน 277 คน 
   มะมวงรอยละ  65.8  จํานวน 263 คน 
   ชมพูรอยละ  42.8  จํานวน 171 คน 
   สมโอรอยละ  32  จํานวน 128 คน 
   ขนุนรอยละ  28.5  จํานวน 114 คน 
      รวมจํานวน 953 คน 
 คิดเปน  ฝร่ังรอยละ  29 
   มะมวงรอยละ 27.6 
   ชมพูรอยละ 18 
   สมโอรอยละ 13.4 
   ขนุนรอยละ 12 

ฝร่ัง 
 ฝร่ังบริโภครอยละ 69.3 จํานวน 277 คน คิดเปน รอยละ 29 x 3,696 ถุงตอสัปดาห  

= 1,151 ถุงตอสัปดาห 
การพยากรณยอดขายคํานวณดังนี้ (ใชประกอบตารางที่ 5.4 ) 
1 สัปดาห = 3,696 ถุง คิดเปน   164  ถุงตอวัน 
     คิดเปน   4,604  ถุงตอเดือน 
     คิดเปน 55,248  ถุงตอป 
 
มะมวง 
มะมวงบริโภครอยละ 65.8 จํานวน 263 คน คิดเปนรอยละ 27.6 x 3,696 ถุงตอสัปดาห  

= 1,020 ถุงตอสัปดาห 
การพยากรณยอดขายคํานวณดังนี้ (ใชประกอบตารางที่ 5.5) 
1 สัปดาห = 1,020 ถุง  คิดเปน   146  ถุงตอวัน 
     คิดเปน   4,080  ถุงตอเดือน 
     คิดเปน     48,960 ถุงตอป 

  
 
 
 
 



ชมพู 
 ชมพูบริโภครอยละ 42.8 จํานวน 171 คน คิดเปนรอยละ 18 x 3,696 ถุงตอสัปดาห  

= 665 ถุงตอสัปดาห 
  การพยากรณยอดขายคํานวณดังนี้ (ใชประกอบตารางที่ 5.6) 

1 สัปดาห = 665  ถุง คิดเปน   95  ถุงตอวัน 
     คิดเปน   2,660  ถุงตอเดือน 
     คิดเปน     31,920 ถุงตอป 

 
 สมโอ 
 สมโอรอยละ 32 จํานวน 128 คน คิดเปนรอยละ 13.4 x 3,696 ถุงตอสัปดาห  

= 495 ถุงตอสัปดาห 
 การพยากรณยอดขายคํานวณดังนี้ (ใชประกอบตารางที่ 5.7) 

1 สัปดาห = 495 ถุง  คิดเปน   71  ถุงตอวัน 
     คิดเปน   1,980 ถุงตอเดือน 

   คิดเปน     23,760 ถุงตอป 
  

ขนุน 
 ขนุนรอยละ 28.5 จํานวน 114 คน คิดเปนรอยละ 12 x 3,696 ถุงตอสัปดาห 

= 444 ถุงตอสัปดาห 
 การพยากรณยอดขายคํานวณดังนี้ (ใชประกอบตารางที่ 5.8) 

1 สัปดาห = 444 ถุง  คิดเปน   63  ถุงตอวัน 
     คิดเปน   1,776  ถุงตอเดือน 

      คิดเปน     21,312 ถุงตอป 
 การพยากรณยอดขายรวมรายปของแตละผลิตภัณฑ มีวิธีคิดดังนี้ (ใชประกอบตารางที่ 5.9) 
   ฝร่ัง ปที่ 1  828,720 บาท 
   มะมวง ปที่ 1  734,400  บาท 
   ชมพู ปที่ 1  478,800 บาท 
   สมโอ ปที่ 1  356,400 บาท 
   ขนุน ปที่ 1  319,680 บาท 
    รวม  2,781,000 บาท 
   คิดแบบเดียวกันในปที่ 2 และ 3 



 การคํานวณกําลังการผลิต (ใชประกอบตารางที่ 5.13) 
 กําลังการผลิตบริษัทสามารถทําได 60 ถุงตอช่ัวโมง คิดเปน 480 ถุงตอวัน หรือ 144,000 ตอป 

บริษัททําการผลิต 300 วันตอป ทํางานวันละ 8 ช่ัวโมง แสดงการคํานวณดังนี้ 
ดังนั้น คนงาน 1 คน ทําได  60 ถุง 

  คนงาน 3 คน ทําได 60 x 3  = 180   ถุงตอช่ัวโมง 
 และ คิดเปน 180 x 8 ช่ัวโมง   = 1,440  ถุงตอวัน  
  ฉะนั้นกําลังผลิตรวม  = 432,000  ถุงตอป 
 
วิธีคิดกําลังผลิตจริง แตละผลิตภัณฑมีดังนี้ (ใชประกอบตารางที่ 5.13) 
 จํานวนขายปที่ 1 ของแตละผลิตภัณฑรวมกันดังนี้ 
 จํานวนขายฝรั่ง  ปที่ 1 55,248 ถุง 
 จํานวนขายมะมวง ปที่ 1 48,960 ถุง 
 จํานวนขายชมพู  ปที่ 1 31,920 ถุง 
 จํานวนขายสมโอ ปที่ 1 23,760 ถุง 
 จํานวนขายขนุน  ปที่ 1 21,312 ถุง 
  รวมจํานวนผลิตจริง 432,000 ถุง 
  คิดแบบเดียวกันในปที่ 2 และ 3 
วิธีคํานวณพยากรณยอดซื้อวัตถุดิบ 

ฝร่ัง ราคาเฉลี่ย  4.32  บาทตอกิโลกรัม 1 กิโลกรัม ผลิตได 3 ถุง(ใชประกอบตารางที่ 5.20) 
1 วันผลิต 164   ถุง = 55  กิโลกรัม 
1 เดือนผลิต 4,604   ถุง = 1,535  กิโลกรัม 
1ป ผลิต  55,248   ถุง = 18,416  กิโลกรัม 
 ฉะนั้น ยอดซ้ือฝร่ังปที่ 1   =  18,416 x 4.32 = 79,557 บาท 
มะมวง ราคาเฉลี่ย  7  บาทตอกิโลกรัม 1 กิโลกรัม ผลิตได 3 ถุง(ใชประกอบตารางที่ 5.21) 
1 วันผลิต 146  ถุง = 49  กิโลกรัม 
1 เดือนผลิต 4,080  ถุง = 1,360 กิโลกรัม 
1ป ผลิต  48,960  ถุง = 16,320  กิโลกรัม 

 ฉะนั้น ยอดซ้ือมะมวงปที่ 1  =  16,320 x 7.00 = 114,240 บาท 
ชมพู ราคาเฉลี่ย  6.20  บาทตอกิโลกรัม  1 กิโลกรัม ผลิตได 3 ถุง(ใชประกอบตารางที่ 5.22) 
1 วันผลิต 95   ถุง = 32 กิโลกรัม 
1 เดือนผลิต 2,660   ถุง = 887 กิโลกรัม 



1ป ผลิต  31,920   ถุง = 10,640  กิโลกรัม 
 ฉะนั้น ยอดซ้ือชมพูปที่ 1   =  10,640 x 6.20 = 65,968 บาท 

 
สมโอราคาเฉลี่ย 14.10 บาทตอกิโลกรัม 1 กิโลกรัม ผลิตได 3 ถุง(ใชประกอบตารางที่ 5.23) 
1 วันผลิต 71   ถุง = 24 กิโลกรัม 
1 เดือนผลิต 1,980   ถุง = 660 กิโลกรัม 
1ป ผลิต  23,760   ถุง = 7,920  กิโลกรัม 

 ฉะนั้น ยอดซ้ือสมโอปที่ 1  =  7,920 x 6.20 = 111,672 บาท 
 

ขนุนราคาเฉลี่ย  6.01  บาทตอกิโลกรัม 1 กิโลกรัม ผลิตได 3 ถุง(ใชประกอบตารางที่ 5.24) 
1 วันผลิต 63   ถุง = 21  กิโลกรัม 
1 เดือนผลิต 1,776   ถุง = 592 กิโลกรัม 
1ป ผลิต  21,312  ถุง = 7,140  กิโลกรัม 

 ฉะนั้น ยอดซ้ือขนุนปที่ 1   =  7,140 x 6.01 = 42,695 บาท 
 
การพยากรณยอดซื้อรวมรายปของแตละผลิตภัณฑ มีวิธีคิดดังนี้ (ใชประกอบตารางที่ 5.25) 
   ฝร่ัง ปที่ 1  79,557    บาท 
   มะมวง ปที่ 1  114,240    บาท 
   ชมพู ปที่ 1  65,968    บาท 
   สมโอ ปที่ 1  111,672    บาท  
   ขนุน ปที่ 1  42,695      บาท  
    รวม  302,460    บาท 
   คิดแบบเดียวกันในปที่ 2 และ 3 
การคํานวณคาใชจายโรงงานผันแปร (ใชประกอบตารางที่ 5.31) 
 ประกอบดวย  

ประมาณการใหคาไฟฟาใชเดือนละ 5,000 บาท จะได 
= 5,000 บาท x 12 เดือน = 60,000 บาทตอป 

 ประมาณการคาน้ําใชเดือนละ 500 บาท จะได 
  = 500 บาท  x 12 เดือน  = 6,000 บาทตอป 

ประมาณการคาบํารุงรักษา เดือนละ 1,000 บาท จะได 
  = 1,000 บาท x 12 เดือน = 12,000 บาทตอป 



  
ประมาณการขนสง เดือนละ 5,000 บาท จะได 

  = 15,000 บาท x 12 เดือน = 60,000 บาทตอป 
 รวมคาใชจายโรงงานผันแปรทั้งหมด =  138,000 บาทตอป 
วิธีคํานวณคาแรงงานทางตรง   ประกอบดวย (ใชประกอบตารางที่ 5.32และ ตารางที่ 5.33) 

1.คาแรงงานพนักงานผลิต  
จํานวน 3 คน  เงินเดือนคนละ  4,000 บาทตอเดือน 
ดังนั้น คาแรงงานพนักงาน 1 ป  = 3 คน x 4,000 บาท x 12 เดือน  
    = 144,000 บาทตอคนตอป 

 
วิธีคํานวณคาแรงทางออม ประกอบดวย (ใชประกอบตารางที่ 5.34และ ตารางที่ 5.35) 
 1.คาแรงหัวหนาฝายผลิต 1  คน   เงินเดือนคนละ 10,000 บาทตอเดือน 
 2.พนักงานรักษาความปลอดภัย 1 คน  เงินเดือนคนละ 3,500 บาทตอเดือน 
 3.พนักงานขับรถ 1 คน   เงินเดือนคนละ 4,000 บาทตอเดือน 
    รวมทั้งหมด = 210,000 บาทตอป 
วิธีคํานวณคาใชจายโรงงานคงที ่ประกอบดวย (ใชประกอบตารางที่ 5.36) 

1.คาเสื่อมราคาอาคาร ปละ 25,000 บาทตอป 
 2.คาเสื่อมราคาเครื่องจักร ปละ 25,000 บาทตอป 
 3.คาเสื่อมราคายานพาหนะ ปละ 100,000 บาทตอป 
 4.คาภาษีโรงเรือน ปละ 1,000  บาทตอป 
 5.คาประกันอาคาร ปละ 10,000 บาทตอป 
   รวม  161,000 บาทตอป 
วิธีคํานวณเงินทุนหมุนเวียน (ใชประกอบตารางที่ 5.40) 

* วัตถุดิบเตรียมไวในการผลิต 1 อาทิตย  
= ฝร่ัง 58 กิโลกรัม x 7 วัน x 4.32 บาท  x 1.1 บาท   = 1,929 บาท 
= มะมวง 49 กิโลกรัม x 7 วัน x 7 บาท x 1.1 บาท  = 2,641  บาท 
= ชมพู 32 กิโลกรัม x 7 วันx 6.2 บาท  x 1.1 บาท  = 1,528  บาท 
= สมโอ 24 กิโลกรัมx 7 วัน  x 14.10 บาท x 1.1  บาท = 2,606  บาท 
= ขนุน 21 กิโลกรัม x 7 วัน x 6.01  บาทx 1.1 บาท  = 972    บาท    

รวมทั้งหมด = 9,676 บาท 
 



 
* * สินคาสําเร็จรูปเตรียมไวเพื่อขาย คร่ึงเดือน  
= ฝร่ัง 2,302 ถุง x 15 บาท = 34,530 บาท 
=  มะมวง 2,040 ถุง  x 15  บาท = 30,600 บาท 
= ชมพู 1,330 ถุงx 15 บาท = 19,950 บาท 
= สมโอ 990 ถุงx 15 บาท  = 14,850 บาท 
= ขนุน 888 ถุง x 15 บาท  = 13,320 บาท  รวมทั้งหมด 113,250 บาท 
* * *  เงินสดสํารองเพื่อการดําเนินงาน 1 เดือน  
= คาแรงงานทางตรง + แรงงานทางออม + คาใชจายคงที่(ไมรวมคาเสื่อม) + 
คาใชจายในการบริหาร (ไมรวมคาเสื่อม) = 12,000 + 17,500 + 917 + 41,000 =  71,417 บาท 

 
ตารางคํานวณการชําระเงินกู  (ใชประกอบตารางที่ 5.38 และตารางที่ 5.41) 
* * * * ยอดเงินกูรวมทั้งสิน 400,000 บาท อัตราดอกเบี้ยรอยละ 8 

ปที่  ยอดเงินคืน ดอกเบี้ย คงเหลือ 
1 100,000 32,000 300,000 
2 100,000 24,000 200,000 
3 100,000 16,000 100,000 
4 100,000 8,000 0 
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