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 การวิจัยมีวัตถุประสงคดังนี้  1) เพ่ือศึกษาทัศนคติตอสินคาเฮาสแบรนด สวนประสม
การตลาดตอสินคาเฮาสแบรนด และความตั้งใจซ้ือสินคาเฮาสแบรนดของผูบริโภค  2) เพ่ือเปรียบเทียบ
ความตั้งใจซ้ือสินคาเฮาสแบรนดของผูบริโภคท่ีมีลักษณะทางประชากรศาสตรแตกตางกันตาม เพศ 
อาย ุและระดับรายไดเฉล่ียตอเดือน 3) เพ่ือเปรียบเทียบความตั้งใจซ้ือสินคาเฮาสแบรนดของผูบริโภคท่ี
แตกตางตามประเภทของสินคาเฮาสแบรนด 4) เพ่ือวิเคราะหทัศนคติตอสินคาเฮาสแบรนดมีผลตอ
ความตั้งใจซ้ือสินคาเฮาสแบรนดของผูบริโภคและ 5) เพ่ือวิเคราะหสวนประสมการตลาดตอสินคา
เฮาสแบรนดมีผลตอความตั้งใจซ้ือสินคาเฮาสแบรนดของผูบริโภค กลุมตัวอยางเปนผูบริโภคท่ีมี
ประสบการณการใชสินคาเฮาสแบรนดตรา Big C ภายในระยะเวลา 3 เดือนท่ีผานมาและอาศัยอยูใน
อําเภอเมืองนครราชสีมา ใชแบบสอบถามเปนเครื่องมือในการเก็บขอมูลจํานวน 400 ตัวอยาง 
วิเคราะหขอมูลดวยวิธีการวิเคราะหเชิงปริมาณ (Quantitative Analysis) ไดแก คาเฉล่ีย(Mean) สวน
เบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) การทดสอบความแตกตางระหวางคาเฉล่ียของกลุมตัวอยาง
ท่ีเปนอิสระตอกันมี 2 กลุม ดวยการวิเคราะห t – test การทดสอบความแตกตางระหวางคาเฉล่ียของ
กลุมตัวอยางท่ีมีมากกวา 2 กลุมดวยการวิเคราะหความแปรปรวนดวยการวิเคราะห F – test และการ
วิเคราะหสมการถดถอยเชิงพหุคูณ (Multiple Regression Analysis) 
 ผลการศึกษาพบวา ผูบริโภคมีความคิดเห็นดานทัศนคติตอสินคาเฮาสแบรนดเม่ือพิจารณา
เปนรายดานพบวา ผูบริโภคใหความคิดเห็นตอความรูความเขาใจในระดับมากผูบริโภคให
ความสําคัญกับสวนประสมการตลาดตอสินคาเฮาสแบรนดเม่ือพิจารณาเปนรายดานพบวา ผูบริโภค
ใหความสําคัญกับชองทางการจัดจําหนายในระดับมากและผูบริโภคมีความตั้งใจซ้ือสินคา        
เฮาสแบรนดโดยรวมอยูในระดับมาก นอกจากนี้ยังพบวา ผูบริโภคท่ีมีอายุแตกตางกันมีความตั้งใจ
ซ้ือสินคาเฮาสแบรนดแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ผูบริโภคท่ีมีระดับรายได
เฉล่ียตอเดือนแตกตางกันมีความตั้งใจซ้ือสินคาเฮาสแบรนดแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ี
ระดับ 0.05ในสวนของความตั้งใจซ้ือสินคาเฮาสแบรนดของผูบริโภคไมแตกตางกันตามประเภทของ
สินคาเฮาสแบรนดท่ีเปนอาหารและสินคาเฮาสแบรนดท่ีไมใชอาหารทัศนคติตอสินคาเฮาสแบรนด
ดานความรูความเขาใจ ( = 0.199) ความรูสึก ( = 0.264) และพฤติกรรม ( = 0.357)                    
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PURCHASE INTENTION/HOUSE BRAND/ATTITUDE/MARKETING MIX 

 

 This research aimed as follows; 1) to study the attitude, marketing mix and 

the purchase intention to house brand products of the customers. 2) to compare the 

customers’purchase intention on house brand products that having different 

demographical factors such as gender, age and average monthly income level. 3)  to 

compare the customers’ purchase intention on house brand products that was different 

according to the type of house brand products.4) to analyze the attitude to house brand 

products that affected the customers’ purchase intention on house brand products and 

5) to analyze the marketing mix of house brand products that affected the customers’ 

purchase intention on house brand products. Samples are 400 customers who having 

experience in using of Big C house brand products within the period of last 3 months 

and residing in the Nakhon Ratchasima district area. The collected data instrument of 

this study was a questionnaire. Quantitative analysis were used to analyze the data 

such as mean, standard deviation, t-test for independent samples, analysis of variance 

with F-test and multiple regression analysis. 

  

 






