
จารุวรรณ  วีระเศรษฐกุล : ศักยภาพและแนวโนมการผลิตและการตลาดของมันสําปะหลัง
ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนลาง (กรณีศึกษาจังหวัดนครราชสีมา) (POTENTIAL 
AND TRENDS OF CASSAVA PRODUCTION AND MARKETING IN LOWER 
NORTHEASTERN THAILAND (A CASE STUDY OF NAKHON RATCHASIMA))  
อาจารยที่ปรึกษา : ผูชวยศาสตราจารย ดร.ขวัญกมล ดอนขวา, 154 หนา, 
ISBN 974-533-470-7 

 
วัตถุประสงคของงานวิจัย คือ เพื่อศึกษาศักยภาพและปจจัยที่มีผลกระทบตอการผลิตและ

การตลาด ปญหา อุปสรรคและแนวโนมทางดานการผลิตและการตลาด ตลอดจนเสนอแนะแนวทาง
การปรับตัวและกลยุทธการผลิตและการตลาดของมันสําปะหลังหัวสด รูปแบบการวิจัยเปนการวิจัย
แบบสํารวจ เก็บรวบรวมขอมูลปฐมภูมิโดยใชแบบสัมภาษณและแบบสอบถามเปนเครื่องมือ โดยมี
กลุมเปาหมาย 3 กลุม ไดแก กลุมเกษตรกรผูผลิตมันสําปะหลัง จํานวน 250 ราย กลุมพอคาคนกลาง
หรือกลุมผูประกอบการลานมัน จํานวน 26 ราย และกลุมผูประกอบการอุตสาหกรรมเกี่ยวกับผลิต
ภัณฑมันสําปะหลัง จํานวน 14 ราย และรวบรวมขอมูลทุติยภูมิจากเอกสารของหนวยงานที่เกี่ยวของ 
เพื่อหาความสัมพันธของขอมูลโดยใชสมการถดถอยแบบเสนตรง และอธิบายดวยสถิติเชิงพรรณนา  

จากผลการศึกษาพบวามันสําปะหลังสามารถแปรรูปเปนผลิตภัณฑไดหลายประเภท ไดแก 
มันเสน มันอัดเม็ด และแปงมันสําปะหลัง เกษตรกรผูปลูกมันสําปะหลังมีพื้นที่ในการปลูก             
มันสําปะหลังจํานวนจํากัด และไดรับผลผลิตตอไรนอย ซ่ึงปญหาหลักในดานการผลิต คือ สภาพภูมิ
อากาศ ดานการจําหนายนั้นเกษตรกรมีทางเลือกในการจําหนายมากขึ้นและทราบเกณฑวามี        
การประเมินราคาโดยคํานึงถึงปริมาณแปงในหัวมันสําปะหลังสดเปนหลักแตเกษตรกรไมสามารถ
กําหนดราคาพื้นฐานไดเอง โดยปจจัยสําคัญที่มีผลกระทบตอการผลิต (ความตองการขาย) ของ    
มันสําปะหลังหัวสดมากที่สุด คือ ราคามันสําปะหลังหัวสดและพื้นที่ในการปลูกมันสําปะหลัง และ
ปจจัยสําคัญที่มีผลตอความตองการซื้อมันสําปะหลังหัวสดของผูประกอบการลานมันและผูประ-
กอบการอุตสาหกรรมเกี่ยวกับผลิตภัณฑมันสําปะหลัง คือ ราคามันสําปะหลังหัวสดและราคาของ
ผลิตภัณฑมันสําปะหลัง  

แนวโนมความตองการมันสําปะหลังหัวสดเพื่อนําไปแปรรปูเปนผลิตภัณฑตางๆมีปริมาณ
สูงขึ้น และคาดวาจะยังคงมีความตองการสูงขึ้นในอนาคต ในขณะที่ผลผลิตมีแนวโนมลดลง ทําให
ผูประกอบการธุรกิจเกี่ยวกับมันสําปะหลังประสบกับสภาวะการขาดแคลนวัตถุดิบ เกิดการแขงขัน
ทางดานการตลาดเพื่อใหไดมาซึ่งวัตถุดิบ ประกอบกับผลกระทบจากปญหาสภาพภูมิอากาศและภัย
แลงในป พ.ศ. 2547 ซ่ึงคาดวาจะทําใหปริมาณผลผลิตมันสําปะหลังลดลงในป พ.ศ.2548 และสงผล
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The purpose of this study is to examine the trends and the potential in the 

production and marketing of cassava in lower northeastern Thailand in a case study of 

Nakhon Ratchasima. The further objectives will be the factors which affect the supply 

and demand of cassava and the problems of cassava production and marketing. The 

study used a survey. The subjects were divided into 3-target groups. There were 250 

cassava farmers, 26 cassava middlemen, and 14 cassava processing industries. They 

were interviewed by using questionnaires to obtain the primary data. In addition, the 

secondary data came from many documents of related organizations. The 

methodology of the study used linear regression equations and descriptive methods. 

 The results of the study showed that cassava could be transformed into chips, 

hard pallets, and starches. The cassava farmers have limited planted areas, lower 

yields per rai and high costs.  Uncontrolled climate was an important factor in 

production. At present, farmers have more alternatives for the distribution of their 

products and know the main criteria for the calculation of cassava prices from the 

quantity of starches in the cassava, but they cannot set basic prices for cassava. 






